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INTRODUCTION

L’objectif de ce rapport est de présenter, pour le secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool,
I’évolution :

- deloffre;
- del'information nutritionnelle apportée par les emballages ;
- dela composition nutritionnelle des produits.

Les données servant de référence pour I'état des lieux (2010) et le premier suivi (2013) sont
extraites de la base de données Oqgali au moment de la réalisation du présent rapport. A'occasion
de corrections effectuées, certaines informations étudiées ont pu étre modifiées ou corrigées au
cours du temps. Ainsi, les données 2010 et 2013 actualisées et utilisées pour cette étude peuvent
étre quelque peu différentes de celles des précédents rapports sur le secteur?.

Par ailleurs, la nomenclature a été redéfinie afin de mieux identifier les différentes déclinaisons
de produits existantes pour ce secteur en distinguant les produits :

e sans sucres ajoutés ;
e sucrés;
e sucrés et édulcorés.

Le périmeétre a également été élargi pour prendre en compte les boissons lactées aromatisées, les
boissons apéritives sans alcool ainsi que les biéres sans alcool. Cependant, pas ou peu de produits
ont été récoltés en 2010 et 2013 pour les familles correspondantes.

Un lexique présente I'ensemble des définitions utiles pour la lecture de ce rapport en Annexe 1.

Les principaux résultats de cette étude d’évolution sont présentés dans la Syntheése de I'étude
d’évolution du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool - Oqali - Comparaison
2010/2013/2019 - Edition 2024.

Par convention, dans ce rapport le terme « point» a été employé afin de signifier « point de
pourcentage ». L’expression « long terme » est utilisée pour désigner la période comprise entre
les 2 suivis les plus éloignés c’est-a-dire entre 2010 et 2019 (T0-T2).

A noter que les indicateurs relatifs a 1'étiquetage nutritionnel simplifié ne sont pas réalisés car
trop peu de produits en présentent un en 2019 (n=181 ; 8% des références collectées par I'Oqali
en 2019 dont 68,5% d’entre elles apposant un Nutri-Score (n=124) et 31,5% un Nutri-Couleurs?
(n=57)).

L Etude du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool-Oqali-Données 2010-Edition 2012 et Etude du
secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool-Oqali-Comparaison 2010/2013-Edition 2015 disponibles
sur le site de I'Oqali https://www.oqali.fr/Publications-Ogali/Etudes-sectorielles.

2 Le Nutri-Couleurs est un étiquetage nutritionnel simplifié originaire du Royaume-Uni (« Traffic Lights »)
et fondé sur une échelle de 3 couleurs fournissant la contribution en pourcentage et en valeur absolue d'une
portion d’aliment aux apports nutritionnels de référence en énergie, matiéres grasses, acides gras saturés,
sucres et sel.
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1. PRESENTATION DU SECTEUR

Le secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool recouvre I'ensemble des boissons des rayons
ambiant et frais ne contenant pas d’alcool. L’étude porte sur 2343 produits recueillis en 2019
(T2); 1407 en 2013 (T1) et 893 principalement en 2009 et 20103 (TO).

Dans ce rapport, les différents produits seront étudiés par famille et par segment de marché. La
présente étude prend en compte a la fois les références de marques nationales (MN), de marques
de distributeurs (MDD) ainsi que celles issues du hard discount (HD). Les produits des marques
de distributeurs entrée de gamme (premier prix - MDDeg) seront également distingués
(Annexe 1).

A noter que les produits vendus dans les magasins spécialisés biologiques ont été récoltés en
2019 mais pas ou trés peu en 2010 et 2013. L'intégration de ces produits fait suite a la mise en
place d’'un partenariat entre 'Oqali et le Syndicat national des entreprises biologiques (Synabio).
Dans la suite du rapport, les résultats 2019 des distributeurs spécialisés biologiques sont
présentés, cependant aucun commentaire d’évolution ne pourra étre fait pour ce segment.

Par ailleurs, ce secteur a fait I'objet de plusieurs mesures visant a réduire les taux de
sucres des boissons. D’'une part, un accord collectif a été signé entre les principaux
industriels du secteur et les pouvoirs publics pour diminuer de 5% le taux moyen de
sucres de I'ensemble des boissons rafraichissantes sans alcool entre 2010 et 2015
(reformulations des produits avec moins de sucres et substitution possible par des
édulcorants, mise sur le marché de produits moins sucrés et développement de la
consommation de boissons sans sucres ajoutés). D’autre part, les pouvoirs publics ont mis
en place, en 2012, une taxation des boissons* contenant des sucres ajoutés et des boissons
uniquement édulcorées avec une contribution fixe dans un premier temps, qui est devenue
proportionnelle a la quantité de sucres ajoutés dans les boissons en 2018 (les boissons les
plus sucrées étant les plus taxées). Des traitements supplémentaires sont réalisées afin
d’étudier l'impact des mesures prises notamment sur la répartition des produits
disponibles sur le marché selon les teneurs en sucres (cf la partie du rapport
7.Traitements supplémentaires : étude de I'évolution de l'offre et de la distribution des
teneurs en sucres suite a la mise en place de la taxation et de 'accord collectif).

1.1. Sources des données

En 2010, 46% des données provenaient de visites en magasins réalisées par les équipes Oqali
(suite a la mise en place de partenariats), 31% de moyens propres Oqali et 24% correspondaient
a des emballages transmis par les partenaires industriels et distributeurs.

En 2013, 61% des données provenaient d’emballages transmis par les partenaires industriels et
distributeurs, 20% de moyens propres Oqali et 19% de visites en magasins réalisées par les
équipes Oqali.

En 2019, 44% des données provenaient de moyens propres 0qali, 38% de visites en magasins
réalisées par les équipes Oqali et 18% correspondaient a des emballages transmis par les
partenaires industriels et distributeurs. A noter que la faible part des données recues de la part

342% (n=371) de produits recueillis en 2009, 53% (n=477) en 2010 et 5% (n=45) pour les années
antérieures.

4 Hors laits infantiles ou de croissance, yaourts a boire et boissons a base de soja (avec un minimum de
2,9 % de protéines issues de la graine de soja). Plus de détail sur le site du gouvernement francais :
https://entreprendre.service-public.fr/vosdroits/F32101
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des partenaires, principalement industriels, comparativement a celle des moyens propres de
'Oqali démontre une mobilisation nettement moindre des industriels a fournir des données a
'Oqali.

1.2. Nomenclature

La classification a été définie puis modifiée par rapport aux deux études précédentes en
concertation avec les professionnels du secteur afin de tenir compte des évolutions de I'offre de
boissons retrouvées sur le marché et ainsi distinguer :

- les boissons sans sucres ajoutés : elles peuvent contenir un édulcorant intense ou non
et ne contiennent pas d'ingrédient de type mono et disaccharide (saccharose, glucose,
fructose, sucre de fruits...), sirop, miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif) ;

- les boissons sucrées et édulcorées : elles contiennent un édulcorant intense et un ou
des ingrédients de type mono et disaccharide (saccharose, glucose, fructose, sucre de
fruits...), sirop, miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif) ;

- les boissons sucrées : elles ne contiennent pas d’édulcorant intense mais un ou des
ingrédients de type mono et disaccharide (saccharose, glucose, fructose, sucre de
fruits...), sirop, miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif).

Certaines familles ne présentent pas un effectif de produits suffisamment important pour que
cette distinction soit toujours réalisée5 : les boissons aux légumes, les boissons aux fruits a teneur
en fruits = 50%, les boissons lactées aromatisées, les boissons végétales, les biéres sans alcool, les
boissons apéritives sans alcool, les boissons pour le sport ainsi que les familles Autres boissons
sans sucres ajoutés et Autres boissons sucrées. Parmi ces derniéres, certaines correspondent a
des produits qui sont nouvellement intégrés au périmetre du secteur : les boissons apéritives
sans alcool, les boissons lactées aromatisées ainsi que les bieres sans alcool car ces types de
produits se sont développés récemment.

A noter que les produits sont classés au sein des familles sans distinction sur le format de la
boisson (bouteille de format individuel ou a partager, canette, briquette par exemple).

Enfin, la distinction entre le secteur des Jus et nectars et celui des Boissons rafraichissantes sans
alcool est parfois difficile, notamment pour les produits ressemblant a des nectars ou des
smoothies. Les produits contenant du lait, de la pulpe ou de la purée de coco sont intégrés au
périmeétre des Boissons rafraichissantes sans alcool (le lait de coco n’étant pas un jus de fruits
selon le Codex Alimentarius). De méme, les produits ressemblant aux jus et nectars mais
contenant des ingrédients non autorisés pour ces types de produits (par exemple fibres,

5D’aprés les données de 2019 :

- les familles suivantes présentent peu de produits sucrés et édulcorés : Boissons végétales sucrées
(n=0; 0%), Biéres sans alcool sucrées (n=1; 1%), Boisson apéritives sans alcool sucrées (n=0; 0%) et
Autres boissons sucrées (n=0; 0%) ;

- les familles Boissons aux fruits a teneur en fruits = 50% ainsi que Boissons aux légumes présentent
peu de produits répondant a la définition des boissons sucrées (respectivement n=11 soit 13% et n=4 soit
8%]) et aucun ne correspondant a la définition des boissons sucrées et édulcorées ;

- la famille Boissons lactées aromatisées présente tres peu de produits répondant a la définition des
boissons sans sucres ajoutés (n=1; 1%) ainsi qu’a celle des boissons sucrées et édulcorées (n=1; 1%) ;

- la famille Boissons pour le sport édulcorées ne présente qu'un seul produit (7%) répondant a la
définition des boissons sans sucres ajoutés.
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colorants, etc.) sont inclus dans I'étude Oqali des Boissons rafraichissantes sans alcool. Ces
produits contenant des teneurs élevées en fruits et/ou légumes sont, le plus souvent, inclus dans
les familles Boissons aux fruits a teneur en fruits = 50% ou Boissons aux légumes.

Ainsi, les produits étudiés ont été répartis en 31 familles (Tableau 1).

Famille de produits

Tableau 1 : Définition des familles étudiées.

Colas

Boissons au
thé

Tonics et
bitters

Eaux
aromatisées

Etude du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool-Oqali-Comparaison 2010/2013/2019-Edition 2024
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Définition
sans Boissons édulcorées ou non, parfum cola, aromatisées ou non et/ou mentionnant cola dans le nom ou la
sucres dénomination de vente. Produits ne contenant pas d'ingrédient de type mono et disaccharide (saccharose,
ajoutés glucose, fructose, sucre de fruits...), sirop, miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif).
2 Boissons édulcorées parfum cola, aromatisées ou non et/ou mentionnant cola dans le nom ou la
sucrés et . -~ . P . .
z A dénomination de vente. Produits contenant un/des ingrédient(s) de type mono et disaccharide
édulcorés . . . e A et
(saccharose, glucose, fructose, sucre de fruits...), sirop, miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif).

Boissons non édulcorées, parfum cola, aromatisées ou non et/ou mentionnant cola dans le nom ou la
dénomination de vente. Produits contenant un/des ingrédient(s) de type mono et disaccharide
(saccharose, glucose, fructose, sucre de fruits...), sirop, miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif).

sans
sucres
ajoutés

Boissons édulcorées ou non, a base d'extraits de thé ou de maté, gazeuses ou plates, aromatisées ou non,
sans ingrédient de type mono et disaccharide (saccharose, glucose, fructose, sucre de fruits...), sirop, miel,
caramel (hors utilisation en tant qu'additif). Ne contient pas les produits a base de lait d’origine végétale
et contenant du thé ni les boissons au thé avec au minimum 50% de fruits. Les préparations instantanées
pour boissons correspondant a cette définition sont incluses dans cette famille.

sucrées et
édulcorées

Boissons édulcorées, a base d'extraits de thé ou de maté, gazeuses ou plates, aromatisées ou non,
présentant un/des ingrédient(s) de type mono et disaccharide (saccharose, glucose, fructose, sucre de
fruits...), sirop, miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif). Ne contient pas les produits a base de lait
d’origine végétale et contenant du thé ni les boissons au thé avec au minimum 50% de fruits. Les
préparations instantanées pour boissons correspondant a cette définition sont incluses dans cette famille.

Boissons non édulcorées, a base d'extraits de thé ou de maté, gazeuses ou plates, aromatisées ou non,
présentant un/des ingrédient(s) de type mono et disaccharide (saccharose, glucose, fructose, sucre de
fruits...), sirop, miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif). Ne contient pas les produits a base de lait
d’origine végétale et contenant du thé ni les boissons au thé avec au minimum 50% de fruits. Les
préparations instantanées pour boissons correspondant a cette définition sont incluses dans cette famille.

sans
sucres
ajoutés

Boissons édulcorées ou non, gazéifiées ou non, améres, aromatisées ou non, contenant de la quinine et/ou
de la quassine (quassia) mais pas d'ingrédient de type mono et disaccharide (saccharose, glucose, fructose,
sucre de fruits...), sirop, miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif). Ne comprend pas les boissons
apéritives a base de quinine (exemple Palermo).

sucrés et
édulcorés

Boissons édulcorées, gazéifiées ou non, ameres, aromatisées ou non, contenant de la quinine et/ou de la
quassine (quassia) ainsi qu'un/des ingrédient(s) de type mono et disaccharide (saccharose, glucose,
fructose, sucre de fruits...), sirop, miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif). Ne comprend pas les
boissons apéritives a base de quinine (exemple Palermo).

Boissons non édulcorées, gazéifiées ou non, ameres, aromatisées ou non, contenant de la quinine et/ou de
la quassine (quassia) ainsi qu'un/des ingrédient(s) de type mono et disaccharide (saccharose, glucose,
fructose, sucre de fruits...), sirop, miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif). Ne comprend pas les
boissons apéritives a base de quinine (exemple Palermo).

sans
sucres
ajoutés

Eaux édulcorées ou non, gazeuses ou non, aromatisées ainsi que les boissons dont le nom ou la
dénomination de vente indique ginger beer ou root beer. Produits sans jus de fruits ni ingrédient de type
mono et disaccharide (saccharose, glucose, fructose, sucre de fruits...), sirop, miel, caramel (hors utilisation
en tant qu’additif). Les préparations instantanées pour boissons correspondant a cette définition sont
incluses dans cette famille.

sucrées et
édulcorées

Eaux édulcorées, gazeuses ou non, aromatisées, ainsi que les boissons dont le nom ou la dénomination de
vente indique ginger beer ou root beer. Produits ne contenant pas de jus de fruits mais présentant un/des
ingrédient(s) de type mono et disaccharide (saccharose, glucose, fructose, sucre de fruits...), sirop, miel,
caramel (hors utilisation en tant qu’additif). Les préparations instantanées pour boissons correspondant a
cette définition sont incluses dans cette famille.

Eaux non édulcorées, gazeuses ou non, aromatisées, ainsi que les boissons dont le nom ou la dénomination
de vente indique ginger beer ou root beer. Produits ne contenant pas de jus de fruits mais présentant au
moins un ingrédient de type mono et disaccharide (saccharose, glucose, fructose, sucre de fruits...), sirop,
miel, caramel (hors utilisation en tant qu'additif). Les préparations instantanées pour boissons
correspondant a cette définition sont incluses dans cette famille.
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Famille de produits

Définition

Boissons aux fruits a
teneur en fruits = 50%

Produit avec une teneur en jus et/ou purée de fruits cumulés = 50%. Attention, pour la noix de coco, I'eau
etle jus de coco sont considérés comme du jus de fruits mais pas la pulpe/le lait/la purée de coco. Présence
possible de lait, de thé et de céréales en proportion inférieure a celle du/des fruit(s). Dans cette famille,
sont regroupés les produits sucrés ou non, édulcorés ou non.

sans
sucres
ajoutés

Boissons édulcorées ou non, gazeuses ou non, contenant du jus et/ou de la purée de fruits (avec /sans
légume(s)) en quantités < 50%, sans ingrédient de type mono et disaccharide (saccharose, glucose,
fructose, sucre de fruits...), sirop, miel, caramel hors utilisation en tant qu’additif. Attention, pour la noix
de coco, I'eau et le jus de coco sont considérés comme du jus de fruits mais pas la pulpe/le lait/la purée de
coco. Présence possible de lait (d’origine animale ou végétale) et de céréales en proportion inférieure a
celle du/des fruit(s). Ne contient pas de produits a base d'ingrédients excitants (thé, taurine, guarana, café,
etc.) ni a base de quinine. Les préparations instantanées pour boissons correspondant a cette définition
sont incluses dans cette famille.

Boissons aux sucrées et
fruits édulcorées

Boissons édulcorées, gazeuses ou non, contenant du jus et/ou de la purée de fruits (avec /sans légume(s))
en quantités < 50%, présentant un/des ingrédient(s) de type mono et disaccharide (saccharose, glucose,
fructose, sucre de fruits...), sirop, miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif). Attention, pour la noix
de coco, I'eau et le jus de coco sont considérés comme du jus de fruits mais pas la pulpe/le lait/la purée de
coco. Présence possible de lait (d’origine animale ou végétale) et de céréales en proportion inférieure a
celle du/des fruit(s). Ne contient pas de produits a base d'ingrédients excitants (thé, taurine, guarana, café,
etc.) ni a base de quinine. Les préparations instantanées pour boissons correspondant a cette définition
sont incluses dans cette famille.

Boissons non édulcorées, gazeuses ou non, contenant du jus et/ou de la purée de fruits (avec /sans
légume(s)) en quantités < 50%, présentant un/des ingrédient(s) de type mono et disaccharide (saccharose,
glucose, fructose, sucre de fruits...), sirop, miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif). Attention, pour
la noix de coco, I'eau et le jus de coco sont considérés comme du jus de fruits mais pas la pulpe/le lait/la
purée de coco. Présence possible de lait (d’origine animale ou végétale) et de céréales en proportion
inférieure a celle du/des fruit(s). Ne contient pas de produits a base d'ingrédients excitants (thé, taurine,
guarana, café, etc.) ni a base de quinine. Les préparations instantanées pour boissons correspondant a cette
définition sont incluses dans cette famille.

Boissons contenant au moins 1 légume (carotte par exemple) dont la teneur en jus et purée de légumes
et/ou fruits =2 50% et dont la dénomination de vente fait mention de légume(s). Présence possible de noix
de coco et de thé. Dans cette famille, sont regroupés les produits sucrés ou non, édulcorés ou non.

Boissons a base de lait (d'origine animale) aromatisées (chocolat, café, fraise...) et dont la dénomination
de vente indique boisson lactée ou lait aromatisé. Dans cette famille, sont regroupés les produits sucrés ou
non, édulcorés ou non.

Boissons édulcorées ou non, aromatisées ou non, a base de céréales (riz, avoine, épeautre, sarrasin, millet,
etc.), d’'oléagineux (amande, noisette, noix de cajou, chanvre, ...) et/ou de légumineuses (soja). Produits
sans ingrédient de type mono et disaccharide (saccharose, glucose, fructose, sucre de fruits...), sirop, miel,
caramel (hors utilisation en tant qu'additif). Comprend également les laits de coco, les mélanges d’eau et
de lait de coco, ainsi que les boissons végétales contenant du thé ou des fruits (avec une proportion en
fruits sous forme de jus ou de purée inférieure a celle de la boisson végétale). Ne contient pas les produits
type eau ou séve de bouleau ou d’érable, jus de canne a sucre, infusions de plantes.

Boissons édulcorées ou non, aromatisées ou non, a base de céréales (riz, avoine, épeautre, sarrasin, millet,
etc.), d’'oléagineux (amande, noisette, noix de cajou, chanvre, ...) et/ou de légumineuses (soja). Produits
contenant un/des ingrédient(s) de type mono et disaccharide (saccharose, glucose, fructose, sucre de
fruits...), sirop, miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif). Comprend également les laits de coco, les
mélanges d’eau et de lait de coco, ainsi que les boissons végétales contenant du thé ou des fruits (avec une
proportion en fruits sous forme de jus ou de purée inférieure a celle de la boisson végétale). Ne contient
pas les produits type eau ou séve de bouleau ou d’érable, jus de canne a sucre, infusions de plantes.

Boissons édulcorées ou non, contenant un/des ingrédient(s) excitant(s) (caféine, taurine, guarana...) mais
pas d'ingrédient de type mono et disaccharide (saccharose, glucose, fructose, sucre de fruits...), sirop, miel,
caramel (hors utilisation en tant qu’additif). Contient des produits présentant du thé en plus d'un
ingrédient excitant mais ne contient pas les boissons lactées (a base de lait animal ou boissons végétales)
au café ni les colas.

Boissons aux légumes
Boissons lactées
aromatisées
sans
sucres
ajoutés
Boissons
végétales
sans
sucres
ajoutés
Boissons sucrées et
énergisantes | édulcorées

Boissons édulcorées contenant un/des ingrédient(s) excitant(s) (caféine, taurine, guarana...) et un/des
ingrédient(s) de type mono et disaccharide (saccharose, glucose, fructose, sucre de fruits...), sirop, miel,
caramel (hors utilisation en tant qu’additif). Peut contenir des produits présentant du thé en plus d'un
ingrédient excitant mais ne contient pas les boissons lactées (a base de lait animal ou boissons végétales)
au café ni les colas.

Boissons non édulcorées, contenant un/des ingrédient(s) excitant(s) (caféine, taurine, guarana...) et
un/des ingrédient(s) de type mono et disaccharide (saccharose, glucose, fructose, sucre de fruits...), sirop,
miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif). Peut contenir des produits présentant du thé en plus
d’un ingrédient excitant mais ne contient pas les boissons lactées (a base de lait animal ou boissons
végétales) au café ni les colas.
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Famille de produits

édulcorées

Boissons
pour le sport

sans
sucres
. ajoutés
Biéres sans
alcool
sans
sucres
ajoutés
Boissons
apéritives
sans
sucres
ajoutés
Autres
boissons

Définition

Boissons édulcorées, pouvant contenir un/des ingrédient(s) de type mono et disaccharide (saccharose,
glucose, fructose, sucre de fruits...), sirop, miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif) et dont la
composition nutritionnelle est particuliérement adaptée a I'effort sportif.

Boissons non édulcorées contenant un/des ingrédient(s) de type mono et disaccharide (saccharose,
glucose, fructose, sucre de fruits...), sirop, miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif) et dont la
composition nutritionnelle est particuliérement adaptée a I'effort sportif.

Boissons édulcorées ou non, aromatisées ou non, contenant du houblon, du malt et/ou de l'orge, sans
ingrédient de type mono et disaccharide (saccharose, glucose, fructose, sucre de fruits...), sirop, miel,
caramel (hors utilisation en tant qu’additif) et/ou mentionnant biére sans alcool ou panaché dans son nom
ou sa dénomination de vente. Ne contient pas les ginger beer ni les root beer.

Boissons édulcorées ou non, aromatisées ou non, contenant du houblon, du malt et/ou de l'orge, avec
un/des ingrédient(s) de type mono et disaccharide (saccharose, glucose, fructose, sucre de fruits...), sirop,
miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif) et/ou mentionnant biére sans alcool ou panaché dans son
nom ou sa dénomination de vente. Ne contient pas les ginger beer ni les root beer.

Boissons sans alcool de type apéritif ou cocktail sans alcool, boissons plates ou pétillantes a base de vin
desalcoolisé, les boissons anisées qui ne sont pas a diluer ou a base de gentiane ainsi que les pétillants
imitant les boissons avec alcool consommées comme apéritif. Produits pouvant étre édulcorés mais ne
contenant pas d'ingrédient de type mono et disaccharide (saccharose, glucose, fructose, sucre de fruits...),
sirop, miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif).

Boissons sans alcool de type apéritif ou cocktail sans alcool, boissons plates ou pétillantes a base de vin
desalcoolisé, les boissons anisées qui ne sont pas a diluer ou a base de gentiane ainsi que les pétillants
imitant les boissons avec alcool consommées comme apéritif. Produits pouvant étre édulcorés et contenant
un/des ingrédient(s) de type mono et disaccharide (saccharose, glucose, fructose, sucre de fruits...), sirop,
miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif).

Boissons édulcorées ou non, aromatisées ou non, de type nata de coco (sans jus de fruits), eau ou seve de
bouleau ou d’érable, jus de canne a sucre, infusions de plantes sans jus de fruits (hibiscus, aloe vera,
rooibos, basilic, ...), kéfir (sans jus de fruits). Produits sans ingrédient de type mono et disaccharide
(saccharose, glucose, fructose, sucre de fruits...), sirop, miel, caramel (hors utilisation en tant qu’additif).
Les préparations instantanées pour boissons correspondant a cette définition sont incluses dans cette
famille.

Boissons édulcorées ou non, aromatisées ou non, de type nata de coco (sans jus de fruits), eau ou séve de
bouleau ou d’érable, jus de canne a sucre, infusions de plantes sans jus de fruits (hibiscus, aloe vera,
rooibos, basilic, ...), kéfir (sans jus de fruits). Produits contenant un/des ingrédient(s) de type mono et
disaccharide (saccharose, glucose, fructose, sucre de fruits...), sirop, miel, caramel (hors utilisation en tant
qu’additif). Les préparations instantanées pour boissons correspondant a cette définition sont incluses
dans cette famille.
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2. REPRESENTATIVITE DES ECHANTILLONS OQALI

2.1. Couverture® du marché

A partir des données 2010, 2013 et 2019 de Kantar - Panel Worldpanel?, I'évolution du volume
de vente du secteur ainsi que les parts de marché des produits ont pu étre calculés en considérant
les marchés « Boissons rafraichissantes sans alcool », « Eaux », « Biére », « Cocktails » et « Laits »,
en conservant uniquement les types de produits considérés dans la présente étude.

D’apres les données Kantar - Panel Worldpanel et en considérant le marché des Boissons
rafraichissantes sans alcool, une légere augmentation du volume de vente total du secteur
de +0,3% est observée entre les 2 derniers suivis 2013 et 2019 (T1-T2). Entre 2010 et 2019
(TO-T2), une diminution globale du volume de vente du secteur de -5% est observée
(Figure 1).

Pourcentages d'évolution des volumes de vente Kantar - Panel Worldpanel
des produits de type boissons rafraichissantes sans alcool

Evolution du volume de vente
entre 2013 et 2019 0
T1-T2

Evolution du volume de vente
entre 2010 et 2019
TO-T2

X X X X X

T T T T T T

-6% -5% -4% -3% -2% -1% +0% +1%
Boissons rafraichissantes sans alcool - Oqali - Comparaison 2010/2013/2019
Figure 1 : Pourcentages d’évolution des volumes de vente Kantar - Panel Worldpanel des produits de type
Boissons rafraichissantes sans alcool entre 2013 et 2019 et entre 2010 et 2019.

Les Boissons rafraichissantes sans alcool prises en compte lors de cette étude couvrentt
au minimum 76% du marché du secteur en volume en 2010, 83% en 2013 et 82% en 2019.
La couverture® du marché a augmenté entre les 2 suivis les plus éloignés (+6 points entre 2010
et 2019) et reste globalement stable entre les 2 derniers suivis (-1 point entre 2013 et 2019).

A noter que cette couvertureé est sous-estimée du fait que certains produits retrouvés sur le
marché ne peuvent pas étre attribués précisément a une ligne de la base communiquée par Kantar
- Panel Worldpanel’. Pour les produits récoltés en 2019, I'utilisation des codes-barres (en plus
des descripteurs présents habituellement) a permis de faciliter I'appariement des produits entre
les bases Kantar - Panel Worldpanel” et Oqali. Ainsi, 26% des produits Oqali de 2010, 15% de
ceuxde 2013 et 12% de ceux de 2019 n’ont pas pu étre associés a une part de marché. Par ailleurs,
la couverture est inférieure a 100% car des produits présents dans la base de données Kantar -
Panel Worlpanel” ne sont pas retrouvés parmi les produits récoltés par I'Oqali.

6 Ratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar
- Panel Worldpanel.
7 Kantar - Panel Worldpanel : données d’achats des ménages représentatives de la population frangaise.

Etude du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool-Oqali-Comparaison 2010/2013/2019-Edition 2024 21



2.2. Représentativité des segments de marché

Le Tableau 2 compare, pour les années 2010, 2013 et 2019, la répartition des parts de marché
par segment entre les produits recueillis par 'Oqali associés a un volume de vente, et les données
du secteur entier (d’apres Kantar - Panel Worldpanels).

Tableau 2 : Comparaison de la répartition des Boissons rafraichissantes sans alcool par segment de marché,

en volume, pour les produits considérés par 'Oqali associés a un volume de vente et au sein du secteur entier
d’apres les données Kantar - Panel Worldpanel, pour 2010, 2013 et 2019.

2010 (T0) 2013 (T1) 2019 (T2)
Produits récoltés Produits récoltés Produits récoltés
par I'Oqali ayant été par I'Oqali ayant été par I'Oqali ayant été
Répartition en volume de vente selon les Secteur associés a un Secteur associés a un Secteur associés a un
segments de marché entier selon | volume de vente Delta | entier selon | volume de vente Delta | entier selon | volume de vente Delta
Kantar selon Kantar - Panel | (point) Kantar selon Kantar - Panel | (point) Kantar selon Kantar - Panel | (point)
Worlpanel' Worldpanel® Worlpanel* Worldpanel® Worlpanel' Worldpanel®
(n=663; 76% du (n=1196 ; 83% du (n=2059 ; 82% du
marché en volume) marché en volume) marché en volume)
Marques nationales 68,2% 72,8% +4,6 74,4% 75,1% +0,7 72,4% 71,5% -0,8
Marques de distributeurs 15,1% 13,4% -1,7 14,1% 13,6% -0,5 17,5% 18,9% +1,5
Marques de distributeurs entree de gamme 3,0% 3,3% +0,3 1,6% 1,8% +0,2 0,8% 0,9% +0,03
Hard Discount 13,7% 10,5% -33 9,8% 9,5% -0,3 9,3% 8,6% -0,7
Distributeurs spécialisés biologiques 0,1% 0,04% 0,04% +0,004
Tous segments confondus 100% 100% = 100% 100% = 100% 100% =

*Kantar - Panel Worldpanel : données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise
Case vide : aucun produit collecté dans '¢chantillon Ogali et/ou aucune donnée présente dans Kantar - Panel Worldpanel I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali et/ou aucune donnée présente dans Kantar -

Panel Worldpanel I'année considérée

Au sein de I'échantillon Ogqali, la représentativité en volume des différents segments de
marché est bonne et reste stable entre 2013 et 2019 (deux derniers suivis) tandis qu’elle
s’améliore entre 2010 et 2019 (deux suivis les plus éloignés).

En 2010, la part des produits de marques nationales a été légérement surestimée au sein de
I’échantillon Oqali (72,8% des parts de marché au sein de I'échantillon Oqali contre 68,2% avec
les données Kantar Worldpanel pour ce segment ; Tableau 2). Inversement, la part des marques
de distributeurs et des produits issus du hard discount est légérement sous-estimée
(respectivement 13,4% et 10,5% des parts de marché au sein de I’échantillon Oqali contre 15,1%
et 13,7% avec les données Kantar Worldpanel). En 2013 comme en 2019, la comparaison des
données Oqali au panel Kantar Worldpanel montre une grande similitude de répartition.

8 Kantar - Panel Worldpanel : données d’achats des ménages représentatives de la population frangaise.
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3. EVOLUTION DE L’OFFRE®

Cette partie a pour objectif d’étudier I'évolution de I'offre par famille, par segment de marché et
par sous-groupe, en nombre de références, ainsi que 1'évolution des répartitions des parts de
marché (en considérant 'ensemble des références recueillies par 'Oqali en 2010, 2013 et 2019
pour lesquelles il a été possible d’attribuer un volume de vente selon les données Kantar - Panel
Worldpanel19).

Un tableau détaillant les effectifs de produits récoltés en 2010, 2013 et 2019 par famille et par
segment de marché est disponible en Annexe 2.

Afin d’observer les tendances selon les démarches engagées par les signataires de l'accord
collectif ainsi que par les pouvoirs publics avec la taxe sur I'ajout de sucre dans les boissons
rafraichissantes sans alcool, un regroupement des familles a été effectué afin de pouvoir
comparer |'évolution de I'offre entre les boissons sans sucres ajoutés!l, les boissons sucrées et
édulcorées!? ainsi que les boissons sucrées?3. Certaines familles!4 ne sont pas comptabilisées dans
le regroupement précédent car elles intégrent le périmetre du secteur en 2019 et n’ont donc pas
été collectées de facon exhaustive en 2010 et 2013. Sur la base de ces groupes de produits, les
proportions et les volumes de vente des familles pris en compte sont rapportés a un total de 100%
pour que les 3 groupes obtenus puissent étre comparés entre eux.

3.1. Evolution de I'offre par famille

3.1.1. En nombre de références

Le Tableau 3 compare la répartition par famille des références étudiées entre les 2 derniers suivis
(2013 et 2019) et entre les 2 suivis les plus éloignés (2010 et 2019). Le Tableau 4 compare la
répartition des références étudiées par groupe de boissons entre les 2 derniers suivis (2013 et
2019) et entre les 2 suivis les plus éloignés (2010 et 2019). La Figure 2 compare la répartition, en
nombre de références, des produits sans sucres ajoutés selon qu'ils sont édulcorés ou non en
2010 (T0), 2013 (T1) et 2019 (T2).

9 A noter que pour les indicateurs pondérés par les volumes de vente, les parts de marché des produits
Oqali par famille, segment et sous-groupe sont rapportées a un total de 100%. Les parts de marché des
produits non couverts par 'Oqali sont ainsi supposées avoir la méme évolution que celles de I’échantillon
recueilli sur la période.

10 Kantar - Panel Worldpanel : données d’achats des ménages représentatives de la population frangaise.
11]] s’agit des 9 familles suivantes : Colas sans sucres ajoutés, Boissons au thé sans sucres ajoutés, Tonics
et bitters sans sucres ajoutés, Eaux aromatisées sans sucres ajoutés, Boissons aux fruits a teneur en fruits
> 50%, Boissons aux fruits sans sucres ajoutés, Boissons aux légumes, Boissons végétales sans sucres
ajoutés ainsi que Boissons énergisantes sans sucres ajoutés.

12]] s’agit des 7 familles suivantes : Colas sucrés et édulcorés, Boissons au thé sucrées et édulcorées, Tonics
et bitters sucrés et édulcorés, Eaux aromatisées sucrées et édulcorées, Boissons aux fruits sucrées et
édulcorées, Boissons énergisantes sucrées et édulcorées ainsi que Boissons pour le sport édulcorées.

13 ]] s’agit des 8 familles suivantes : Colas sucrés, Boissons au thé sucrées, Tonics et bitters sucrés, Eaux
aromatisées sucrées, Boissons aux fruits sucrées, Boissons végétales sucrées, Boissons énergisantes
sucrées ainsi que Boissons pour le sport sucrées.

141 s’agit des 7 familles suivantes : Boissons lactées aromatisées, Bieres sans sucres ajoutés et sans alcool,
Bieres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans sucres ajoutés, Boissons apéritives sucrées, Autres
boissons sans sucres ajoutés ainsi qu'Autres boissons sucrées.
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Tableau 3 : Evolution de I'offre alimentaire par famille de produits en nombre de références pour le secteur
des Boissons rafraichissantes sans alcool entre les 2 derniers suivis (2013 et 2019) et sur le long terme

(2010 et 2019).
Répartition des références recueillies Nombre de références recueillies
en pourcentage
Famille de produits
2010 | 2013 | 2019 | Defta | Delta 14,5 | 5013 | 2019 | Delta | Delta
To T1 T2 T1-T2 | TO-T2 To T1 T2 T1-T2 | TO-T2
(6 ans) | (9 ans) (6 ans) | (9 ans)
Colas sans sucres ajoutes 8% 6% 3% -3 -5 73 88 65 -23 -8
Colas sucres et edulcores 1% 2% 1% -1 +0,03 7 25 19 -6 +12
Colas sucres 5% 3% 2% -1 -2 43 47 58 +11 +15
Boissons au the sans sucres ajoutes 2% 2% 1% -1 -1 21 28 22 -6 +1
Boissons au the sucrees et edulcorees 1% 1% 2% +1 +1 7 16 46 +30 +39
Boissons au the sucrees 9% 8% 9% +1 -0,2 78 108 201 +93 +123
Tonics et bitters sans sucres ajoutes 1% | 02% | 03% | +01 -0,2 5 3 8 +5 +3
Tonics et bitters sucres et edulcores 1% 1% 0,3% -0,3 -0,4 7 9 8 -1 +1
Tonics et bitters sucres 1% 1% 1% -0,1 -0,2 13 19 30 +11 +17
Eaux aromatisees sans sucres ajoutes 10% 7% 4% -3 -5 85 97 95 -2 +10
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees 1% 3% 1% -2 +0,2 10 40 30 -10 +20
Eaux aromatisees sucrees 14% | 10% 7% -3 -7 124 144 172 +28 +48
Boissons aux fruits a teneur en fruits >ou=50%| 3% 6% 3% -2 +0,3 29 83 82 -1 +53
Boissons aux fruits sans sucres ajoutes 6% 6% 3% -3 -3 50 81 71 -10 +21
Boissons aux fruits sucrees et edulcorees 1% 3% 3% -0,2 +2 10 42 65 +23 +55
Boissons aux fruits sucrees 25% | 29% | 25% -4 -0,2 227 407 591 +184 +364
Boissons aux legumes 2% 1% 2% +0,3 -0,1 15 18 38 +20 +23
Boissons lactees aromatisees 1% 0,1% 4% +4 +3 10 1 85 +84 +75
Boissons vegetales sans sucres ajoutes 1% 2% 7% +5 +6 9 23 167 | +144 +158
Boissons vegetales sucrees 1% 3% 6% +4 +5 10 36 150 +114 +140
Boissons energisantes sans sucres ajoutes 1% 0,5% 1% +0,2 -0,2 8 7 17 +10 +9
Boissons energisantes sucrees et edulcorees 0,4% 1% 1% +1 +1 4 11 31 +20 +27
Boissons energisantes sucrees 3% 3% 2% -2 -1 27 44 38 -6 +11
Boissons pour le sport edulcorees 1% 1% 1% +0,03 -0,1 6 8 14 +6 +8
Boissons pour le sport sucrees 1% 1% 1% -0,3 -0,5 9 11 12 +1 +3
Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool 0% 0% 1% +1 +1 0 0 19 +19 +19
Bieres sucrees sans alcool 0% 0,4% 4% +3 +4 0 5 87 +82 +87
Boissons aperitives sans sucres ajoutes 0% 0% 0,2% +0,2 +0,2 0 0 4 +4 +4
Boissons aperitives sucrees 1% 0% 3% +3 +2 5 0 68 +68 +63
Autres boissons sans sucres ajoutes 0,1% | 0,2% | 0,3% +0,1 +0,2 1 3 8 +5 +7
Autres boissons sucrees 0% 0,2% 2% +2 +2 0 3 42 +39 +42
Toutes familles confondues 100% | 100% | 100% = = 893 | 1407 | 2343 | +936 | +1450

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années inférieur ou égal a 2
Case en vert : variation supérieure ou égale a 5 points entre les pourcentages des 2 années

Tableau 4 : Evolution de I'offre alimentaire par groupe de boissons rafraichissantes sans alcool en nombre de
références entre les 2 derniers suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019).

Répartition des références recueillies - o
Nombre de références recueillies
en pourcentage
Groupe de produits
2010 | 2013 | 2019 | Deta | Delta 15414 | 2013 | 2019 | Delta | Delta
To T1 T2 T1-T2 | TO-T2 To T1 T2 T1-T2 | TO-T2
(6 ans) | (9 ans) (6 ans) | (9 ans)
Boissons sans sucres ajoutes 34% | 31% | 28% -3 -6 295 428 565 +137 +270
Boissons sucrees et edulcorees 6% 11% 10% -0,3 +5 51 151 213 +62 +162
Boissons sucrees 61% | 58% | 62% +3 +1 531 816 | 1252 | +436 +721
Tous groupes confondus 100% | 100% | 100% = = 877 | 1395 | 2030 | +635 | +1153

Case en vert : variation supérieure ou égale a 5 points entre les pourcentages des 2 années

Le groupe Boissons sans sucres ajoutes rassemble les familles Colas sans sucres ajoutes, Boissons au the sans sucres ajoutes, Tonics et bitters sans sucres ajoutes, Eaux
aromatisees sans sucres ajoutes, Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50%, Boissons aux fruits sans sucres ajoutes, Boissons aux legumes, Boissons vegetales sans
sucres ajoutes, Boissons energisantes sans sucres ajoutes.

Le groupe Boissons sucrees et edulcorees rassemble les familles Colas sucres et edulcores, Boissons au the sucrees et edulcorees, Tonics et bitters sucres et edulcores,
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees, Boissons aux fruits sucrees et edulcorees, Boissons energisantes sucrees et edulcorees, Boissons pour le sport edulcorees.

Le groupe Boissons sucrees rassemble les familles Colas sucres, Boissons au the sucrees, Tonics et bitters sucres, Eaux aromatisees sucrees, Boissons aux fruits sucrees,
Boissons vegetales sucrees, Boissons energisantes sucrees, Boissons pour le sport sucrees.

Les familles Boissons lactees aromatisees, Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool, Bieres sucrees sans alcool, Boissons aperitives sans sucres ajoutes, Boissons
aperitives sucrees, Autres boissons sans sucres ajoutes ainsi qu'Autres boissons sucrees n'ont pas été collectées de fagon exhaustive sur au moins une année et ne sont
pas donc pas prises en compte dans ce tableau.
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Décomposition de 1'offre des boissons sans sucres ajoutés
en nombre de références en 2010, 2013 et 2019
Effectif de boissons sans sucres ajoutés : en 2010 n=295 ; en 2013 n=428 ; en 2019 n=565
100%
90%
80%
70% L1 Boissons sans sucres
60% ajoutés et avec édulcorant
0
50% B Boissons sans sucres
40% 73% ajoutés et sans édulcorant
30% n=215 59%
n=251
20% 34%
10% n=192
0%
2010 (T0) 2013 (T1) 2019 (T2)

Figure 2 : Décomposition de I'offre, en nombre de références, des boissons sans sucres ajoutés en boissons
sans sucres ajoutés et sans édulcorant par rapport aux boissons sans sucres ajoutés et avec édulcorant, en
2010 (T0), 2013 (T1) et 2019 (T2).

La répartition des produits selon les familles reste globalement stable entre les 2 derniers
suivis. A noter, une augmentation du nombre de références au sein de la famille Boissons
végétales sans sucres ajoutés (+5 points ; Tableau 3). Entre les 2 suivis les plus éloignés, I'offre
par famille reste, également, globalement stable, méme si une augmentation de la part des
produits des familles Boissons végétales sans sucres ajoutés (+6 points) et Boissons végétales
sucrées (+5 points) est observée au détriment des familles Eaux aromatisées sucrées (-7 points),
Eaux aromatisées sans sucres ajoutés (-5 points) et Colas sans sucres ajoutés (-5 points;
Tableau 3).

En 2019, comme en 2015 et en 2010, la famille la plus représentée est celle des Boissons aux
fruits sucrées (25% des références en 2019).

Par ailleurs, sur le long terme (entre 2010 et 2019, T0-T2), la part des boissons sans sucres
ajoutés diminue (-6 points) au profit des boissons sucrées et édulcorées (+5 points ; Tableau 4).
Au sein des boissons sans sucres ajoutés, la part des produits sans édulcorant augmente (passant
de 27% des boissons sans sucres ajoutés en 2010 a 66% en 2019) au détriment des produits avec
édulcorant (Figure 2). La part des boissons sucrées est globalement stable (+1 point), et ce groupe
reste majoritaire sur les 3 années étudiées (Tableau 4).

3.1.2. En pondérant par les parts de marché

Le Tableau 5 compare la répartition des volumes de vente des produits récoltés par 'Oqali ayant
été associés a un volume de vente Kantar - Panel Worldpanel, par famille, entre les 2 derniers
suivis (2013 et 2019) et entre les 2 suivis les plus éloignés (2010 et 2019). Le Tableau 6 compare
la répartition des volumes de vente des produits récoltés par 1'Oqali ayant été associés a un
volume de vente Kantar - Panel Worldpanel, par groupe de boissons rafraichissantes sans alcool,
entre les 2 derniers suivis (2013 et 2019) et entre les 2 suivis les plus éloignés (2010 et 2019). La
Figure 3 compare la répartition des volumes de vente des produits sans sucres ajoutés, récoltés
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par 'Oqali et ayant été associés a un volume de vente Kantar - Panel Worldpanel en 2010 (TO0),
2013 (T1) et 2019 (T2), selon s'ils sont édulcorés ou non.

Tableau 5 : Evolution de la répartition des volumes de vente des produits récoltés par I'0Oqali ayant été
associés a un volume de vente Kantar - Panel Worldpanel, par famille, pour le secteur des Boissons
rafraichissantes sans alcool entre les 2 derniers suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019).

Répartition des volumes de vente® des Effectif de produits associés a un volume de
produits récoltés par 1'0qali vente
Famille de prodults 2010 | 2013 | zo19 | Delta | Delta | 54505 | 2013 | 2019 | Defta | Delta
To - T2 T1-T2 | TO-T2 To T1 T2 T1-T2 | TO-T2
(6 ans) | (9 ans) (6 ans) | (9 ans)
Colas sans sucres ajoutes 23% 21% 15% -5 -8 57 85 62 -23 +5
Colas sucres et edulcores 1% 2% 1% -1 +0,2 5 25 18 -7 +13
Colas sucres 36% 31% 24% -7 -12 37 42 54 +12 +17
Boissons au the sans sucres ajoutes 1% 1% 1% +0,3 +0,2 15 27 21 -6 +6
Boissons au the sucrees et edulcorees 0,1% 0,4% 6% +6 +6 5 11 41 +30 +36
Boissons au the sucrees 4% 6% 5% -1 +1 63 104 175 +71 +112
Tonics et bitters sans sucres ajoutes 0,3% 0,2% 0,5% +0,3 +0,2 5 3 8 +5 +3
Tonics et bitters sucres et edulcores 0,4% 0,3% 0,5% +0,2 +0,1 7 9 7 -2 +0
Tonics et bitters sucres 1% 1% 0,4% -0,5 -1 12 16 28 +12 +16
Eaux aromatisees sans sucres ajoutes 5% 5% 5% -0,3 -0,1 73 84 92 +8 +19
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees 3% 4% 3% -1 -0,1 10 32 29 -3 +19
Eaux aromatisees sucrees 5% 5% 4% -1 -1 91 119 154 +35 +63
Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50% 0,3% 0,3% 1% +0,5 +0,5 18 39 75 +36 +57
Boissons aux fruits sans sucres ajoutes 2% 2% 2% -1 -0,1 37 71 65 -6 +28
Boissons aux fruits sucrees et edulcorees 0,4% 1% 3% +2 +2 6 34 58 +24 +52
Boissons aux fruits sucrees 16% 19% 19% +0,3 +4 153 355 539 +184 +386
Boissons aux legumes 0,1% 0,01% 0,4% +0,4 +0,3 7 3 35 +32 +28
Boissons lactees aromatisees 0,4% 2% +2 9 60 +51
Boissons vegetales sans sucres ajoutes 0,5% 1% 2% +2 +2 7 23 155 +132 +148
Boissons vegetales sucrees 0,1% 1% 2% +1 +2 9 33 133 +100 +124
Boissons energisantes sans sucres ajoutes 0,1% 0,1% 0,1% +0,1 +0,1 6 7 17 +10 +11
Boissons energisantes sucrees et edulcorees 0,001% | 0,05% 0,5% +0,5 +0,5 1 10 29 +19 +28
Boissons energisantes sucrees 0,5% 1% 0,2% -0,3 -0,2 21 43 30 -13 +9
Boissons pour le sport edulcorees 0,1% 0,1% 0,1% -0,01 +0,03 5 7 7 +0 +2
Boissons pour le sport sucrees 0,01% | 0,01% | 0,01% | -0,003 -0,01 7 9 +2 +7
Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool 1% 18
Bieres sucrees sans alcool 0,01% 2% +2 3 58 +55
Boissons aperitives sans sucres ajoutes 0,0004% 2
Boissons aperitives sucrees 0,03% 0,1% +0,1 2 42 +40
Autres boissons sans sucres ajoutes 0,001% | 0,004% | +0,002 3 4 +1
Autres boissons sucrees 0,002% | 0,04% +0,04 1 34 +33
Toutes familles confondues 100% | 100% | 100% = - 663 1196 2059 +863 +1396

Tratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali par famille de produits versus le volume total des produits identifiés par I'Oqali selon Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages
représentatives de la population frangaise)

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années inférieur ou égal a 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali et/ou aucune donnée présente dans Kantar Worldpanel I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali
et/ou aucune donnée présente dans Kantar Worldpanel sur au moins 1 des 2 années considérées

Case en vert : variation supérieure ou égale a 5 points entre les pourcentages des 2 années

Tableau 6 : Evolution de la répartition des volumes de vente des produits récoltés par '0Oqali ayant été
associés a un volume de vente Kantar - Panel Worldpanel, par groupe de boissons rafraichissantes sans
alcool, entre les 2 derniers suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019).

Répartition des volumes de vente® des Effectif de produits associés a un
produits récoltés par I'0Oqali volume de vente
Groupe de produits

2010 | 2013 | 2019 | Delta | Delta 154,05 | 5013 | 2019 | Delta | Delta

To T1 2 T1-T2 | TO-T2 TO T1 T2 T1-T2 | TO-T2
(6 ans) | (9 ans) (6 ans) | (9 ans)

Boissons sans sucres ajoutes 32% | 30% | 28% -2 -4 225 342 530 +188 +305
Boissons sucrees et edulcorees 5% 7% 14% +7 +9 39 128 189 +61 +150
Boissons sucrees 63% | 63% | 58% -5 -5 388 719 | 1122 | +403 +734

Tous groupes confondus 100% | 100% | 100% = = 652 | 1189 | 1841 | +652 | +1189

1ratio des volumes des produits identifiés par1'0qali par famille de produits versus le volume total des produits identifiés par '0qali selon Kantar - Panel Worldpanel (données
d'achats des ménages représentatives de la population francaise)

Case en vert : variation supérieure ou égale a 5 points entre les pourcentages des 2 années

Le groupe Boissons sans sucres ajoutes rassemble les familles Colas sans sucres ajoutes, Boissons au the sans sucres ajoutes, Tonics et bitters sans sucres ajoutes, Eaux
aromatisees sans sucres ajoutes, Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50%, Boissons aux fruits sans sucres ajoutes, Boissons aux legumes, Boissons vegetales sans sucres
ajoutes, Boissons energisantes sans sucres ajoutes.

Le groupe Boissons sucrees et edulcorees rassemble les familles Colas sucres et edulcores, Boissons au the sucrees et edulcorees, Tonics et bitters sucres et edulcores, Eaux
aromatisees sucrees et edulcorees, Boissons aux fruits sucrees et edulcorees, Boissons energisantes sucrees et edulcorees, Boissons pour le sport edulcorees.

Le groupe Boissons sucrees rassemble les familles Colas sucres, Boissons au the sucrees, Tonics et bitters sucres, Eaux aromatisees sucrees, Boissons aux fruits sucrees, Boissons
g sucrees, Boi. energi. sucrees, Boi pour le sport sucrees.

Les familles Boissons lactees aromatisees, Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool, Bieres sucrees sans alcool, Boissons aperitives sans sucres ajoutes, Boissons aperitives sucrees,
Autres boissons sans sucres ajoutes ainsi qu'Autres boissons sucrees n'ont pas été collectées de fagon exhaustive sur au moins une année et ne sont pas donc pas prises en compte
dans ce tableau.
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Figure 3 : Décomposition de I'offre, en volume de vente, des boissons sans sucres ajoutés en boissons sans
sucres ajoutés et sans édulcorant par rapport aux en boissons sans sucres ajoutés et avec édulcorant, en
2010 (T0), 2013 (T1) et 2019 (T2).

La répartition des volumes de vente des produits récoltés par I'Oqali associés a un volume
de vente par famille reste globalement stable entre 2013 et 2019. Entre ces 2 derniers suivis,
une augmentation est observée pour la famille Boissons au thé sucrées et édulcorées (+6 points)
au détriment des familles Colas sucrés (-7 points) et Colas sans sucres ajoutés (-5 points)
(Tableau 5). Ces évolutions sont également observées sur le plus long terme, entre 2010 et 2019 :
+6 points pour la famille Boissons au thé sucrées et édulcorées tandis que les familles Colas sucrés
et Colas sans sucres ajoutés diminuent respectivement de -12 points et -8 points (Tableau 5).

En 2019, comme en 2015 et en 2010, les familles les plus représentées, en considérant les
produits associés a un volume de vente, sont les familles Colas sucrés (24% des volumes de vente
en 2019), Boissons aux fruits sucrées (19% en 2019) ainsi que Colas sans sucres ajoutés (15% en
2019).

Par ailleurs, sur le plus long terme (entre 2010 et 2019, TO-T2), les volumes de vente associés aux
boissons sucrées ainsi qu’aux boissons sans sucres ajoutés diminuent (respectivement -5 points
et -4 points) tandis que ceux des boissons sucrées et édulcorées augmentent (+9 points;
Tableau 6). Ces évolutions sont également observées entre 2013 et 2019 (T1-T2). Au sein des
boissons sans sucres ajoutés, les volumes de vente des produits sans édulcorant augmentent
(passant de 5% des volumes de vente des boissons sans sucres ajoutés en 2010 a 21% en 2019)
au détriment de ceux des produits avec édulcorant (Figure 3). Les volumes de vente des boissons
sucrées, quoique a la baisse, restent prédominants sur les 3 années suivies (Tableau 6).
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3.2. Evolution de I'offre par segment de marché

3.2.1. En nombre de références

La Figure 4 compare la répartition des produits étudiés entre segments de marché pour les 3

années de suivi.

2010 (n=893) 31%
TO n=278

2019 (n=2343) 54%
T2 n=1276

I N —

Comparaison de la répartition des segments de marché en nombre de références
au sein du secteur entre 2010, 2013 et 2019

2013 (n=1407) 38% 4%
T1 n=532 =

5% %
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o ,9%
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® Hard Discount

Boissons rafraihcissantes sans alcool - Oqali - Comparaison 2010/2013/2019

Figure 4 : Evolution de I'offre alimentaire par segment de marché en nombre de références pour le secteur
des Boissons rafraichissantes sans alcool entre 2010, 2013 et 2019.

La répartition des produits selon les segments de marché a évolué.

Entre les 2 derniers suivis 2013 et 2019 (T1-T2), la part des marques de distributeurs diminue
(-8 points), tout comme celle des produits issus du hard discount (-7 points) ainsi que dans une
moindre mesure, celle des marques de distributeurs entrée de gamme (-3 points) au profit des
marques nationales (+16 points) qui deviennent majoritaires en 2019 (avec 54% des références
recueillies par '0Oqali en 2019 ; Figure 4). Ces évolutions sont également observées entre les 2

suivis les plus éloignées 2010-2019 (T0-T2).
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3.2.2. En pondérant par les parts de marché

Le Tableau 7 compare la répartition des volumes de vente des produits récoltés par '0Oqali ayant
été associés a un volume de vente Kantar - Panel Worldpanel, par segment de marché, entre les 2
derniers suivis (2013 et 2019) et entre les 2 suivis les plus éloignés (2010 et 2019).

Tableau 7 : Evolution de la répartition des volumes de vente des produits récoltés par I'0Oqali ayant été
associés a un volume de vente Kantar - Panel Worldpanel, par segment de marché, pour le secteur des
Boissons rafraichissantes sans alcool entre les 2 derniers suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et

2019).
Répartition des volumes de vente' des Effectif de produits associés a un volume de
produits récoltés par I'0Oqali vente
Segment de marché
g 2010 | 2013 | 2019 | Defta | Delta | o400 | 2013 | 2019 | Delta | Delta
To T1 T2 T1-T2 | TO-T2 To T1 T2 T1-T2 | TO-T2
(6 ans) | (9 ans) (6 ans) | (9 ans)
Marques nationales 73% 75% 72% -4 -1 202 428 1057 +629 +855
Marques de distributeurs | 13% 14% 19% +5 +6 346 561 795 +234 +449
Marques de distributeurs 30 2% 1% 1 2 43 50 32 18 11
entree de gamme
Hard Discount 10% 10% 9% -1 -2 72 157 156 -1 +84
Dlstrlbu_teurs. specialises 0,04% 19
biologiques
Tous segments confondus | 100% | 100% | 100% = - 663 1196 2059 +863 +1396

(données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années inférieur ou égal a 2

Case en vert : variation supérieure ou égale a 5 points entre les pourcentages des 2 années
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali et/ou aucune donnée présente dans Kantar Worldpanel 'année considérée / delta non calculé car aucun

produit collecté dans I'échantillon Oqali et/ou aucune donnée présente dans Kantar Worldpanel sur au moins 1 des 2 années considérées

'ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali par segment de marché versus le volume total des produits identifiés par1'Oqali selon Kantar - Panel Worldpanel

La répartition des volumes de vente des produits récoltés par 'Oqali associés a une ligne
du panel Kantar-Panel Worldpanel montre, entre les 2 derniers suivis 2013 et 2019 (T1-T2),
une augmentation de la part des marques de distributeurs (+5 points) au détriment des
autres segments de marché, en particulier des marques nationales (-4 points) et, dans une
moindre mesure des produits issus du hard discount (-1 point) et des marques de distributeurs
entrée de gamme (-1 point). Entre les 2 suivis les plus éloignées 2010-2019 (T0-T2), la part des
marques distributeurs a également augmenté (+6 points) tandis que celle des autres segments de
marché a diminué (-2 points pour les produits issus du hard discount ainsi que les marques de
distributeurs entrée de gamme et -1 point pour les marques nationales).
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3.3. Evolution de I'offre par segment de marché et par famille en
nombre de références

Le Tableau 8 compare I’évolution de la répartition de I'offre de produits, en nombre de références,
par famille et segment de marché entre les 2 derniers suivis (2013 et 2019) et entre les 2 suivis
les plus éloignés (2010 et 2019).
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Tableau 8 : Evolution de la répartition du nombre de références par segment de marché et famille de produits pour le secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool
entre les 2 derniers suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) : proportion par famille des références recueillies en 2019 pour chaque segment et
évolutions en points.

Segment de marché Marques nationales Marques de distributeurs Marques’de distributeurs Hard discount Dlstrlbu.teurs_ spécialisés
entrée de gamme biologiques

2019 Delta | Delta 2019 Delta | Delta 2019 Delta | Delta 2019 Delta | Delta 2019 Delta | Delta

Famille de produits (n=1276) | T1-T2 | TO-T2 | (n=845) | T1-T2 | TO-T2 | (n=34) | T1-T2 | TO-T2 | (n=166) | T1-T2 | TO-T2 | (n=22) | T1-T2 | TO-T2

T2 (6 ans) | (9 ans) T2 (6 ans) | (9 ans) T2 (6 ans) | (9 ans) T2 (6 ans) | (9 ans) T2 (6 ans) | (9 ans)
Colas sans sucres ajoutes 2% -3 -5 3% -3 -6 9% -7 -9 7% -2 -0,3 0%
Colas sucres et edulcores 0,3% -0,3 -0,05 1% -2 -0,3 9% +7 +9 3% +0,5 +2 0%
Colas sucres 2% -1 -2 3% -0,2 -2 0% -4 -4 4% +0,1 -2 0%
Boissons au the sans sucres ajoutes 1% -1 -1 1% -1 -2 9% -3 +7 1% +0,2 -0,5 0%
Boissons au the sucrees et edulcorees 3% +2 +3 0% +0 +0 3% -1 -4 2% -1 +0,1 0%
Boissons au the sucrees 7% +1 -1 12% +2 +2 0% -2 -2 10% +1 +0,4 5%
Tonics et bitters sans sucres ajoutes 0,2% -0,03 -1 1% +0,4 +0,04 0% +0 +0 0% +0 +0 0%
Tonics et bitters sucres et edulcores 0,3% +0,1 -0,4 0,5% -0,5 -1 0% +0 +0 0% -1 +0 0%
Tonics et bitters sucres 1% +1 +1 2% -0,5 -0,5 0% +0 +0 2% +0,4 +1 0%
Eaux aromatisees sans sucres ajoutes 2% -2 -6 6% -1 -2 38% +7 -3 5% -2 -4 0%
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees 2% -4 -2 1% -1 +1 3% +1 +3 1% -0,4 -0,2 0%
Eaux aromatisees sucrees 8% -0,4 -1 7% -6 -11 0% -2 -2 11% -0,1 -5 5%
Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50% 4% -3 +] 3% -3 -0,1 0% +0 -2 2% -1 -2 0%
Boissons aux fruits sans sucres ajoutes 3% -2 -2 3% -3 -3 15% +3 +10 2% -3 -5 0%
Boissons aux fruits sucrees et edulcorees 3% +2 +2 2% -1 +2 9% -1 +9 1% -5 -2 0%

Boissons aux fruits sucrees 21% -11 -8 30% +2 +6 0% -4 -17 36% +9 +15 5% non étudiés*
Boissons aux legumes 2% +0,2 +2 2% +1 -1 0% +0 +0 1% -1 -3 0%
Boissons lactees aromatisees 5% +5 +4 2% +2 +1 0% +0 +0 2% +2 -0,1 0%
Boissons vegetales sans sucres ajoutes 8% +6 +7 6% +4 +4 0% +0 +0 2% +2 +2 55%
Boissons vegetales sucrees 6% +3 +4 7% +5 +6 0% +0 +0 2% +1 +2 32%
Boissons energisantes sans sucres ajoutes 1% +1 +0,4 0,4% -0,3 -1 0% +0 +0 0% +0 -1 0%
Boissons energisantes sucrees et edulcorees 2% +0,5 +1 0,4% +0,04 +0,4 0% +0 +0 2% +1 +2 0%
Boissons energisantes sucrees 2% -2 -1 2% -2 -2 0% +0 +0 0% -2 -3 0%
Boissons pour le sport edulcorees 1% -0,2 -0,3 0% -0,2 -0,4 0% +0 +0 0% +0 +0 0%
Boissons pour le sport sucrees 1% +0,1 -2 0% -1 -0,2 0% +0 +0 1% -1 -0,2 0%
Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool 1% +1 +1 0,4% +0,4 +0,4 0% +0 +0 0% +0 +0 0%
Bieres sucrees sans alcool 4% +3 +4 4% +4 +4 6% +6 +6 2% +2 +2 0%
Boissons aperitives sans sucres ajoutes 0,2% +0,2 +0,2 0,2% +0,2 +0,2 0% +0 +0 0% +0 +0 0%
Boissons aperitives sucrees 3% +3 +1 4% +4 +4 0% +0 +0 0% +0 +0 0%
Autres boissons sans sucres ajoutes 0,5% -0,1 +0,1 0,2% +0,2 +0,2 0% +0 +0 0% +0 +0 0%
Autres boissons sucrees 3% +3 +3 0,4% +0,2 +0,4 0% +0 +0 0% +0 +0 0%
Total secteur 100% - - 100% - - 100% - - 100% - - 100% = =

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années inférieur ou égal a 2

Case en vert : variations supérieures ou égales a 5 points entre les pourcentages des 2 années

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées
*les detlas des distributeurs spécialisés biologiques ne sont pas représentés dans ce tableau car peu ou pas de produits récoltés en 2010 et 2013, ainsi les évolutions observées ne reflétent pas la réalité du marché.
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L’analyse par segment de marché et par famille montre que l'offre de produits a
légérement évolué entre 2010, 2013 et 2019 (Tableau 8).

Au sein des marques nationales, entre les 2 derniers suivis 2013 et 2019 (T1-T2) et entre les 2
suivis les plus éloignés 2010 et 2019 (T0-T2), une augmentation de la part des effectifs de la
famille Boissons végétales sans sucres ajoutés (respectivement +6 points et +7 points) est
observée au détriment de la famille Boissons aux fruits sucrées (-11 points et -8 points). A
noter que la proportion de produits augmente pour la famille Boissons lactées aromatisées entre
les 2 derniers suivis (+5 points ; a nuancer par un effectif faible en 2013 car ces produits n’étaient
pas récoltés de facon exhaustive lors des collectes de 2010 et de 2013) ; tandis qu’elle diminue
entre les 2 suivis les plus éloignés 2010 et 2019 (T0-T2) pour les familles Eaux aromatisées sans
sucres ajoutés (-6 points) et Colas sans sucres ajoutés (-5 points). Malgré une proportion de
produits a la baisse, la famille Boissons aux fruits sucrées (21%) reste la plus représentée, en
2019, pour ce segment de marché.

Concernant les marques de distributeurs, une augmentation de la part des effectifs de la
famille Boissons végétales sucrées est observée tandis que la proportion de la famille Eaux
aromatisées sucrées diminue, aussi bien entre les 2 derniers suivis 2013 et 2019
(respectivement +5 points et -6 points) qu’entre les 2 suivis les plus éloignés 2010 et 2019
(respectivement +6 points et -11 points). Entre les 2 suivis les plus éloignés 2010 et 2019 (TO-
T2), la proportion de produits augmente pour la famille Boissons aux fruits sucrées (+6 points)
tandis qu’elle diminue pour la famille Colas sans sucres ajoutés (-6 points). En 2019, la famille la
plus représentée, pour ce segment de marché, est Boissons aux fruits sucrées (30%).

L’offre 2019 des marques de distributeurs entrée de gamme se concentre sur 9 des 31 familles
de produits étudiées pour ce secteur. Pour les 2 derniers suivis 2013 et 2019 (T1-T2) comme
pour les 2 suivis les plus éloignés 2010 et 2019 (T0-T2), la proportion de produits pour la
famille Colas sans sucres ajoutés diminue (respectivement -7 points et -9 points). Deux
familles avec de faibles effectifs présentent une augmentation de leur proportion de produits sur
ces mémes périodes : Colas sucrées et édulcorés (respectivement +7 points et + 9 points ; 2010 :
n=0; 2013 :n=1; 2019 : n=3) ainsi que Bieres sucrées sans alcool (+6 points pour les 2 périodes
considérées ; la récolte des Bieres sucrées sans alcool n’étant pas exhaustive en 2010 et 2013,
cela implique un biais de récolte expliquant en partie le tres faible effectif de produits en 2010 et
2013). A noter également que la proportion de produits augmente entre 2013 et 2019 (T1-T2)
pour la famille Eaux aromatisées sans sucres ajoutés (+7 points) et qu’elle augmente entre 2010
et 2019 (T0-T2) pour les familles Boissons aux fruits sans sucres ajoutés (+10 points), Boissons
aux fruits sucrées et édulcorées (+9 points) ainsi que Boissons au thé sans sucres ajoutés (+7
points). Ces derniéres familles présentent des effectifs faibles pour au moins une des années de
suivi (Annexe 2). Par ailleurs, la proportion de produits de la famille Boissons aux fruits sucrées
diminue sur le long terme (-17 points entre 2010 et 2019, TO-T2) pour ne plus présenter aucun
produit en 2019 alors qu'il s’agit de la famille avec le plus de références pour les marques
nationales, les marques de distributeurs et les produits issus du hard discount. La famille Eaux
aromatisées sans sucres ajoutés est, en 2019, la plus représentée pour ce segment de marché
(représentant ainsi 38% des références pour ce segment de marché).

La répartition des produits au sein du hard discount montre une augmentation pour la
famille Boissons aux fruits sucrées aussi bien sur les 2 derniers suivis 2013 et 2019 (T1-T2;
+9 points) que sur les 2 suivis les plus éloignés 2010 et 2019 (T0-T2 ; +15 points). Par ailleurs,
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des diminutions sont observées entre 2013 et 2019 (T1-T2) pour la famille Boissons aux fruits
sucrées et édulcorées (-5 points ; faible effectif en 2019 : n=2) et, entre 2010 et 2019 (T0-T2) pour
les familles Eaux aromatisées sucrées (-5 points) et Boissons aux fruits sans sucres ajoutés (-5
points). En 2019, la famille la plus représentée est la famille Boissons aux fruits sucrées (36%) au
sein de ce segment de marché.

Concernant les distributeurs spécialisés biologiques, les produits n’ayant pas été ou tres
partiellement prélevés en 2010 et 2013, les évolutions sont difficiles a analyser et peuvent ne pas
refléter ce qui s’est réellement passé. Il peut cependant étre souligné que ce segment de marché
présente une offre se concentrant, en 2019, sur 5 familles de produits et particuliérement
les familles Boissons végétales sans sucres ajoutés (55% des références) et Boissons
végétales sucrées (32% des références).

3.4. Etude du renouvellement de I'offre

Afin d’identifier si les références produits disponibles I'année B sont semblables a celles
recueillies 'année A, les produits ont été classés selon les sous-groupes suivants :

- Produits retirés : correspondant aux produits captés par 1'Oqali 'année A mais pas
I'année B (produits retirés du marché entre 'année A et1’année B ou non captés par 'Oqali
I'année B) ;

- Produits identiques : produits présents sur le marché a la fois 'année A et I'année B, et
semblables en tous points ;

- Produits modifiés : produits présents sur le marché I'année A et également I'année B
mais dans une version évoluée, impliquant au moins un changement de I'emballage
(portions, reperes nutritionnels, allégations, autres informations) et/ou de la
composition (valeurs nutritionnelles ou listes d’ingrédients) ;

- Produits ajoutés: correspondant aux produits captés par 1'Oqali 'année B mais pas
I'année A (innovations ou extensions de gamme: nouvelle recette par exemple, et
produits non captés par I'0Oqali 'année A).

Cette segmentation sera désignée par le terme « sous-groupes » dans la suite du rapport. Les
produits identiques et les produits modifiés forment les produits appariés : ce sont les
produits qui possedent une version, identique ou non, I'année A et 'année B.

La Figure 5 présente le renouvellement de I'offre du secteur des Boissons rafraichissantes sans
alcool en comparant les 2 derniéres années de suivi (T1-T2 : 2013 a 2019) et les 2 années de suivi
les plus éloignées (TO-T2: 2010 a 2019) a partir du classement des produits en identiques,
modifiés, ajoutés et retirés?s.

15 Les évolutions de I'offre entre 2010 (TO) et 2013 (T1) ne sont pas représentées sur cette figure. Ces
évolutions sont détaillées dans le premier suivi d’évolution du secteur (Etude du secteur des Boissons
rafraichissantes sans alcool-Oqali-Comparaison 2010/2013-Edition 2015 disponible sur le site de I'Oqali
https://www.oqali.fr/Publications-Ogali/Etudes-sectorielles).
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Figure 5 : Etude du renouvellement de I'offre du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool :
comparaison des offres 2019-2013, 2019-2010 et classement en produits identiques, modifiés, ajoutés et
retirés.

Entre les 2 derniers suivis 2013 et 2019 (T1-T2), sur 'ensemble du secteur et en nombre de
références, un renouvellement important des produits est observé : les produits ajoutés
(captés par I'Oqali en 2019 mais pas en 2013) sont majoritaires et représentent 69% de
I'offre 2019 (n=1612). Les produits modifiés (présents en 2013 et en 2019 dans une version
évoluée) en représentent 31% (n=720). Seulement 0,5% (n=11) des produits sont identiques en
tous points entre 2013 et 2019. 48% des produits pris en compte en 2013 n’ont pas été retrouvés
pour I'étude d’évolution (n=676).

Ce renouvellement est également observé entre les 2 suivis les plus éloignés 2010 et 2019 (TO-
T2).

L’Annexe 3 détaille le renouvellement de I'offre par segment de marché entre 2013 et 2019 (T1-
T2) ainsi qu’entre 2010 et 2019 (T0-T2).

Le Tableau 9 compare la répartition des volumes de vente des produits récoltés par 'Oqali ayant
été associés a un volume de vente Kantar - Panel Worldpanel, par sous-groupe, entre les 2
derniers suivis (2013 et 2019) et entre les 2 suivis les plus éloignés (2010 et 2019).
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Tableau 9 : Evolution de la répartition des volumes de vente des produits récoltés par I'Oqgali ayant été
associés a un volume de vente Kantar - Panel Worldpanel, par sous-groupe, pour le secteur des Boissons

rafraichissantes sans alcool entre les 2 derniers suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019).

Sous-groupe Retirés' | Identiques® | Modifiés® Ajoutés®
Entre 2013 et 2019 (T1-T2 229 0,29 719 299
Répartition des volumes de vente®| "¢ N ( ) % % % %
des produits récoltés parI'0qali | g\ 0 5010 et 2019 (T0-T2) 19% 63% 37%
Effectif de produits associés a un | ENtTe 2013 et 2019 (T1-12) 547 11 698 1350
volume de vente Entre 2010 et 2019 (T0-T2) 340 383 1676

lproduits captés par I'Oqali I'année A mais pas I'année B (produits retirés du marché entre I'état des lieux et le suivi ou non captés par I'Oqali au suivi)

Zproduits captés par I'Oqali 'année A et1'année B semblables en tout point

3produits captés par 'Oqali I'année A et I'année B mais dans une version évoluée, impliquant un changement de I'emballage (informations générales, portions, repéres
nutritionnels, allégations) et/ou de la composition (valeurs nutritionnelles ou listes d'ingrédients)

*produits captés par 'Oqali I'année B mais pas l'année A (innovations, extensions de gamme (nouveau parfum par exemple) et produits non captés par 'Ogali 'année A)

*ratio des volumes des produits identifiés par 1'0qali par sous-groupe versus le volume total des produits identifiés par I'0qali selon Kantar - Panel Worldpanel (données
d'achats des ménages représentatives de la population frangaise) au sein du marché de I'année A pour le sous-groupe des produits retirés et au sein du marché de I'année

B pour les sous-groupes des produits identiques, modifiés et ajoutés
Case en vert : part de marché la plus élevée

A l'échelle du secteur total et en termes de volumes de vente associés aux produits récoltés par
'0Oqali, les références modifiées sont celles possédant les volumes de vente les plus élevés
entre les 2 derniers suivis 2013 et 2019 (T1-T2, 71% des volumes de vente des produits
récoltés par I'0Oqali en 2019 ayant été associés a un volume de vente Kantar - Panel Worldpanel).
Elles sont suivies par les produits ajoutés, qui représentent 29% des volumes de vente. A noter
que les produits identiques représentent 0,2% des volumes de vente de 2019. Les produits retirés
correspondent quant a eux a 22% du volume de vente des produits récoltés par 'Oqali en 2013
ayant été associés a un volume de vente Kantar - Panel Worldpanel.
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3.5. Les modifications d’étiquetage

Les types de modification suivis concernent: les allégations nutritionnelles, les allégations de
santé, les reperes nutritionnels, I'étiquetage de portions indiquées, de valeurs nutritionnelles par
portion?s, le poids/volume d’une unité, les valeurs nutritionnelles!’, ainsi que les groupes
nutritionnels, la liste des ingrédients et I'étiquetage nutritionnel simplifié.

La Figure 6 représente les effectifs de produits par type de modification observé parmi les 720
produits modifiés entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019). A noter qu’un produit peut
étre concerné par plusieurs types de modification. Les pourcentages sont calculés par rapport au
nombre total de produits modifiés entre 2013 et 2019 (n=720).

Comparaison des pourcentages de produits par type de paramétre d'étiquetage étudié
entre 2013-2019 (T1-T2)

Nombre de produits modifiés entre 2013 et 2019 : n=720
100%

90%

80%
70% -
60%
50% -
40%
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20% -
o | 0,1% | 8% |

Pourcentage

T1-T2 T1-T2 T1-T2 T1-T2 T1-T2 T1-T2 T1-T2 T1-T2 T1-T2 T1-T2
(n=626) (n=618) (n=632) (n=198) (n=21) (n=393) (n=147) (n=188) (n=1) (n=58)
Ingredients Valeurs Groupe Allégation Allegatlon de Repere Portion Valeurs Poids/volume | Etiquetage
nutritionnelles| nutritionnel | nutritionnelle santé nutritionnel indiquée nutritionnelles| d'une unité nutritionnel

ala portion simplifié

Figure 6 : Types de modification rencontrés sur I'’ensemble des produits ayant été modifiés pour le secteur
des Boissons rafraichissantes sans alcool entre 2013 et 2019.

Entre 2013 et 2019 (T1-T2), les modifications les plus fréquemment retrouvées portent sur le
groupe nutritionnel (n=632; 88%), les ingrédients (n= 626; 87%) ainsi que les valeurs
nutritionnelles (n=618 ; 86%). Les évolutions de groupe d’étiquetage nutritionnel et de valeurs
nutritionnelles sont trés probablement a mettre en relation avec la refonte des emballages qui a
eu lieu avec la mise en place du reglement INCO : en effet, peu de produits présentaient un groupe
INCO!8 en 2013 (n=103 soit 14% des produits modifiés). A 'inverse, les modifications les moins
fréquentes entre 2013 et 2019 (T1-T2) portent sur le poids/volume d’une unité (0,1% ; n=1) ainsi
que sur les allégations de santé (3% ; n=21).

A noter, parmiles 720 produits modifiés entre 2013 et 2019, 8% (n=58) présentent un étiquetage
nutritionnel simplifié en 2019 (59% d’entre eux apposant le Nutri-Score (n=34) et 41% le Nutri-
Couleurs (n=24)).

16 Suivis dans la partie 4 et dont les définitions sont disponibles en Annexe 1.
17 Dont les évolutions sont présentées dans la partie 5.
18 [,a définition du groupe INCO est disponible dans le lexique en Annexe 1.
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4.EVOLUTION DES PARAMETRES D’ETIQUETAGE?"®

Parmi les informations présentes sur les étiquettes des produits, les fréquences de présence de 5
parametres nutritionnels?® ont été suivies: allégations nutritionnelles et de santé, repéres
nutritionnels, portions indiquées et valeurs nutritionnelles a la portion (Figure 7) (la définition
de ces différents parametres est reprise dans le lexique en Annexe 1). A noter que ces indicateurs
ne prennent pas en compte les volumes de vente.

Un tableau récapitulant le détail des effectifs de produits récoltés en 2010, 2013 et 2019 par
famille et par segment de marché est disponible en Annexe 2.

A Téchelle du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool, des évolutions
significatives concernant la présence de tous les parametres d’étiquetage sont constatées
entre les différentes années de suivi (Figure 7, Tableau 10).

Comparaison des pourcentages de produits par type de paramétre d'étiquetage étudié entre 2010 (T0), 2013 (T1) et 2019 (T2)

Produits 2010: n=893
Produits 2013: n=1407
Produits 2019: n=2343

100%

90% wx | x|

80%

70%

60%

50%

Pourcentage

40%

30%

20% -

10%

0% -

(n=1094) | (n=1335) (n=1210)

Allégation nutritionnelle Allégation de santé ‘ Repére nutritionnel ‘ Portion indiquée ‘ Valeurs nutritionnelles a la portion
Effet année si p<0,001; ** si p<0,01; * si p<0,05

Figure 7 : Evolution des fréquences de présence des parametres d’étiquetage suivis pour le secteur des
Boissons rafraichissantes sans alcool entre 2010, 2013 et 2019.

19 Des tests statistiques (chi-2) ont été effectués pour mettre en évidence des évolutions significatives de la
proportion de produits présentant ou non tel paramétre entre les années. Les traitements statistiques
réalisés sur ces parametres sont décrits dans le rapport méthodologique 2010 (Rapport méthodologique
2009, disponible sur le site de '0Oqali https://www.ogali.fr/Publications-Ogali/Etudes-sectorielles). Par
convention, le terme «significatif» a été employé afin de signifier que I'évolution observée est
statistiquement significative (p-value inférieure a 0,05). Ce test tient compte a la fois de la proportion et
des effectifs : plus les effectifs sont élevés, plus les écarts de proportion mis en évidence sont faibles.
Lorsque cette différence est significative, elle est signifiée par une fleche entre les 2 années sur les figures
et par des étoiles dans les tableaux.

20La fréquence de présence d’un étiquetage nutritionnel simplifié n’est pas étudiée dans ce rapport car trop
peu de produits en présentent un en 2019 (n=181 soit 8% des références collectées).
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Tableau 10 : Evolution des fréquences de présence des paramétres d’étiquetage suivis pour le secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool entre les 2 derniers

suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019), pour I'’ensemble du secteur, par famille de produits et par segment de marché.

Allégation nutritionnelle Allégation de santé Repére nutritionnel Portion indiquée Valeurs nutritionnelles a la portion
2010 | 2013 | 2019 | 7 | PG 20t | 2013 | 2019 | | Ol | 2010 | 203 | 2019 | P | | 20to | 2013 |0t | 2 | U 200 2013 | 2019 | T | T
(6 ans) |(9 ans) (6 ans) |(9 ans) (6 ans) |(9 ans) (6 ans) | (9 ans) (6 ans) |(9 ans)
Ensemble des produits du secteur
Secteur (T0:n=893 ; T1 : n=1407 ; T2 : n=2343) [ 36% | 38% | 4200 |+ | +6= | 4% [ 4% | 7% | +3 | +3= [ 53% | 60% | 42% | -18%* [ -1z [ 71% | 78% | 57% | -2we [ -14= | 0% | 58% | 52% | -67 | +11ve
Famille de produits
Colas sans sucres ajoutes (T0 :n=73; T1:n=88; T2 : n=65) 90% | 89% | 95% +7 +5 3% 1% 0% -1 -3 66% | 68% | 65% -4 -1 85% | 84% | 69% | -15% -16* | 37% | 57% | 69% | +12 | +32%**
Colas sucres et edulcores (T0 : n=7 ; T1:n=25; T2 : n=19) 14% | 24% | 32% +8 +17 0% 0% 0% 0 0 43% | 60% | 42% -18 -1 57% | 80% | 58% -22 +1 0% 52% | 58% +6 +58
Colas sucres (T0 : n=43; T1:n=47 ; T2 : n=58) 7% 9% 2% -7 -5 0% 0% 0% 0 0 56% | 60% | 62% +2 +6 72% | 77% | 69% -8 -3 35% | 55% | 69% | +14 | +34%*
Boissons au the sans sucres ajoutes (T0 : n=21; T1:n=28; T2 : n=22) 95% | 75% | 82% +7 -13 10% 0% 9% +9 -0,4 43% | 50% | 55% +5 +12 71% | 71% | 73% +1 +1 48% | 68% | 59% -9 +11
Boissons au the sucrees et edulcorees (T0 : n=7; T1:n=16; T2 : n=46) 29% | 63% | 70% +7 +41 0% 0% 0% 0 0 14% | 69% | 85% +16 +70 43% | 81% | 85% +4 +42 29% | 38% | 85% +47 +56
Boissons au the sucrees (T0:n=78; T1:n=108; T2 : n=201) 13% | 11% | 31% | +20%** | +19** 8% 0% 1% +1 -7 68% | 69% | 51% | -18* -17* 78% | 89% | 69% | -20%** -10 50% | 80% | 64% | -16** +14*
Tonics et bitters sans sucres ajoutes (T0 : n=5; T1:n=3; T2 : n=8) 100% | 100% | 100% 0 0 0% 0% 0% 0 0 60% | 33% | 63% +29 +3 80% | 100% | 63% -38 -18 60% | 100% | 63% -38 +3
Tonics et bitters sucres et edulcores (T0: n=7; T1:n=9; T2 : n=8) 14% | 22% 0% -22 -14 0% 0% 0% 0 0 71% | 67% | 63% -4 -9 71% | 89% | 75% -14 +4 14% | 78% | 75% -3 +61
Tonics et bitters sucres (T0 : n=13 ; T1:n=19; T2 : n=30) 0% 0% 0% 0 0 0% 0% 0% 0 0 31% | 63% | 67% +4 +36* 77% | 95% | 63% -31 -14 62% | 68% | 63% -5 +2
Eaux aromatisees sans sucres ajoutes (T0 : n=85; T1:n=97 ; T2 : n=95) 66% | 64% | 73% +9 +7 6% 4% 0% -4 -6 39% | 57% | 53% -4 14 55% | 70% | 69% -1 +14* 29% | 61% | 69% +9 +40%**
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees (T0 : n=10; T1:n=40; T2 : n=30) 0% 30% | 20% -10 +20 0% 13% 0% -13 0 100% | 88% | 67% -21* -33 100% | 93% | 70% -23* -30 0% 53% | 67% +14 | +67%*
Eaux aromatisees sucrees (T0:n=124; T1:n=144; T2 :n=172) 6% 1% 6% +5% -0,1 0% 0% 1% +1 +1 42% | 51% | 44% -7 +2 72% | 74% | 57% | -17** -15%* | 55% | 66% | 55% -11* -0,2
Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50% (T0:n=29; T1:n=83;T2:n=82) | 79% | 72% | 73% +1 -6 14% | 13% | 32% | +18** +18 45% | 35% | 30% -4 -14 69% | 70% | 61% -9 -8 31% | 55% | 49% -7 +18
Boissons aux fruits sans sucres ajoutes (T0: n=50; T1:n=81; T2 :n=71) 86% | 85% | 85% -1 -1 0% 2% 11% +9 +11 72% | 59% | 58% -2 -14 82% | 81% | 69% -12 -13 48% | 57% | 58% +1 +10
Boissons aux fruits sucrees et edulcorees (T0 : n=10; T1:n=42; T2 : n=65) 50% | 38% | 31% -7 -19 0% 0% 3% +3 +3 80% | 62% | 62% -0,4 -18 80% | 90% | 77% -14 -3 20% | 83% | 66% -17 +46
Boissons aux fruits sucrees (T0 : n=227 ; T1:n=407 ; T2 : n=591) 8% 14% | 17% +3 +9*%* | 0,4% | 0,5% 2% +1 +1 61% | 69% | 48% | -21%* | -14%* | 75% | 83% | 64% | -19** | -11%* | 41% | 56% | 56% +1 +16%+*
Boissons aux legumes (T0 :n=15; T1:n=18; T2 : n=38) 73% | 50% | 82% +32* +8 20% 6% 45% | +39** +25 60% | 33% | 24% -10 -36* 73% | 67% | 76% +10 +3 67% | 67% | 68% +2 +2
Boissons lactees aromatisees (T0 : n=10; T1:n=1; T2 : n=85) 50% 0% 60% +60 +10 0% 0% 13% +13 +13 30% | 100% | 28% 72 2 60% | 100% | 44% 56 16 40% | 100% | 40% 60 0
Boissons vegetales sans sucres ajoutes (T0 :n=9; T1:n=23; T2 : n=167) 78% | 78% | 89% +11 +11 22% | 13% | 11% -2 -11 33% | 43% | 29% -14 -4 67% | 52% | 39% -13 -28 67% | 52% | 29% -23* -37
Boissons vegetales sucrees (T0:n=10; T1:n=36; T2 : n=150) 60% | 81% | 77% -3 +17 20% | 22% | 16% -6 -4 30% | 42% | 20% | -22** -10 30% | 58% | 32% | -26™* +2 30% | 56% | 29% | -26** -1
Boissons energisantes sans sucres ajoutes (T0 :n=8; T1:n=7; T2 :n=17) 100% | 100% | 100% 0 0 0% 0% 41% +41 +41 13% | 29% | 47% +18 +35 13% | 29% | 76% +48 +64 0% 14% | 71% +56 +71
Boissons energisantes sucrees et edulcorees (T0 : n=4; T1:n=11; T2:n=31) 100% | 82% | 100% | +18 0 0% 9% 19% +10 +19 0% 27% | 48% +21 +48 25% | 36% | 52% +15 +27 25% | 27% | 45% +18 +20
Boissons energisantes sucrees (T0 : n=27 ; T1 : n=44 ; T2 : n=38) 44% | 66% | 84% +18 +40¥** | 0% 2% 3% +0,4 +3 41% | 36% | 26% -10 -14 48% | 48% | 24% -24* -24* 15% | 18% | 21% +3 +6
Boissons pour le sport edulcorees (T0 : n=6; T1:n=8; T2 : n=14) 17% | 50% | 57% +7 +40 33% | 75% | 86% +11 +52 67% | 88% | 21% -66 -45 83% | 100% | 29% -71 -55 17% | 13% | 29% +16 +12
Boissons pour le sport sucrees (T0:n=9; T1:n=11; T2 : n=12) 56% | 64% | 33% -30 -22 78% | 73% | 75% +2 -3 0% 64% 0% -64 0 78% | 91% | 92% +1 +14 78% | 45% | 75% +30 -3
Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool (T0:n=0; T1:n=0; T2 :n=19) 21% 0% 5% 42% 32%
Bieres sucrees sans alcool (T0: n=0; T1:n=5; T2 : n=87) 20% 8% -12 0% 0% 0 0% 13% +13 0% 41% +41 0% 39% +39
Boissons aperitives sans sucres ajoutes (T0 :n=0; T1:n=0; T2 : n=4) 0% 0% 0% 0% 0%
Boissons aperitives sucrees (T0: n=5; T1:n=0; T2 : n=68) 0% 3% +3 0% 0% 0 0% 13% +13 0% 25% +25 0% 24% +24
Autres boissons sans sucres ajoutes (T0:n=1; T1:n=3; T2 :n=8) 0% 100% | 50% -50 +50 0% 100% | 13% -88 +13 0% 67% 0% -67 0 0% 67% 38% -29 +38 0% 0% +25 +25
Autres boissons sucrees (T0 : n=0; T1:n=3; T2 : n=42) 0% 17% +17 0% 0% 0 67% 7% -60 67% | 21% -45 33% | 21% -12
Segment de marche
Marques nationales (T0 : n=278; T1:n=532; T2 : n=1276) 49% | 46% | 50% +4 +1 8% 8% 10% +3 +3 64% | 57% | 39% | -18%* | -25%* | 69% | 62% | 45% | -17** | -24%* | 28% | 30% | 38% +8** +10%*
Marques de distributeurs (T0 : n=449 ; T1:n=625 ; T2 : n=845) 32% | 34% | 31% -3 -0,1 3% 2% 2% -1 -1 55% | 63% | 47% | -15%* -8** 82% | 91% | 72% | -19%* | -10™* | 56% | 76% | 68% -8** +12%%%
Marques de distributeurs entree de gamme (T0 : n=46 ; T1:n=51; T2 : n=34) 9% 12% 9% -3 +0,1 0% 0% 0% 0 0 24% | 29% | 47% +18 +23* 41% | 55% | 76% +22* +35%* | 13% | 43% | 76% | +33** | +63***
Hard discount (T0:n=119; T1:n=199; T2 : n=166) 32% | 34% | 35% +1 +3 2% 0% 0% 0 -2 33% | 66% | 40% | -26%** +7 45% | 82% | 72% -10% | +28** | 19% | 79% | 72% -8 +52%4%
Distributeurs specialises biologiques (T0: n=1; T1:n=0; T2 : n=22) 100% 82% 0 18 0% 36% +36 0% 0% 0 100% 14% 86 100% 0% 100

Case en violet : diminution significative de la présence du parametre entre les 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001) d'aprés le test du chi-2 réalisé
Case en orange : augmentation significative de la présence du parametre entre les 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001) daprés le test du chi-2 réalisé
Chiffres grisés : effectifs d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté I'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées
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Entre les 2 derniers suivis 2013 et 2019 (T1-T2), des diminutions significatives sont
observées concernant la présence de portions indiquées (2013 : 78% ; 2019 : 57%), de
repéres nutritionnels (2013 : 60% ; 2019 : 42%) et de valeurs nutritionnelles a la portion
(2013 :58%; 2019 : 52%) (Figure 7 et Tableau 10). Ces diminutions significatives observées
a I'échelle du secteur entre 2013 et 2019 (T1-T2) sont notamment portées au niveau des
segments de marché par les marques de distributeurs (-19 points pour la présence de portion
indiquées, -15 points pour les repéres nutritionnels et -8 points pour les valeurs nutritionnelles
a la portion ; Tableau 10). Par ailleurs, les marques nationales ainsi que les produits issus du
hard discount présentent également des diminutions significatives pour la présence de portion
indiquée (respectivement -17 points et -10 points) et de repére nutritionnel (respectivement
-18 points et -26 points ; Tableau 10). Al'inverse, les marques de distributeurs entrée de gamme
présentent une augmentation significative de la proportion de produits comportant une portion
indiquée (+22 points ; Tableau 10). De méme, une augmentation significative de la proportion
de produits présentant des valeurs nutritionnelles a la portion est observée pour les marques
nationales (+8 points) et les marques de distributeurs entrée de gamme (+33 points)
(Tableau 10). Ces augmentations ne sont toutefois pas suffisamment importantes pour
contrebalancer, a I'échelle du secteur, les diminutions significatives observées pour les autres
segments. Au niveau des familles, les diminutions significatives observées a I'échelle du secteur
sont portées par:

o 7 familles pour la présence de portion indiquée avec Boissons végétales sucrées
(-26 points), Boissons énergisantes sucrées (-24 points), Eaux aromatisées sucrées et
édulcorées (-23 points), Boissons au thé sucrées (-20 points), Boissons aux fruits sucrées
(-19 points), Eaux aromatisées sucrées (-17 points) ainsi que Colas sans sucres ajoutés
(-15 points) (Tableau 10) ;

e 4 familles pour la présence de repere nutritionnel avec Boissons végétales sucrées
(-22 points), Eaux aromatisées sucrées et édulcorées (-21 points), Boissons aux fruits
sucrées (-21 points) ainsi que Boissons au thé sucrées (-18 points) (Tableau 10);

e 4 familles pour la présence de valeurs nutritionnelles a la portion avec Boissons
végétales sucrées (-26 points), Boissons végétales sans sucres ajoutés (-23 points),
Boissons au thé sucrées (-16 points) et Eaux aromatisées sucrées (-11 points)
(Tableau 10).

La taille de portion indiquée de 200ml reste majoritaire pour les 3 suivis mais elle
diminue significativement (-10 points) entre 2013 et 2019 (T1-T2) au profit de plusieurs
autres tailles de portion indiquée et en particulier la portion indiquée de 250ml
(+5 points). Les autres tailles de portions indiquées dont les fréquences de présence augmentent
de fagon significative sont les regroupements [60ml ; 150ml] (en particulier la portion indiquée
de 150ml : +2 points), [230ml ; 240ml] et [275ml ; 320ml] (en particulier la portion indiquée de
275ml : +1 point et des effectifs nuls en 2010 et 2013) (Figure 8 et Annexe 4).

Etude du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool-Oqali-Comparaison 2010/2013/2019-Edition 2024 39



Répartition des tailles de portions indiquées en 2010 (T0), 2013 (T1) et 2019 (T2)
au sein du secteur Boi rafraichi sans alcool

Nombre de produits avec une taille de portion indiquée chiffrée : en 2010 n=631 (71%) ; en 2013 n=1091 (78%) ; en 2019 n=1335 (57%)
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Figure 8 : Répartition des tailles de portions indiquées en 2010, 2013 et 2019 pour le secteur des Boissons
rafraichissantes sans alcool.

Par ailleurs, en se plagant au niveau des produits appariés?! mentionnant une taille de
portion indiquée les 2 années de suivi (2013-2019: n=429; 2010-2019: n=219), il
apparait que la taille de cette portion reste le plus souvent identique (Tableau 11). Les
évolutions de taille sont tres ponctuelles, a la hausse ou a la baisse, et peuvent étre expliquées
uniquement référence par référence.

21 Produits présents a la fois 'année A et 'année B sous une forme identique ou modifiée.
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Tableau 11 : Evolutions de tailles de portions indiquées des produits appariés, par famille de produits, au
sein des Boissons rafraichissantes sans alcool entre les 2 derniers suivis (2013 et 2019) et sur le long terme

(2010 et 2019).

Famille de produits

Diminutions de la taille de la
portion indiquée, en g (n=7)

Taille de la portion
indiquée identique

Augmentations de la taille de la
portion indiquée, en g (n=6)

(n=416)
% N Min Max Moy ET % N % N Min Max Moy ET
Colas sans sucres ajoutes (n=32) 3% 1 -50,0 -50,0 -50,0 94% 30 3% 1 +130,0 | +130,0 | +130,0
Colas sucres et edulcores (n=3) 0% 0 67% 2 33% 1 +130,0 | +130,0 | +130,0
Colas sucres (n=22) 0% 0 100% 22 0% 0
Boissons au the sans sucres ajoutes (n=11) 0% 0 100% 11 0% 0
Boissons au the sucrees et edulcorees (n=0) 0 0 0
Boissons au the sucrees (n=35) 0% 0 94% 33 6% 2 50,0 | +130,0 | +90,0 56,6
Tonics et bitters sans sucres ajoutes (n=2) 50% 1 50,0 50,0 50,0 50% 1 0% 0
Tonics et bitters sucres et edulcores (n=4) 0% 0 100% 4 0% 0
Tonics et bitters sucres (n=10) 0% 0 100% 10 0% 0
Eaux aromatisees sans sucres ajoutes (n=31) 0% 0 100% 31 0% 0
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees (n=8) 0% 0 100% 8 0% 0
Entre Eaux aromatisees sucrees (n=40) 3% 1 -50,0 -50,0 -50,0 98% 39 0% 0
2013 Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou=50% (n=13) | 23% 3 -50,0 | -300,0 | -150,0 | 1323 77% 10 0% 0
et Boissons aux fruits sans sucres ajoutes (n=22) 0% 0 100% 22 0% 0
2019 Boissons aux fruits sucrees et edulcorees (n=10) 0% 0 100% 10 0% 0
(T1-T2) Boissons aux fruits sucrees (n=150) 1% 1 -50,0 -50,0 -50,0 99% 148 1% 1 50,0 50,0 50,0
Boissons aux leg (n=2) 0% 0 100% 2 0% 0
Boissons lactees aromatisees (n=0) 0 [1] 0
Boissons vegetales sans sucres ajoutes (n=9) 0% 0 100% 9 0% 0
Boissons vegetales sucrees (n=15) 0% 0 93% 14 7% 1 +50,0 +50,0 +50,0
Boissons energisantes sans sucres ajoutes (n=1) 0% 0 100% 1 0% 0
Boissons energisantes sucrees et edulcorees (n=0) 0 0 0
Boissons energisantes sucrees (n=3) 0% 0 100% 3 0% 0
Boissons pour le sport edulcorees (n=3) 0% 0 100% 3 0% 0
Boissons pour le sport sucrees (n=2) 0% 0 100% 2 0% 0
Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool (n=0) 0 0 1]
Bieres sucrees sans alcool (n=0) 0 0 0
aperitives sans sucres ajoutes (n=0) 0 1] 0
Boissons aperitives sucrees (n=0) 0 [ 0
Autres boissons sans sucres ajoutes (n=0) 0 1] 0
Autres boissons sucrees (n=1) 0% 0 100% 1 0% 0
Diminutions de la taille de la Tal.“e c‘!e l-a por.tlon Augmentations de la taille de la
Famille de produits portion indiquée, en g (n=7) mdlq?::gz?nque portion indiquée, en g (n=6)
% N Min Max Moy ET % N % N Min Max Moy ET
Colas sans sucres ajoutes (n=20) 0% 0 100% 20 0% 0
Colas sucres et edulcores (n=0) 0 (1] 0
Colas sucres (n=19) 5% 1 -180,0 | -180,0 | -180,0 95% 18 0% [
Boissons au the sans sucres ajoutes (n=7) 0% 0 86% 6 14% 1 +50,0 | +50,0 | +50,0
Boissons au the sucrees et edulcorees (n=0) 0 1] 0
Boissons au the sucrees (n=19) 11% 2 -50,0 300,0 175,0 176,8 89% 17 0% 0
Tonics et bitters sans sucres ajoutes (n=2) 50% 1 -50,0 -50,0 -50,0 50% 1 0% 0
Tonics et bitters sucres et edulcores (n=3) 33% 1 -50,0 -50,0 -50,0 33% 1 33% 1 +130,0 | +130,0 | +130,0
Tonics et bitters sucres (n=6) 0% 0 100% 6 0% 0
Eaux aromatisees sans sucres ajoutes (n=14) 0% 0 93% 13 7% 1 +130,0 | +130,0 | +130,0
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees (n=4) 0% 0 100% 4 0% 0
Entre Eaux aromatisees sucrees (n=25) 4% 1 -50,0 -50,0 -50,0 92% 23 4% 1 +130,0 | +130,0 | +130,0
2010 Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50% (n=4) 0% 0 100% 4 0% 0
et Boissons aux fruits sans sucres ajoutes (n=9) 0% 0 100% 9 0% 0
2019 Boissons aux fruits sucrees et edulcorees (n=0) 0 1] 0
(T0-T2) Boissons aux fruits sucrees (n=70) 1% 1 50,0 50,0 50,0 97% 68 1% 1 +150,0 | +150,0 | +150,0
Boissons aux legumes (n=1) 0% 0 100% 1 0% 0
Boissons lactees aromatisees (n=2) 0% 0 100% 2 0% 0
Boissons vegetales sans sucres ajoutes (n=5) 0% 0 100% 5 0% 0
Boissons vegetales sucrees (n=3) 0% 0 67% 2 33% 1 50,0 50,0 50,0
Boissons energisantes sans sucres ajoutes (n=0) [ 0 0
Boissons energisantes sucrees et edulcorees (n=0) 0 1] 0
Boissons energisantes sucrees (n=1) 0% 0 100% 1 0% 0
Boissons pour le sport edulcorees (n=3) 0% 0 100% 3 0% 0
Boissons pour le sport sucrees (n=2) 0% 0 100% 2 0% 0
Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool (n=0) 0 1] 0
Bieres sucrees sans alcool (n=0) 0 1] 0
Boissons aperitives sans sucres ajoutes (n=0) 0 0 0
Boissons aperitives sucrees (n=0) 0 0 1]
Autres boissons sans sucres ajoutes (n=0) 0 0 0
Autres boissons sucrees (n=0) 0 0 0

%= Pourcentage de produits en comparaison de la famille ; N=Nombre de produits appari

Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type
Chiffre grisé : effectif de produit (N) égal a 1 ou 2

Case en vert : pourcentage de produits majoritaire par famille
Case vide : aucun produit apparié présentant une diminution et/ou une augmentation et/ou une taille de portion identique a été collecté dans I'échantillon Ogali les 2 années considérées

s (produits présents les 2 années sous une forme identique ou modifiée) présentant une portion indiquée chiffrée les 2 années de suivi ; Min=Minimum ; Max=Maximum ;

Les fréquences de présence des allégations nutritionnelles et des allégations de santé
augmentent significativement entre 2013 et 2019 (T1-T2; passant respectivement de
38% a 42% et de 4% a 7%) (Figure 7 et Tableau 10). Ces augmentations significatives sont
portées par plusieurs familles :

Pour les allégations nutritionnelles, il s’agit des Boissons aux légumes (+32 points),
Boissons au thé sucrées (+20 points) et Eaux aromatisées sucrées (+5 points) (Tableau
10). En 2019, les allégations nutritionnelles portent principalement sur les sucres (32%
des produits comportant une allégation nutritionnelle, avec un message du type « réduit
en sucre » par exemple), les vitamines et minéraux (33%, avec des messages du type
« source de vitamines » ou « enrichie en vitamines »), les sucres ajoutés (23%, avec un

Etude du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool-Oqali-Comparaison 2010/2013/2019-Edition 2024

41



message du type « sans sucres ajoutés ») ainsi que la valeur énergétique (16%, avec
message du type « faible en calories ») (Tableau 12 et Tableau 13) ;

- Pour les allégations de santé, il s’agit des Boissons aux légumes (+39 points) et Boissons
aux fruits a teneur en fruits 2 50% (+18 points ; Tableau 10). En 2019, les allégations de
santé portent notamment sur l'effet des vitamines/minéraux sur la fatigue (16% des
produits comportant une allégation de santé) ainsi que l'effet de certaines boissons sur
le stress oxydatif (12%) (Tableau 14).

Tableau 12 : Fréquence des nutriments concernés par les allégations nutritionnelles pour le secteur des
Boissons rafraichissantes sans alcool en 2010, 2013 et 2019 (tri par pourcentage 2010 décroissant).

ot e s P(furcentage par .rapport au’ nor.nbre de .pfoduits
présentant au moins une allégation nutritionnelle
Nutriments concernés
2010 | 2013 | 2019 2010 2013 2019
TO T1 T2 (n=320) (n=529) (n=977)

Sucres 249 323 308 78% 61% 32%
Vitamines et minéraux 80 150 327 25% 28% 33%
Valeur énergétique 65 65 157 20% 12% 16%
Sucres ajoutés 39 97 225 12% 18% 23%
Fibres 7 16 39 2% 3% 4%
Taurine 7 12 63 2% 2% 6%
Protéines 6 27 67 2% 5% 7%
Caféine 5 17 62 2% 3% 6%
Matiéres grassses 3 2 52 1% 0,4% 5%

Polyphénols 3 2 1 1% 0,4% 0,1%
L-carnitine 2 6 25 1% 1% 3%
Acides gras saturés 1 20 93 0,3% 4% 10%

Acides gras oméga 3 1 0 3 0,3% 0% 0,3%

Acides aminés 0 3 2 0% 1% 0,2%

Acides gras insaturés 0 1 0% 0,2% 0,4%
Sel/Sodium 0 0 28 0% 0% 3%
Guarana 0 0 7 0% 0% 1%
Acides gras insaturés 0 0 5 0% 0% 1%

Ferments lactiques 0 0 2 0% 0% 0,2%
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Tableau 13 : Fréquence des différents types d’allégations nutritionnelles pour le secteur des Boissons

rafraichissantes sans alcool en 2010, 2013 et 2019 (tri par pourcentage 2010 décroissant).

Pourcentage par rapport au nombre de produits

Nombre de produits a . P A
présentant au moins une allégation nutritionnelle
Type d'allégation nutritionnelle
2010 | 2013 | 2019 2010 2013 2019
TO T1 T2 (n=320) (n=529) (n=977)

REDUCTION DE LA TENEUR EN SUCRES 194 214 120 61% 40% 12%

SANS SUCRES 55 112 164 17% 21% 17%

NATURELLEMENT SOURCE ou SOURCE DE VITAMINES ET/0U MINERAUX 44 103 243 14% 19% 25%
ENRICHI EN VITAMINES ET/OU MINERAUX 40 56 128 13% 11% 13%

SANS SUCRES AJOUTES 39 97 225 12% 18% 23%

SANS APPORT ENERGETIQUE 36 44 28 11% 8% 3%

VALEUR ENERGETIQUE REDUITE 24 3 6 8% 1% 1%

NATURELLEMENT RICHE ou RICHE EN VITAMINES ET/0OU MINERAUX 11 33 68 3% 6% 7%

CONTIENT DE LA TAURINE 8 12 64 3% 2% 7%

FAIBLE VALEUR ENERGETIQUE 5 18 123 2% 3% 13%

CONTIENT ou CONTIENT NATURELLEMENT DE LA CAFEINE 5 17 64 2% 3% 7%

NATURELLEMENT SOURCE ou SOURCE DE PROTEINES 4 11 26 1% 2% 3%

NATURELLEMENT RICHE ou RICHE EN FIBRES 4 8 11 1% 2% 1%

A TENEUR GARANTIE EN VITAMINES ET/0U MINERAUX 4 5 0 1% 1% 0%

FAIBLE TENEUR EN SUCRES 4 0 25 1% 0% 3%

NATURELLEMENT SOURCE ou SOURCE DE FIBRES 3 8 26 1% 2% 3%

FAIBLE TENEUR EN MATIERES GRASSES 3 2 45 1% 0,4% 5%

CONTIENT ou CONTIENT NATURELLEMENT DES POLYPHENOLS 3 2 1 1% 0,4% 0,1%

NATURELLEMENT RICHE ou RICHE EN PROTEINES 2 10 37 1% 2% 4%

CONTIENT DE LA L-CARNITINE 2 6 29 1% 1% 3%

FAIBLE TENEUR EN GRAISSES SATUREES 1 17 80 0,3% 3% 8%
NATURELLEMENT SOURCE ou SOURCE D_ACIDES GRAS OMEGA 3 1 0 2 0,3% 0% 0,2%
SANS MATIERES GRASSES 1 0 1 0,3% 0% 0,1%

ENRICHI EN ACIDES GRAS OMEGA 3 1 0 0 0,3% 0% 0%

CONTIENT DES PROTEINES 0 6 9 0% 1% 1%

CONTIENT DES FIBRES 0 5 8 0% 1% 1%

ENRICHI EN FIBRES 0 4 7 0% 1% 1%

NATURELLEMENT FAIBLE TENEUR EN GRAISSES SATUREES 0 3 13 0% 1% 1%
CONTIENT DES ACIDES AMINES 0 3 3 0% 1% 0,3%

NATURELLEMENT RICHE ou RICHE EN ACIDES GRAS POLYINSATURES 0 1 0 0% 0,2% 0%

PAUVRE EN SODIUM OU EN SEL 0 0 16 0% 0% 2%

SANS SODIUM OU SANS SEL AJOUTE 0 0 11 0% 0% 1%

CONTIENT DU GUARANA 0 0 7 0% 0% 1%

NATURELLEMENT FAIBLE TENEUR EN MATIERES GRASSES 0 0 5 0% 0% 1%

RICHE EN ACIDES GRAS INSATURES 0 0 5 0% 0% 1%

CONTIENT DES ACIDES GRAS MONOINSATURES 0 0 2 0% 0% 0,2%
CONTIENT DES ACIDES GRAS OMEGA 3 0 0 2 0% 0% 0,2%

CONTIENT DES FERMENTS/DU BIFIDUS 0 0 2 0% 0% 0,2%

CONTIENT DES ACIDES GRAS POLYINSATURES 0 0 1 0% 0% 0,1%
REDUCTION DE LA TENEUR EN MATIERES GRASSES 0 0 1 0% 0% 0,1%
REDUIT EN SODIUM OU EN SEL 0 0 1 0% 0% 0,1%

RICHE EN ACIDES GRAS MONOINSATURES 0 0 1 0% 0% 0,1%
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Tableau 14 : Fréquence des différents types d’allégations de santé pour le secteur des Boissons
rafraichissantes sans alcool en 2010, 2013 et 2019 (tri par pourcentage 2010 décroissant).

Type d'allégation de santé

Nombre de produits

Pourcentage par rapport au nombre de produits
présentant au moins une allégation de santé

2010
TO

2013
T1

2019
T2

2010
(n=36)

2013
(n=56)

2019
(n=156)

AUTRE SUBSTANCE ET STRESS OXYDATIF

[
o

N

1

28%

4%

1%

PRODUIT ET PERFORMANCE PHYSIQUE/FONCTION COGNITIVE

14

22%

2%

9%

PRODUIT ET SYSTEME DIGESTIF

6%

9%

3%

EAU ET PERFORMANCE PHYSIQUE/FONCTION COGNITIVE/HYDRATATION

6%

7%

3%

CALCIUM ET CROISSANCE OSSEUSE

6%

4%

0%

VITAMINES OU MINERAUX ET STRESS OXYDATIF

=
N

6%

0%

8%

PLANTES ET SYSTEME DIGESTIF

6%

0%

1%

AUTRE SUBSTANCE ET SATIETE/POIDS

6%

0%

0%

VITAMINES OU MINERAUX ET SYSTEME IMMUNITAIRE

3%

5%

3%

GLUCIDES ET/OU ELECTROLYTES ET PERFORMANCE PHYSIQUE

3%

5%

2%

CALCIUM ET DENTS

3%

2%

4%

VITAMINE E ET STRESS OXYDATIF

3%

0%

3%

AUTRE SUBSTANCE ET SYSTEME CARDIOVASCULAIRE

3%

0%

0%

FIBRES ET SYSTEME DIGESTIF

olo|lolr|lw|lw|o|o|o N | v

3%

0%

0%

PRODUIT ET PERFORMANCE PHYSIQUE

-
[

ololon|VN|w|(s O

0%

20%

0%

PRODUIT ET STRESS OXYDATIF

=
@

0%

11%

12%

VITAMINES OU MINERAUX ET FATIGUE

N
331

0%

9%

16%

VITAMINES OU MINERAUX ET MUSCLE

0%

4%

1%

FIBRES ET SATIETE/POIDS

0%

4%

0%

VITAMINES OU MINERAUX ET PRESSION ARTERIELLE

0%

4%

0%

PROTEINES ET MUSCLE

0%

2%

4%

VITAMINES OU MINERAUX ET METABOLISME

0%

2%

4%

PRODUIT ET METABOLISME

0%

2%

3%

PRODUIT ET SATIETE/POIDS

0%

2%

1%

CALCIUM ET OS

0%

2%

1%

PRODUIT ET SYSTEME URINAIRE

0%

2%

0%

VITAMINE D ET 0OS

0%

2%

0%

CALCIUM + VITAMINE D ET CROISSANCE OSSEUSE

0%

0%

6%

AUTRE SUBSTANCE ET SYSTEME DIGESTIF

0%

0%

4%

ACIDES GRAS INSATURES ET CHOLESTEROLEMIE

0%

0%

3%

AUTRE SUBSTANCE ET METABOLISME

0%

0%

3%

ACIDES GRAS SATURES ET CHOLESTEROLEMIE

0%

0%

2%

AUTRE SUBSTANCE ET DENTS

0%

0%

1%

OMEGA 3 ET CHOLESTEROLEMIE

0%

0%

1%

PRODUIT ET 0S

0%

0%

1%

PRODUIT ET SYSTEME IMMUNITAIRE

0%

0%

1%

PROTEINES ET 0S

0%

0%

1%

VITAMINES OU MINERAUX ET CHEVEUX/ONGLES

0%

0%

1%

VITAMINES OU MINERAUX ET FONCTION COGNITIVE

0%

0%

1%

VITAMINES OU MINERAUX ET SYSTEME NERVEUX

olo|lo|lo|oc|o|o|o|c|o|o|o|c|oc|oc|o|o|c|o|o|o|o|o|o|C(O|R R (R (RFE|FINININ(N|N(N ([

olo|lo|lo|o|o|o|o|o|o|o|o|lor|r|Rr|Rr|RIR|kRN(N(N|G o

Ll e N N | SR OV H o N RN N NN E=R k= T | SR o N Ko N KN k=

0%

0%

1%
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5. EVOLUTION DES VALEURS NUTRITIONNELLES ETIQUETEES

5.1. Méthodologie

L’étude de I'évolution des valeurs nutritionnelles a été réalisée pour 4 nutriments d’'intérét :

- les sucres?2, dont la composition est étudiée pour I'ensemble des familles mais les
éventuelles évolutions observées sur les familles sans sucres ajoutés ainsi que sur les
familles dont la récolte n’est pas exhaustive en 2010 et 2013 sont présentes dans ce
rapport mais ne seront ni détaillées ni commentées. En effet, pour les familles sans
sucres ajoutés, aucun ingrédient s’apparentant a du sucre n’est ajouté dans les produits :
les évolutions résultent le plus souvent d’'une modification de la fagon d’étiqueter ce
nutriment dans le tableau des valeurs nutritionnelles sans que la teneur en soit
réellement modifiée (par exemple utilisation de « traces » en remplacement de valeurs
inférieures type « <0,5 » ou inversement). Par ailleurs, pour les familles dont les récoltes
de 2010 et 2013 ne sont pas exhaustives, les évolutions observées relévent plutét d’'un
biais de collecte et ne représentent pas ce qu'il s’est réellement passé sur les périodes
considérées. Ainsi, seules 17 familles sur les 31 que comporte le secteur sont étudiées
pour I'évolution des teneurs en sucres. A noter que dans la partie 6.Contributions de
l'offre et de la demande a I'évolution de la qualité nutritionnelle, 'ensemble des familles
est pris en compte pour étudier 'évolution globale des teneurs en sucres totaux
pondérées par les volumes de vente au sein de ce secteur ;

- les matiéres grasses et les acides gras saturés pour les 3 familles a base de lait
(d’'origine animale), d’oléagineux (amande, noisette par exemple) et/ou de
légumineuses (soja) : Boissons lactées aromatisées, Boissons végétales sans sucres
ajoutés ainsi que Boissons végétales sucrées ;

- le sel pour les 5 familles qui possédent un ou plusieurs produits avec sel ajouté :
Boissons aux légumes, Boissons végétales sans sucres ajoutés, Boissons végétales
sucrées, Boissons pour le sport édulcorées et Boissons pour le sport sucrées.

Les statistiques descriptives détaillées par famille de produits, ainsi que les teneurs moyennes
en nutriments pondérées ou non par les parts de marché pour les années 2010, 2013 et 2019
sont présentées en Annexe 5 et ce pour la valeur énergétique ainsi que les 7 nutriments
suivants : matiéres grasses, acides gras saturés, glucides, sucres, protéines, sel et fibres
alimentaires. Pour les produits n’étiquetant qu'une teneur en sodium et non en sel, la teneur en
sodium a été convertie en sel avec un facteur de conversion de 2,5 (2010 : n=541; 2013 : n=578;
2019 : n=25).

Ainsi, ce chapitre présente, a partir des données recueillies sur les emballages des
produits et de maniére détaillée, 'évolution des teneurs en nutriment d’intérét pour le

22 Pour rappel les données étiquetées, dont sont issues ces données, concernent les sucres totaux, c’est-a-
dire I'’ensemble des mono et disaccharides (lactose et galactose compris).
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secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool, pour 100ml, par famille de produits et
par année, avec et sans pondération par les parts de marchéz3,

Concernant les données pondérées par les parts de marché, tous les produits présentant une
donnée de composition pour un nutriment donné n’ont pas nécessairement pu étre associés a
une part de marché. Ainsi les effectifs présentés pour les données pondérées peuvent étre plus
faibles que ceux de I’étude des données non pondérées par les parts de marché. L’objectif étant
de caractériser au mieux les évolutions des teneurs moyennes observées entre les 2 derniers
suivis et les 2 suivis les plus éloignés, les résultats sont détaillés :

- au niveau des familles de produits entre 2010 (T0), 2013 (T1) et 2019 (T2), en
considérant I'’ensemble de I'offre recueillie, pour observer les évolutions de chacune des
familles dans leur ensemble ;

- auniveau des familles de produits en pondérant les teneurs en nutriments par les
parts de marchéz+ entre 2010 (TO), 2013 (T1) et 2019 (T2), pour observer les
évolutions de chacune des familles dans leur ensemble en prenant en compte les
volumes de vente. L’objectif étant d’intégrer le choix des consommateurs
(demande) a I’étude de I’évolution de la composition nutritionnelle (offre) afin de
donner plus de poids aux produits les plus consommés ;

- au niveau des familles de produits, en se plagant au niveau des produits appariés
entre 2013 et 2019 (T1-T2) ainsi qu’entre 2010 et 2019 (T0-T2) pour préciser si les
évolutions des teneurs sont dues au moins en partie a des reformulations de produits
préexistants. Les produits appariés correspondent aux références qui étaient dans
I'échantillon I'année A, et qui le sont toujours I'année B, sous une forme strictement
identique ou modifiée (correspond aux groupes de produits identiques et modifiés). Plus
spécifiquement, pour étre intégrés au suivi des valeurs nutritionnelles des produits
appariés, ceux-ci doivent non seulement exister sur le marché les 2 années d’étude mais
également présenter une teneur pour le nutriment considéré chacune de ces 2 années.
Ainsi, pour un nutriment donné, les effectifs de produits appariés suivis sont donc égaux
pour 'année A et I'année B, mais ils peuvent varier d'un nutriment a 'autre ;

- auniveau des familles de produits, en se placant au niveau des produits retirés et
des produits ajoutés entre 2013 et 2019 (T1-T2) ainsi qu’entre 2010 et 2019 (TO-
T2) afin d’identifier si un renouvellement de l'offre (ajout ou retrait de produits
notamment) explique les évolutions observées :

o Retirés: correspondant aux produits captés par I'0Oqgali 'année A mais pas
I'année B (produits retirés du marché entre I'année A et I'année B ou non captés
par 'Oqali 'année B) ;

23 Ratio des volumes des produits identifiés par 1'Oqali versus le volume total du marché retracé par
Kantar - Panel Worldpanel (données d’achats des ménages représentatives de la population frangaise).
24 Ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par
Kantar - Panel Worldpanel (données d’achats des ménages représentatives de la population francaise).
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o Ajoutés: correspondant aux produits captés par I'0Oqali I'année B mais pas
I'année A (innovations ou extensions de gamme : nouvelle recette par exemple,
et produits non captés par I'Oqgali I'année A) ;

- auniveau des familles de produits, par segment de marché entre 2010 (T0), 2013
(T1) et 2019 (T2) pour voir si les évolutions sont portées ou non par tous les segments
de marché.

Un focus est également réalisé au niveau des produits appariés entre les 2 derniers suivis
2013 et 2019, afin d’illustrer référence par référence, 'ampleur des éventuelles reformulations
effectuées. Sur les graphiques, les valeurs en abscisse correspondent a la numérotation des
couples de produits retrouvés en 2013 et en 2019 (ils sont classés par teneur en 2013
décroissante). Pour un méme point d’abscisse, le losange bleu représente la teneur de la
référence en 2013 et le carré rouge la teneur de cette méme référence en 2019 (ceux-ci peuvent
étre superposés si les teneurs sont identiques).

Les traitements statistiques de la partie « Evolution de la composition nutritionnelle » ont
évolué : les tests de Mann-Whitney, de Wilcoxon et de Student, utilisés dans les études
sectorielles précédentes, ont été remplacés par des tests de permutation. L’intérét des tests de
permutation repose sur leur flexibilité et leur robustesse lorsque les hypothéses statistiques des
tests habituels ne sont pas vérifiées. Dans le cas des études sectorielles de I'Oqali, I'utilisation de
ces nouveaux tests permet de s’adapter aux tailles d’échantillons aléatoires et notamment aux
échantillons de petites tailles, retrouvés pour certaines familles étudiées, ou encore de limiter
I'impact des observations aberrantes parfois présentes dans les données. Par ailleurs, le principe
des tests de permutation est de travailler conditionnellement aux données observées, sans avoir
a formuler des hypotheéses sur la distribution théorique de la variable observée. Néanmoins,
pour pouvoir réaliser les tests, il est nécessaire que I'effectif cumulé sur les 2 années soit
supérieur ou égal a 6. Cette évolution dans les tests statistiques effectués peut occasionner, a la
marge, des différences de résultats entre ce rapport et le précédent publié pour ce secteur. Par
convention, le terme « significatif » a été employé afin d’'indiquer que I’évolution observée est
statistiquement significative (p-value inférieure a 0,05).

Dans les graphiques, les évolutions significatives entre les teneurs moyennes sont signalées par
une fleche entre les 2 échantillons comparés. La valeur de la différence des teneurs moyennes
est indiquée dans le sens suivant : [teneur du groupe en bout de fleche - teneur du groupe a
I'origine de la fleche]. Dans les tableaux, les évolutions significatives sont signalées par des
étoiles.

Afin d’interpréter les évolutions les plus importantes observées, une analyse référence par
référence a été réalisée. Si des éléments permettent d’expliquer ces fortes évolutions, ils sont
décrits dans les paragraphes correspondants. Si aucune explication n’est apportée, cela signifie
que I'ensemble des informations disponibles sur I'emballage, dont la liste des ingrédients, ainsi
que I'échange d’informations avec les professionnels du groupe de travail n’ont pas permis
d’expliquer les évolutions.

Enfin, les résultats obtenus sur le long terme (entre 2010 et 2019) sont a mettre au regard de
I'augmentation modérée de la couverture du marché entre 2010 (76% du marché en volume) et
2019 (82%).
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5.2. Fréquence d’étiquetage par nutriment suivi

Lors de I’étude portant sur les valeurs nutritionnelles étiquetées, il est nécessaire de prendre en
compte les fréquences d’étiquetage des nutriments d’intérét pour les 3 années de suivi afin
d’identifier d’éventuels biais d’étiquetage (Tableau 15). Les cases grisées matérialisent les
évolutions supérieures ou égales a 20 points de la proportion de produits étiquetant leurs
valeurs nutritionnelles entre 2010 et 2019 a I’échelle du secteur, des familles et des segments.

L’analyse des fréquences d’étiquetage par nutriment montre qu’il existe une forte
évolution de la présence de valeurs nutritionnelles étiquetées entre 2010 et 2019 pour
certains nutriments : a I’échelle du secteur, augmentation de 20 points pour les sucres et
de 21 points pour les acides gras saturés ainsi que le sel.

Entre 2010 et 2019 et pour l'étiquetage des sucres, des acides gras saturés et du sel, des
augmentations importantes sont retrouvées pour les marques de distributeurs entrée de
gamme (respectivement +50 points, +50 points et +59 points) et les produits issus du hard
discount (respectivement +46 points, +46 points et +45 points). Par ailleurs, 13 familles sur les
31 étudiées présentent une augmentation de la fréquence d’étiquetage pour au moins 1 des 4
nutriments considérés. Pour 5 familles, les fréquences d’étiquetage augmentent fortement pour
les sucres, les acides gras saturés et le sel : Boissons au thé sucrées et édulcorées (+57 points
pour les 3 nutriments), Eaux aromatisées sucrées (+36 points pour les sucres et le sel; +35
points pour les acides gras saturés), Eaux aromatisées sans sucres ajoutés (+24 points pour les
sucres et les acides gras saturés ; +25 points pour le sel), Boissons au thé sucrées (+23 points
pour les 3 nutriments) ainsi que Colas sucrés (+21 points pour les 3 nutriments). La fréquence
d’étiquetage des sucres et du sel augmente pour les familles Tonics et bitters sucrés (+23 points
pour ces 2 nutriments) ainsi que Boissons aux fruits sucrées et édulcorées (+20 points pour ces
2 nutriments). Pour la famille Boissons énergisantes sucrées, la fréquence d’étiquetage
augmente pour les acides gras saturés (+30 points) et le sel (+22 points). Pour 2 familles, seul
un nutriment voit sa fréquence d’étiquetage augmenter assez fortement : acides gras saturés
pour Boissons énergisantes sans sucres ajoutés (+38 points) et sel pour Boissons aux légumes
(+20 points). Cela s’explique notamment par la mise en application du reglement 1169/201125
dit « INCO » qui a rendu obligatoire I'étiquetage nutritionnel des éléments suivants, entre 2010
et 2019 : la valeur énergétique et les teneurs en matiéres grasses, acides gras saturés, glucides,
sucres, protéines et sel. Par ailleurs, les 3 familles suivantes présentent d'importantes évolutions
pour les sucres, les acides gras saturés et le sel pouvant en partie s’expliquer par la mise en place
du réglement INCO mais également par des collectes non exhaustives de ce type de produits en
2010 et en 2013 (biais de collecte) : Boissons apéritives sucrées (+100 points pour les 3
nutriments), Autres boissons sans sucres ajoutés (+100 points pour les acides gras saturés et le
sel ; +88 points pour les sucres) ainsi que Boissons lactées aromatisées (+40 points pour les 3
nutriments). A noter que selon le positionnement des valeurs nutritionnelles des produits
présents sur le marché en 2010 et 2013 sans étiquetage nutritionnel, une partie des évolutions

25 Réglement (UE) n°1169/2011 du Parlement Européen et du Conseil du 25 octobre 2016 concernant I'information
des consommateurs sur les denrées alimentaires, modifiant les reglements (CE) n°1924/2006 et (CE) n°1925/2006
du Parlement européen et du Conseil et abrogeant la directive 87/250/CEE de la Commission, la directive
90/496/CEE du Conseil, la directive 1999/10/CE de la Commission, la directive 2000/13/CE du Parlement européen
et du Conseil, les directives 2002/67/CE et 2008/5/CE de la Commission et le réglement (CE) n°608/2004 de la
Commission. Journal officiel de 'Union Européenne L304 du 22 novembre 2016.
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constatées dans la suite de ce rapport pourrait étre expliquée par ces modifications d’étiquetage
(biais d’étiquetage) sur le long terme (entre 2010 et 2019, T0-T2).

Pour les marques nationales et pour certaines familles, la fréquence d’étiquetage en nutriments
n’est pas égale a 100% en 2019, malgré le reglement « INCO ». Cela est dii a la présence de
quelques produits ala marge (n=46 en 2019) qui présentent un étiquetage nutritionnel sous un
format non-INCO (n=42) ou aucun étiquetage nutritionnel (n=4: pour lesquels les valeurs
nutritionnelles sont absentes de 'emballage).

Tableau 15 : Fréquences d’étiquetage des sucres, matiéres grasses, acides gras saturés et sel en 2010, 2013
et 2019 pour le secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool étudié.

Sucres Matiéres grasses Acides gras saturés Sel
Fréquences d'étic des valeurs nutri Deit Deit Deit Deit
pour le secteur Boissons rafraichissantes sans alcool | 2010 ‘ 2013 | 2019 me 1‘; 2010 | 2013 | 2019 me 1‘; 2010 | 2013 | 2019 me 1‘; 2010 ‘ 2013 | 2019 me T’;
o m T2 (9 ans) o m T2 (9 ans) o m T2 (9 ans) o m T2 (9 ans)
Ensemble des produits du secteur
Secteur

79% ‘ 89% ‘99,7%‘ +20 ‘ 92% ‘ 93% ‘99,8%‘ +8

78% ‘ 89% ‘ 99% ‘ +21 ‘ 79% 89% ‘99,8%‘ +21

(2010:n=893; 2013 : n=1407 ; 2019 : n=2343)

Famille de produits

Colas sans sucres ajoutes
(2010 : n=+B7:B2373 ; 2013 : n=88 ; 2019 : n=65)
Colas sucres et edulcores
(2010:n=7;2013:n=25; 2019 : n=19)
Colas sucres
(2010:n=43;2013:n=47; 2019 : n=58)
Boissons au the sans sucres ajoutes
(2010:n=21;2013:n=28; 2019 : n=22)
Boissons au the sucrees et edulcorees
(2010:n=7;2013:n=16; 2019 : n=46)
Boissons au the sucrees
(2010:n=78;2013:n=108;2019: n=201)
Tonics et bitters sans sucres ajoutes
(2010:n=5;2013:n=3; 2019 : n=8)
Tonics et bitters sucres et edulcores
(2010:n=7;2013:n=9;2019: n=8)
Tonics et bitters sucres
(2010:n=13;2013:n=19; 2019 : n=30)
Eaux aromatisees sans sucres ajoutes
(2010:n=85;2013:n=97;; 2019 : n=95)
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees
(2010:n=10;2013 : n=40; 2019 : n=30)
Eaux aromatisees sucrees
(2010:n=124;2013:n=144;2019:n=172)
Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50%
(2010:n=29;2013 :n=83; 2019 : n=82)
Boissons aux fruits sans sucres ajoutes
(2010:n=50;2013:n=81; 2019 :n=71)
Boissons aux fruits sucrees et edulcorees
(2010:n=10;2013 : n=42; 2019 : n=65)
Boissons aux fruits sucrees
(2010:n=227;2013:n=407 ; 2019 : n=591)
Boissons aux legumes
(2010:n=15;2013:n=18; 2019 : n=38)
Boissons lactees aromatisees
(2010:n=10;2013:n=1; 2019 : n=85)
Boissons vegetales sans sucres ajoutes
(2010:n=9;2013:n=23;2019 :n=167)
Boissons vegetales sucrees
(2010:n=10;2013:n=36; 2019 : n=150)
Boissons energisantes sans sucres ajoutes
(2010:n=8; 2013 : n=7 ; 2019 : n=17)
Boissons energisantes sucrees et edulcorees
(2010:n=4;2013:n=11;2019: n=31)
Boissons energisantes sucrees
(2010:n=27;2013 : n=44; 2019 : n=38)
Boissons pour le sport edulcorees
(2010 52013:n=8;2019:n=14)
Boissons pour le sport sucrees
(2010:n=9;2013:n=11;2019: n=12)
Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool

90% 92% | 100% | +10 97% 97% | 100% +3 90% 92% | 100% | +10 89% 92% | 100% | +11

86% 92% 100% +14 86% 96% 100% +14 86% 92% 100% +14 86% 92% 100% +14

79% 83% | 100% | +21 88% 87% | 100% | +12 79% 83% | 100% | +21 79% 83% | 100% | +21

81% 93% 100% +19 95% 100% | 100% +5 81% 93% 100% +19 81% 93% 100% +19

43% 88% | 100% | +57 71% 88% | 100% | +29 43% 88% | 100% | +57 43% 88% | 100% | +57

77% 91% 100% +23 95% 94% 100% +5 77% 91% | 99,5% | +23 77% 91% 100% +23

100% | 100% | 100% +0 100% | 100% | 100% +0 100% | 100% | 100% +0 100% | 100% | 100% +0

100% | 100% | 100% +0 100% | 100% | 100% +0 100% | 100% | 100% +0 100% | 100% | 100% +0

77% 95% 100% +23 92% 100% | 100% +8 77% 95% 93% +16 77% 95% 100% +23

75% 85% 99% +24 85% 91% 99% +14 75% 85% 99% +24 74% 85% 99% +25

100% 95% 100% +0 100% | 100% | 100% +0 100% 95% 100% +0 100% 95% 100% +0

64% 71% | 100% | +36 90% 82% | 100% | +10 63% 71% 98% +35 64% 72% | 100% | +36

90% 94% 100% +10 97% 98% 100% +3 86% 94% 100% +14 90% 94% 100% +10

92% 96% | 100% +8 98% 99% | 100% +2 92% 96% | 100% +8 92% 96% | 100% +8

80% 95% 100% +20 80% 100% | 100% +20 80% 95% 95% +15 80% 95% 100% +20

81% 90% | 997% | +19 92% 92% | 998% | +8 80% 90% 99% +19 81% 90% | 99.7% | +19

87% 94% 100% +13 87% 100% | 100% +13 87% 94% 100% +13 80% 94% 100% +20

60% 100% | 100% +40 90% 100% | 100% +10 60% 100% | 100% +40 60% 100% | 100% +40

100% | 100% | 100% +0 100% | 100% | 100% +0 100% | 100% | 100% +0 100% | 100% | 100% +0

100% | 100% | 100% +0 100% | 100% | 100% +0 100% | 100% | 100% +0 100% | 100% | 100% +0

88% 86% | 100% | +13 100% | 100% | 100% +0 63% 86% | 100% | +38 88% 86% | 100% | +13

100% | 100% | 100% +0 100% | 100% | 100% +0 100% | 100% | 100% +0 100% | 100% | 100% +0

81% | 100% | 100% | +19 89% | 100% | 100% | +11 70% 93% | 100% | +30 78% 98% | 100% | +22

100% | 100% | 100% +0 100% | 100% | 100% +0 100% | 100% | 100% +0 100% | 100% | 100% +0

89% | 100% | 100% | +11 100% | 100% | 100% +0 89% | 100% | 100% | +11 89% | 100% | 100% | +11

y y y g
(2010:n=0; 2013 :n=0; 2019 : n=19) 100% 100% 100% 100%
Bieres sucrees sans alcool
u y y y u y u y
(2010 me, 2013 s met: 2019+ n=87) 60% | 98% 80% | 98% 60% | 98% 60% | 98%
Boissons aperitives sans sucres ajoutes . . . .
(2010:1=0;2013:n=0; 2019 : n=4) 100% 100% 100% 100%
Boissons aperitives sucrees 0% 100% | +100 | 80% 100% | +20 | 0% 100% | +100 | 0% 100% | +100

(2010:n=5;2013:n=0;2019 : n=68)
Autres boissons sans sucres ajoutes
(2010:n=1;2013:n=3;2019:n=8)
Autres boissons sucrees
(2010:n=0;2013:n=3;2019 : n=42)

0% 67% 88% +88 0% 100% | 100% | +100 0% 67% | 100% | +100 0% 67% | 100% | +100

67% 100% 67% 100% 67% 100% 67% 100%

Segment de marche

Marques nationales
(2010:n=278;2013:n=532; 2019 : n=1276)
Marques de distributeurs
(2010: n=449 ;2013 : n=625 ; 2019 : n=845)
Marques de distributeurs entree de gamme
(2010:n=46;2013 : n=51; 2019 : n=34)
Hard discount
(2010:n=119;2013:n=199; 2019 : n=166)
Distributeurs specialises biologiques
(2010:n=1;2013:n=0;2019 : n=22)
Case en gris : évolution du nombre de produits étiquetés supérieure ou égale a 20 points
Case vide : aucun produit collecté I'année considérée / delta non calculé car aucun produit a été collecté sur au moins 1des 2 années considérées

87% 84% | 99,5% | +12 95% 88% | 99,7% +4 86% 83% 99% +12 88% 84% | 99,6% | +11

84% 95% | 100% | +16 95% 98% | 100% +5 83% 94% | 100% | +17 84% 94% | 100% | +16

50% 71% 100% +50 76% 90% 100% +24 50% 71% 100% +50 41% 71% 100% +59

54% 93% | 100% | +46 78% 94% | 100% | +22 54% 93% | 100% | +46 55% 93% | 100% | +45

100% 100% +0 100% 100% +0 100% 100% +0 100% 100% +0
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5.3. Evolution des teneurs en sucres26

Pour I’étude des teneurs en sucres, les évolutions observées sur les familles sans sucres ajoutés
ainsi que sur les familles dont la récolte n’est pas exhaustive en 2010 et 2013 ne seront ni
détaillées ni commentées. Pour les familles sans sucres ajoutés?’, aucun ingrédient
s’apparentant a du sucre n’est ajouté dans les produits ainsi les évolutions résultent le plus
souvent d’'une modification d’étiquetage de ce nutriment dans le tableau des valeurs
nutritionnelles sans que la teneur en soit réellement modifiée (utilisation de traces et/ou de
valeurs inférieures, par exemple). Pour les familles28 dont les récoltes de 2010 et 2013 ne sont
pas exhaustives, les évolutions observées relevent plutét d’'un biais de collecte et ne
représentent pas ce qu'il s’est réellement passé entre les périodes considérées. C’est pourquoi,
les tableaux récapitulatifs des différences de teneurs moyennes pour ce nutriment entre les 2
derniers suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) pour ces 14 familles, sont
présentés en Annexe 6.

26 Pour rappel les données étiquetées, dont sont issues ces données, concernent les sucres totaux, c’est-a-
dire 'ensemble des mono et disaccharides (lactose et galactose compris).

2710 familles : Colas sans sucres ajoutés, Boissons au thé sans sucres ajoutés, Tonics et bitters sans sucres
ajoutés, Eaux aromatisées sans sucres ajoutés, Boissons aux fruits sans sucres ajoutés, Boissons végétales
sans sucres ajoutés, Boissons énergisantes sans sucres ajoutés, Biéres sans sucres ajoutés et sans alcool,
Boissons apéritives sans sucres ajoutés, Autres boissons sans sucres ajoutés.

28 4 familles : Boissons lactées aromatisées, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sucrées ainsi
que la famille Autres boissons sucrées.
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5.3.1. Colas sucrés et édulcorés

Le Tableau 16 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sucres entre les 2
derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2:2010 a 2019) au
sein de la famille Colas sucrés et édulcorés. Au niveau de I'’ensemble de I'offre de la famille
sans pondération par les volumes de vente, aucune évolution significative n’est observée
(Tableau 16).

Tableau 16 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2013
et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Colas sucrés et édulcorés.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (9/100ml) R . Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 TO-T2
de la famille (6ans) (9ans)
Colas sucres et edulcores
g9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -1,0 -14% -1,6 -21% 6 7,6 32 23 7,0 13 19 6,0 2,0
TOUS PRODUITS PONDERES | LnSemble de loffre avec pondération parles | ) oy, -31% 4,3%4% -45% 4 9,5 00 | 23 7,6 04 | 18 52 04
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,03 +0,4% 7 74 0,6 7 74 0,7
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -1,0 -14% 23 7,0 13 8 6,1 18
T1-T2
RENOUVELLEMENT
‘i irdes T1T . N 110
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,7 11% 8 6,8 12 19 6,0 2,0
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,7 -10% 8 6,8 1,2 8 6,1 18
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 -1,3 -17% 6 7,6 3,2 12 6,3 1,6
TO-T2
RENOUVELLEMENT
‘i - } 0
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,3 +6% 3 57 38 19 6,0 2,0
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,6 +10% 3 57 38 12 6,3 16
MN -0,3 -4% +4,8 +240% 1 2,0 3 71 0,6 1 6,8 0,3
MDD +0,3 +5% -2,0%* -21% 4 9,5 0,0 15 7,2 15 7 7,5 0,6
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg 3 2,2 038
HD -0,9 -14% +0,04 +1% 5,6 5 6,6 0,5 5 5,6 1,2
DSbio
ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
Tensemble des références de I'année B significativement inférieures A celles des références retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et 'année B significativement inférieures 3 celles des références retirées entre I'année A et I'année B (*
$1p<0,05; ** i p<0,01 ; *** i p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 'année B significativement supérieures a celles de I'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
Tensemble des références de I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre l'année A et 'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et lannée B significativement supérieures  celles des références retirées entre I'année A et I'année B
(*5ip<0,05; ** s p<0,01; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

Au niveau des segments de marché (Tableau 16), une diminution significative de la teneur
moyenne en sucres est observée entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019;
- 2,0g/100ml soit -21%) au sein des marques de distributeurs.

Enfin, au niveau de I'’ensemble de I'offre de la famille en pondérant par les parts de
marché, la teneur moyenne en sucres diminue significativement entre les 2 derniers suivis (T1-
T2:2013a2019;-2,3g/100ml soit -31%) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a
2019; - 4,3g/100ml soit -45% ; Tableau 16).
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5.3.2. Colas sucrés

Le Tableau 17 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sucres entre les 2
derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2:2010 a 2019) au
sein de la famille Colas sucrés. Au niveau de I'’ensemble de I'offre de la famille, pondérée ou
non par les parts de marché, aucune évolution significative n’est observée (Tableau 17 ;

Figure 9).

Tableau 17 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2013
et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Colas sucrés.

Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml)

Différences entre les moyennes

Données 2010 (T0)

Données 2013 (T1)

Données 2019 (T2)

de la famille T1-T2 10-T2
Colas sucres (6 ans) (9 ans)
9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,3 -3% -02 -2% 34 10,2 0,6 39 10,3 0,5 58 10,0 11
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble de T'offre avec P""'%?rat“’" parles | o, 1% 0,1 1% 30 106 | 02 | 35 106 | 01 | 54 | 105 | 03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2 2% 24 10,3 05 24 10,1 09
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -04 -4% 39 10,3 0,5 23 10,0 0,9
T1-T2
RENOUVELLEMENT
“ra - . . 20,
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,4 3% 13 10,4 0,6 58 10,0 11
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -04 -4% 13 10,4 0,6 23 10,0 0,9
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,03 -02% 20 10,3 0,6 20 10,3 0,7
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -04 -4% 34 10,2 0,6 31 9,8 13
TO-T2
RENOUVELLEMENT
i - g 9
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,2 +2% 10 9,8 0,5 58 10,0 11
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,02 +0,2% 10 98 0,5 31 9,8 13
MN -0,2 2% -0,2 -2% 11 10,7 0.2 13 10,7 03 27 10,5 11
MDD -0,8** -8% -0,6** -6% 18 10,0 0,6 17 10,2 0,5 25 9,4 08
SEGMENTS DE MARCHE
2 4 2 4

(tous produits) MDDeg 2 9,4 0,1 2 9,4 0,1

HD +0,1 +1% -0,02 -02% 3 10,3 0,7 7 10,2 04 6 10,3 05
DSbio

"ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)

de

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ;

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B sig

nationales ; de

entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
ivement inférieures A celles de I'ensemble des références de 'année A/teneurs moyennes de

I'ensemble des références de I'année B significativement inféricures a celles des références retirées entre I'année A et l'année B/tencurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures & celles des références retirées entre I'année A et I'année B (*

5ip<0,05; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de I'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de

T'ensemble des références
(*5ip<0,05; ** i p<0,01 ;

sip<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'schantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

nnée B significativement supérieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année A et I'année B significativement supérieures  celles des références retirées entre 'année A et I'année B

Au niveau des segments de marché (Tableau 17; Figure 10) et pour les données non
pondérées, une diminution significative de la teneur moyenne en sucres est observée pour les
marques de distributeurs, entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019 ; -0,8g/100ml soit
-8%) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2010 a 2019 ; -0,6g/100ml soit -6%).
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Variabilité nutritionnelle par segment de marché: sel
Famille Colas sucres
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Offre 2010 Offre 2013 Offre 2018 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(T0) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Légende Définition
Offre 2010 (T0) Offre captée par I'Ogali en 2010 (n=34)
Offre 2013 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2013 (n=39)
Offre 2019 (T2) Offre captée par 1'0qali en 2019 (n=58)
Retirés T1-T2 Produits retirés entre 2013 et 2019 ou non captés par I'Oqali en 2019 (n=13)
Appariés T1-T2 (VN T1) Produits de 2013 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=24)
Appariés T1-T2 (VN T2) Produits de 2019 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=24)
Ajoutés T1-T2 Innovations, de gamme et produits non captés par I'Oqali en 2013 (n=23)

Effetannée : * si p<0,05 ; ** si p<0,01; *** si p<0,001

Figure 9 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100ml) par année et sous-groupe
au sein de la famille Colas sucrés étudiée.

Légende | Année de suivi ition Légende | Année de suivi

10 2010 Hard Discount (n=3)

11 2013 Hard Discount (n=7)

12 2019 Hard Discount (n=6)
4 2010 Marques de distributeurs (n=18) 13 2010 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
5 2013 Marques de distributeurs (n=17) 14 2013 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
6 2019 Marques de distributeurs (n=25) 15 2019 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
7 2010 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)
8 2013 Marques de distributeurs entree de gamme (n=2)
9 2019 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effetannée : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 10 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100ml) par année et segment de
marché au sein de la famille Colas sucrés étudiée
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5.3.3. Boissons au thé sucrées et édulcorées

Le Tableau 18 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sucres entre les 2
derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019) au
sein de la famille Boissons au thé sucrées et édulcorées. Aucune évolution significative des
teneurs n’est observée que ce soit entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019) ou
entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019) (Tableau 18).

Tableau 18 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2013
et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons au thé sucrées et édulcorées.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) T1-12 T0-12 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6 ans) (9ans)
Boissons au the sucrees et edulcorees
g9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,3 +8% +0,9 +27% 3 33 2,5 14 3,9 10 | 46 42 09
E le de I'offi érati 1
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de l'offre avec pondération parles | -, 5 +6% +24 +121% 3 20 | 03| 10 | 42 | 01 | 41 44 | 01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,2 +6% 14 3,9 1,0 34 41 1,0
T1-T2
RENOUVELLEMENT
- . - o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,3 +9% 13 3,8 10 | 46 4,2 0,9
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,3 +8% 13 3,8 1,0 34 41 1,0
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 +2,1 +420% 1 0,5 1 2,6
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +0,9 +27% 3 33 2,5 38 41 1,0
TO-T2
RENOUVELLEMENT P ] - 5 ) . 2 c
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,5 -11% 2 4,7 0,9 46 4,2 09
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,5 -11% 2 4,7 0,9 38 4,1 1,0
MN -0,4 9% -0,5 -10% 2 4,7 0,9 7 4,6 0,1 42 42 09
MDD
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg +0,0 +0% +2,1 +420% 0,5 2 2,6 0,0 1 2,6
(tous produits)
HD +1,0 +30% 5 3,4 1,0 3 44 0,1
DSbio

"ratio des volumes des produits identifiés p1r| '0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Wmldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)

N=Effectif; ; ET=E ‘ques nationales ; ques de de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Case en violet: dirminution significative entre lesteneurs moyernes des 2 années; pour ls Sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée Aet l'année B significatvement inférieures 3 celles de Fensemble des références de lannée A/teneurs moyennes de
Tensemble des références de 'année B significativement inférieures  celles des références retirées entre l'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et lannée B significativement inférieures a celles des références retirées entre lannée A et lannée B (*
5ip<0,05; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
C mentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et lannée B significativement supérieures a celles de I'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
ences de l'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre l'année A et l'année B
(*si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.3.4. Boissons au thé sucrées

Le Tableau 19 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sucres entre les 2
derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2:2010 a 2019) au
sein de la famille Boissons au thé sucrées.

Tableau 19 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2013
et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons au thé sucrées.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) T1-12 T0-T2 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille
Boissons au the sucrees (6 ans) (9 ans)
9/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -1,0%** -15% -1,0%** -15% 60 6,5 08 98 6,5 0,9 201 55 16
TOUS PRODUITS PONDERES | semble de ]pf,':::;eviifﬁf.i?mm" parles | 5 g -13% -0,9%+* -13% 52 | 67 | 02| % | 67 | 02| 175 | 58 | 02
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2* -3% 48 6,1 0,5 48 59 0,5
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -1,2%%* -18% 98 6,5 09 147 53 18
T1-T2
REN[?;Z.EOLFLFE&ENT Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -1,3%%* -19% 40 6,8 1,0 | 201 55 1,6
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -1,5%%* -22% 40 6,8 1,0 147 53 18
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,2 -3% 27 6,1 0,6 27 59 0,5
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -1,1%%* -17% 60 6,5 08 166 54 17
TO-T2
RENSSZE)LI}IERI\EENT Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 1,1 -17% 26 6,6 0,9 201 55 1,6
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 =7,3% -19% 26 6,6 09 166 54 17
MN -2,2%%% -30% -1,6%** -25% 19 6,6 11 23 7,1 0,7 85 5,0 1,9
MDD -0,3* -6% -0,5** -9% 37 6,3 0,6 58 6,1 0,6 99 58 1,0
SEGMENTS DE MARCHE -
(tous produits) MDDeg 1 6,4 1 5,5
HD -0,2 -4% -04 -6% 3 7,0 1,0 16 6,8 1,0 16 6,5 14
DSbio 1 2,0

ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; ques nationales ; ques de ; MDDeg=marques de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
Tensemble des références d e B significativement inférieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures & celles des références retirées entre I'année A et I'année B (*
$ip<0,05; ** i p<0,01; *** 5i p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 'année B significativement supérieures a celles de I'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
T'ensemble des références de I'année B significativement supérieures A celles des références retirées entre l'année A et 'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures & celles des références retirées entre I'année A et 'année B

(*5ip<0,05 ; ** si p<0,01; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

Au niveau de I'ensemble de I'offre de la famille (Tableau 19 ; Figure 12), une diminution
significative de la teneur moyenne en sucres est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2:
2013a2019;-1,0g/100ml soit -15%) ainsi qu’entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2010
a2019;-1,0g/100ml soit -15%).

La diminution significative observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019)
s’explique en partie :

- par unrenouvellement de I'offre allant dans le sens d’'une diminution des teneurs
(Tableau 19; Figure 12). Les produits « Ajoutés T1-T2 »29 présentent une teneur
moyenne en sucres significativement plus faible que celles des produits « Retirés T1-
T2 »30 (-1,5g/100ml soit -22%) et de I'ensemble de I'offre T1 (-1,2g/100ml soit -18%).
De plus, les produits de 'ensemble de I'offre T2 présentent une teneur moyenne en
sucres significativement plus faible que les produits « Retirés T1-T2 » (-1,3g/100ml soit
-19%) ;

- par des reformulations a la baisse (Tableau 19 ; Figure 12). En effet, une diminution
significative de la teneur moyenne en sucres est mise en évidence pour les produits
appariés entre 2013 et 2019 (-0,2g/100ml soit -3%). L’étude des teneurs référence par
référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019 ; Figure 11) montre que ces
reformulations portent principalement sur les produits dont les teneurs en sucres

29 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par '0Oqali en 2013.
30 Produits retirés du marché entre 2013 et 2019 ou non captés par 'Oqali en 2019.
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étaient parmi les plus élevées de 2013. Quelques augmentations, en particulier sur les
produits dont la teneur en sucres étaient parmi les plus faibles en 2013 sont également
observées. Pour le couple de produit n°1, la liste des ingrédients indique que la quantité
de jus de péche a diminué passant de 3,1% a 0,5%. Concernant le couple n°48, il y a une
diminution de la quantité de sucres ajoutés (passant de 4,9% a 3,5%). Pour les couples
n°39 et n°40, une légére augmentation de la quantité de jus de péche a base de concentré
est observée (passant de 0,45% a 0,5%) et peut expliquer en partie l'augmentation de la
teneur en sucres observées. Pour les autres reformulations, I’ensemble des informations
disponibles sur l'emballage, dont la liste des ingrédients, ainsi que 1'échange
d’informations avec les professionnels du groupe de travail n’ont pas permis d’expliquer
les évolutions.

Evolution de la teneur en Sucres dans la famille Boissons au the sucrees
(références 2013-2019 appariées)

.
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Figure 11 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2013 et
2019, de la famille Boissons au thé sucrées étudiée.

Au niveau des segments de marché (Tableau 19 ; Figure 13), cette diminution significative
entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019), est notamment portée par les marques

nationales (-2,2g/100ml soit -30%) ainsi que par les marques de distributeurs (-0,3g/100ml
soit -6%).

Enfin, au niveau de I'’ensemble de l'offre de la famille en pondérant par les parts de
marché (Tableau 19), une diminution significative de la teneur moyenne en sucres est observée
entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019; -0,9g/100ml soit -13%) ainsi qu’entre les 2
suivis les plus éloignés (T0-T2:2013 4 2019 ; -0,9g/100ml soit -13%). A noter que cette famille
représente 5% des volumes de vente de 2019 (Tableau 5), ce qui signifie que ces évolutions ne
sont probablement pas sans impact pour le consommateur.
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Variabilité nutritionnelle par segment de marché: sucres
Famille Boissons au the sucrees

Variabilite nutritionnelle: sucres
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(TO) (1) (T2) T1-T2 TI-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Légende Définition
Offre 2010 (T0) Offre captée par 1'Oqgali en 2010 (n=60)
Offre 2013 (T1) Offre captée par 1'Oqgali en 2013 (n=98)
Offre 2019 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2019 (n=201)
Retirés T1-T2 Produits retirés entre 2013 et 2019 ou non captés par 1'Oqali en 2019 (n=40)
Appariés T1-T2 (VN T1) Produits de 2013 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=48)
Appariés T1-T2 (VN T2) Produits de 2019 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=48)
Ajoutés T1-T2 Innovations,

de gamme et produits non captés par 1'0gali en 2013 (n=147)

Effetannée : * si p<0,05; ** si p<0,01; *** si p<0,001

Figure 12 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100ml) par année et sous-
groupe au sein de la famille Boissons au thé sucrées étudiée.
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11 2013 Hard Discount (n=16)
12 2019 Hard Discount (n=16)
4 2010 Marques de distributeurs (n=37) 13 2010 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
5 2013 Marques de distributeurs (n=58) 14 2013 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
6 2019 Marques de distributeurs (n=99) 15 2019 Distributeurs specialises biologiques (n=1)
7 2010 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)
8 2013 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)
9 2019

Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
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Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01; *** si p<0,001

Figure 13 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100ml) par année et segment de

marché au sein de la famille Boissons au thé sucrées étudiée.
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5.3.5. Tonics et bitters sucrés et édulcorés

Le Tableau 20 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sucres entre les 2
derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019) au
sein de la famille Tonics et bitters sucrés et édulcorés. Aucune évolution significative des
teneurs n’est observée que ce soit entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019) ou
entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2010 a 2019) (Tableau 20).

Tableau 20 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2013
et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Tonics et bitters sucrés et édulcorés.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) N . Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6 ans) (9ans)
Tonics et bitters sucres et edulcores
g/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 1% +0,9 +20% 7 4,6 1,8 9 5,6 0,6 8 5,5 0,7
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble deloffre avec pondération parles | = , -3% -01 2% 7 58 | 02 | 9 50 | o1 | 7 57 | o1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,0 +0% 4 57 08 4 57 038
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -04 -6% 9 5,6 0,6 3 52 0,7
T1-T2
RENOUVELLEMENT
‘i - 7 B
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,01 +0,1% 5 5,5 0,5 8 5,5 0,7
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,3 -5% 5 5,5 0,5 3 52 0,7
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,0 +0% 4 54 08 4 54 08
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,8 +17% 7 4,6 1,8 2 54 09
TO-T2
RENOUVELLEMENT
“ra - § - Y
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +2,0 +56% 3 3,5 25 8 55 0,7
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +1,8 +51% 3 3,5 2 54 09
MN -0,8 -12% +2,2 +62% 2 3,6 4,2 1 6,5 4 58 0,8
MDD -0,1 -2% +0,3 +6% 5 50 0,0 6 54 0,6 4 53 0,6
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD 2 5,7 0,0
DSbio

Iratio des volumes des pmduv\s vdenu(es parI'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; type; ques nationales ; ques de g=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Case en violet: diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pout les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures A celles de ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
T'ensemble des références de I'année B significativement inférieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures & celles des références retirées entre l'année A et I'année B (*
$ip<0,05; ** i p<0,01; *** 5i p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 'année B significativement supérieures a celles de I'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
T'ensemble des références de I'année B significativement supérieures & celles des références retirées entre 'année A et 'année B/tencurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures  celles des références retirées entre I'annéc A ct 'année B
(*5ip<0,05; ** 5i p<0,01; *** si p<0,001)
Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.3.6. Tonics et bitters sucrés

Le Tableau 21 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sucres entre les 2
derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019) au
sein de la famille Tonics et bitters sucrés. Aucune évolution significative n’est mise en
évidence au niveau de '’ensemble de I'offre sans pondération par les volumes de vente ou
par segment de marché (Tableau 21).

Tableau 21 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2013
et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Tonics et bitters sucrés.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) 112 T0-12 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6 ans) (9ans)
Tonics et bitters sucres
g9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 -0,1% -03 -3% 10 8,5 0,5 18 8,2 0,6 30 8,2 0,7
Ensembl I'offi dérati I
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de l'offre avec pondération parles |, ¢, 7% -0,8%+* 9% 9 87 | 01 | 15 | 85 | 01 | 28 | 78 | 01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2 -2% 14 81 0,6 14 7,9 0,5
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,3 +4% 18 8,2 0,6 16 8,5 08
T1-T2
RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,8 8% 3 9,0 0,2 30 8,2 0,7
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,5 -5% 3 9,0 0,2 16 8,5 038
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,7 -8% 7 8,4 0,5 7 7,7 0,6
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 -0,1 -1% 10 8,5 0,5 23 8,4 0,7
TO-T2
RENOUVELLEMENT es . P 20 , = a Y P -
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,2 -3% 2 8,5 0,8 30 8,2 0,
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,1 -1% 2 8,5 08 23 8,4 0,7
MN +0,1 +1% -0,2 2% 1 8,7 1 8,4 11 8,5 0,5
MDD -0,02 -0,3% 03 -4% 7 84 0,5 13 81 0,6 15 81 0,9
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD -0,7 -8% -0,7 -8% 2 8,5 0,7 4 8,5 0,7 4 7,8 0,2
DSbio
ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Case en violet : diminution s tive entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble des références de 'année A/teneurs moyennes de
T'ensemble des références de I'année B significativement inférieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B (*
51p<0,05; ** i p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de I'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
Tensemble des références de 'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre 'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B

(*5ip<0,05; ** 5i p<0,01; *** si p<0,001)
Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 0u 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali 'année considérée / delta non caleulé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

Au niveau de I'ensemble de I'offre de la famille en pondérant par les parts de marché, la
teneur moyenne en sucres diminue significativement entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a
2019; -0,6g/100ml soit -7%) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019;
-0,8g/100ml soit -9% ; Tableau 21).
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5.3.7. Eaux aromatisées sucrées et édulcorées

Le Tableau 22 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sucres entre les 2
derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2:2010 a 2019) au
sein de la famille Eaux aromatisées sucrées et édulcorées.

Tableau 22 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2013
et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Eaux aromatisées sucrées et édulcorées.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) T1-12 T0-T2 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees (6 ans) (9 ans)
9/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,3 -6% -1,3 -20% 10 6,7 0,4 38 57 17 30 54 19
TOUS PRODUITS PONDERES | semble de ]pZ':::da:::ﬁzzfm“’" parles | zuus 21% -1,8%%% -26% 10| 68 |02 | 31| 63 | 02 | 29 50 | 04
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -1,6* -24% 8 6,6 0,3 8 5,0 1,9
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -04 -7% 38 57 17 19 53 19
T1-T2
RENS;ZE)LFLFE&ENT Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,04 1% 27 54 2,0 30 54 1,9
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,1 -2% 27 54 2,0 19 53 19
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -1,0 -15% 4 6,6 0,4 4 5,7 0,1
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -1,1 -16% 10 6,7 04 20 5,6 18
TO-T2
RENS; XE)LI}IERI\EENT Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 1,3 -20% 6 6,7 04 30 54 1,9
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -1,1 -16% 6 6,7 04 20 5,6 18
MN -0,5 -9% -1,6 -23% 9 6,8 03 28 5,7 19 22 52 19
MDD +0,6* +10% 8 6,1 04 6 6,7 03
SEGMENTS DE MARCHE P
(tous produits) MDDeg ! 20
HD +0,8 +20% -1,2 -20% 1 6,0 2 4,0 0,0 1 4,8
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; ques nationales ; ques de ; MDDeg=marques de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Case en violet : diminution si v entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures  celles de I'ensemble des références de 'année A/teneurs moyennes de
T'ensemble des références de I'année B significativement inférieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures & celles des références retirées entre I'année A et I'année B (*
$ip<0,05; ** i p<0,01; *** 5i p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 'année B significativement supérieures a celles de I'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
T'ensemble des r es de I'année B significativement supérieures A celles des références retirées entre 'année A et 'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures  celles des références retirées entre I'année A et 'année B
(*5i p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

Au niveau de I'ensemble de I'offre, aucune évolution significative n’est mise en évidence
(Tableau 22 ; Figure 15). Cependant, une diminution significative de la teneur moyenne en
sucres est mise en évidence pour les produits appariés (-1,6g/100ml soit -24%), indiquant que
des reformulations a la baisse ont eu lieu entre 2013 et 2019 (Tableau 22 ; Figure 15). L’étude
des teneurs référence par référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019 ; Figure 14)
montre que ces reformulations sont réparties sur I'ensemble des produits (4 sur les 5 appariés).
L’ensemble des informations disponibles sur I'emballage, dont la liste des ingrédients, ainsi que
I'échange d’informations avec les professionnels du groupe de travail n'ont pas permis
d’expliquer les évolutions.
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Evolution de la teneur en Sucres dans la famille Eaux aromatisees sucrees et edulcorees
(références 2013-2019 appariées)
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Figure 14 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2013 et
2019, de la famille Eaux aromatisées sucrées et édulcorées étudiée.

Au niveau des segments de marché (Tableau 22 ; Figure 16), une augmentation significative
de la teneur moyenne en sucres est observées pour les marques de distributeurs, entre les 2
derniers suivis (T1-T2: 2013 a2 2019 ; +0,6g/100ml soit +10%).

Enfin, au niveau de I'ensemble de l'offre en pondérant par les parts de marché, une
diminution significative de la teneur moyenne en sucres est observée entre les 2 derniers suivis
(T1-T2:2013a2019;-1,3g/100ml soit -21%) ainsi qu’entre les 2 suivis les plus éloignés (TO-
T2:2010a2019;-1,8g/100ml soit -26% ; Tableau 22).
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Variabilite nutritionnelle: sucres
Famille Eaux aromatisees sucrees et edulcorees

22
20+
18 4
16
§ 14 168
= 124 *
=2
@ 10 T
5
@ 84
54 %I + — —
:
4
L
24
0
T T T T T T T
Offre 2010 Offre 2013 Offre 2018 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(TO) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)

Variabilité nutritionnelle par segment de marché: sucres
Famille Eaux aromatisees sucrees et edulcorees

Légende Définition
Offre 2010 (T0) Offre captée par 1'Oqali en 2010 (n=10)
Offre 2013 (T1) Offre captée par 1'Oqali en 2013 (n=38)
Offre 2019 (T2) Offre captée par 1'Oqali en 2019 (n=30)

Retirés T1-T2

Produits retirés entre 2013 et 2019 ou non captés par 1'Oqali en 2019 (n=27)

Appariés T1-T2 (VN T1)

Produits de 2013 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=8)

Appariés T1-T2 (VN T2)

Produits de 2019 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=8)

Ajoutés T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par 1'Ogali en 2013 (n=19)

Effet année : * si p<0,05; ** si p<0,01; *** si p<0,001

Figure 15 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100ml) par année et sous-
groupe au sein de la famille Eaux aromatisées sucrées et édulcorées étudiée.
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Légende | Année de suivi Définition Légende | Année de suivi Définition
10 2010 Hard Discount (n=1)
11 2013 Hard Discount (n=2)
12 2019 Hard Discount (n=1)
4 2010 Marques de distributeurs (n=0) 13 2010 Distributeurs specialises biologi (n=0)
5 2013 Marques de distributeurs (n=8) 14 2013 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
6 2019 Marques de distributeurs (n=6) 15 2019 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
7 2010 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
8 2013 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
9 2019 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)

Effetannée : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** 5i p<0,001

Figure 16 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100ml) par année et segment de
marché au sein de la famille Eaux aromatisées sucrées et édulcorées étudiée.
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5.3.8. Eaux aromatisées sucrées

Le Tableau 23 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sucres entre les 2
derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019) au
sein de la famille Eaux aromatisées sucrées.

Tableau 23 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2013
et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Eaux aromatisées sucrées.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) R . Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille T1-T2 T0-12
Eaux aromatisees sucrees {6 ﬂ"S} {9 ans}
9/100ml % 9/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,4 +6% +0,8 +11% 79 7,2 31 | 102 | 76 30 | 171 | 80 2,8
TOUS PRODUITS PONDERES | LnSemble de loffre avec pondération parles | ) o, -24% 1,4%% -18% 62 | 77 | 06 | 82 | 83 | 04 | 153 | 63 | 05
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,3%+* -3% 57 8,1 28 | 57 7,9 29
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,4 +6% 102 | 76 30 | 91 8,0 2,7
T1-T2
RENOUVELLEMENT
™ o n "
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +1,5 +22% 37 6,5 32 171 8,0 28
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 |  +1,5 +23% 37 6,5 32 | 91 8,0 2,7
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 -0,5 -6% 29 8,5 25 29 8,0 2,6
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +1,0 +14% 79 7,2 31 125 | 82 2,8
TO-T2
RENOUVELLEMENT
o T . "
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +2,1 +35% 41 5,9 30 171 8,0 2,8
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +2,3%% +38% Z51 59 3,0 125 | 82 2,8
MN 2,47+ -21% +0,1 +1% 19 85 34 | 22 | 1,0 | 18 | 9% 8,6 30
MDD +0,4 +6% +0,5 +8% 53 6,7 29 | 57 6,8 25 | 55 7,2 23
SEGMENTS DE MARCHE

(tous produits) MDDeg ! 84 ! 84

HD +0,9 +15% +0,1 +1% 6 6,9 33 | 22 6,1 30 | 19 7,0 2,6
DSbio 1 9,4

ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de de curs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Case en violet: diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pou les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et 'année B significativement inférieures & celles de 'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
T'ensemble des références de 'année B significativement inférieures  celles des références retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année A et lannée B significativement inférieures 4 celles des références retirées entre année A et l'année B (*
Sip<0,05; ** i p<0,01 ; *** i p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures 4 celles de 'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
T'ensemble des références de 'année B significativement supérieures 2 celles des références retirées entre I'année A et 'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures A celles des références retirées entre I'année A et I'année B
(*5ip<0,05 ; ** s p<0,01; *** si p<0,001)
Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

Au niveau de I'’ensemble de I'offre, aucune évolution significative n’est mise en évidence
(Tableau 23 ; Figure 18).

Cependant, des évolutions significatives en sens inverse sont mises en évidence pour les
produits appariés (signe de reformulations) et pour le renouvellement de l'offre, pouvant
expliquer en partie I'absence d’évolution significative observée a I’échelle de la famille :

- un renouvellement de I'offre allant dans le sens d’'une augmentation des teneurs
est observé (Tableau 23 ; Figure 18). Ainsi, les produits de I'ensemble de I'offre T2
présentent une teneur moyenne en sucres significativement plus élevée que les produits
« Retirés T1-T231 » (+1,5g/100ml soit +22%) ;

- une diminution significative de la teneur moyenne en sucres est observée pour les
produits appariés (-0,3g/100ml soit -3%), indiquant que des reformulations a la
baisse ont eu lieu entre 2013 et 2019 (Tableau 23 ; Figure 18). L’étude des teneurs
référence par référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019 ; Figure 17)
montre que ces reformulations sont réparties sur ’ensemble des produits. La liste des
ingrédients du couple n°7 montre que le sirop de sucre inverti a été remplacé par du
sucre mais I'absence de quantité ne permet pas de dire si cette substitution estal’origine
de la diminution de la teneur en sucres. Plusieurs produits présentent une diminution
de la quantité de sirop de sucre de canne mise en ceuvre (couple n°15 passant de 9,2%

31 Produits retirés du marché entre 2013 et 2019 ou non captés par 'Oqali en 2019.
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de sirop de sucre de canne a 8,2% ; couple n°16 passant de 9% a 8,1% ; couple n°17
passantde 9,2% a 7,2%). Pour 2 autres produits (couples n°35 et n°36), une disparition
du sirop de glucose-fructose est observée, 'ajout de sucre étant conservé mais aucun
n'indique les quantités associées. Pour les autres reformulations, I'ensemble des
informations disponibles sur I'emballage, dont la liste des ingrédients, ainsi que
I'échange d’informations avec les professionnels du groupe de travail n’ont pas permis
d’expliquer les évolutions.

Evolution de la teneur en Sucres dans la famille Eaux aromatisees sucrees
(références 2013-2019 appariées)
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Figure 17 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2013 et
2019, de la famille Eaux aromatisées sucrées étudiée.

Au niveau des segments de marché (Tableau 23 ; Figure 19), les marques nationales
présentent une diminution significative de leur teneur moyenne en sucres entre les 2 derniers
suivis (T1-T2:2013 a2 2019 ; -2,4g/100ml soit -21%).

Enfin, au niveau de I'ensemble de I'offre de la famille en pondérant par les parts de
marché, la teneur moyenne en sucres diminue significativement entre les 2 derniers suivis (T1-
T2:2013a2019;-2,0g/100ml soit -24%) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a
2019;-1,4g/100ml soit -18% ; Tableau 23).
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Variabilite nutritionnelle: sucres
Famille Eaux aromatisees sucrees
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Offre 2010 Offre 2013 Offre 2019 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(T0) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VM T1-T2
T1) T2)
statistiq
Légende Définition
Offre 2010 (T0) Offre captée par 1'Oqali en 2010 (n=79)
Offre 2013 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2013 (n=102)
Offre 2019 (T2) Offre captée par 1'Oqali en 2019 (n=171)
Retirés T1-T2 Produits retirés entre 2013 et 2019 ou non captés par 1'Oqali en 2019 (n=37)
Appariés T1-T2 (VN T1) Produits de 2013 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=57)
Appariés T1-T2 (VN T2) Produits de 2019 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=57)
Ajoutés T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par 1'Ogali en 2013 (n=91)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 18 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100ml) par année et sous-
groupe au sein de la famille Eaux aromatisées sucrées étudiée.

Variabilité nutritionnelle par segment de marché: sucres
Famille Eaux aromatisees sucrees
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04 #
T T T T T T T T T T T T T T
1 2 3 4 5 6 T 8 9 10 11 12 13 14 15
Légende | Année de suivi Définition Légende | Année de suivi Définition
10 2010 Hard Discount (n=6)
11 2013 Hard Discount (n=22)
12 2019 Hard Discount (n=19)
4 2010 Marques de distributeurs (n=53) 13 2010 Distributeurs specialises bio (n=0)
5 2013 Marques de distributeurs (n=57) 14 2013 Distributeurs specialises bio (n=0)
6 2019 Marques de distributeurs (n=55) 15 2019 Distributeurs specialises bio (n=1)
7 2010 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)
8 2013 Margques de distributeurs entree de gamme (n=1)
9 2019 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effetannée : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001
Figure 19 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100ml) par année et segment de
marché au sein de la famille Eaux aromatisées sucrées étudiée.
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5.3.9. Boissons aux fruits a teneur en fruits = 50%

Le Tableau 24 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sucres entre les 2
derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019) au
sein de la famille Boissons aux fruits a teneur en fruits = 50%.

Tableau 24 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2013
et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons aux fruits a teneur en
fruits = 50%.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) T1-12 T0-12 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6 ans) (9ans)
Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50%
g9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,5 -5% -0,7 7% 26 10,4 2,7 78 10,2 23 82 9,7 2,0
E 1 Ioffi érati les
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de l'offre avec pondérationparles | -, +3% -0,04 -04% 16 | 87 | 03 | 37 | 85 |02 | 75 | 87 | 02
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,7** -6% 18 10,9 19 18 10,2 14
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,7 -7% 78 10,2 23 62 9,5 21
T1-T2
RENOUVELLEMENT L A .
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,3 -3% 60 10,0 2,4 82 9,7 2,0
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,5 -5% 60 10,0 24 62 9,5 21
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -1,2 -11% 4 10,6 33 4 9,4 2,0
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,7 -7% 26 104 2,7 78 9,7 2,0
TO-T2
RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 0,7 6% 22 10,4 2,7 82 9,7 2,0
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,7 -6% 22 10,4 2,7 78 9,7 2,0
MN -1,2* -11% -1,6 -15% 9 10,9 2,3 37 10,5 2,2 54 93 21
MDD +0,6 +6% -0,01 -0,1% 12 10,4 33 34 9,8 23 24 10,3 1,5
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg 1 10,4
HD +0,3 +3% +1,6 +16% 4 9,4 2,6 7 10,6 2,1 4 11,0 0,8
DSbio
Iratio des volumes des produits identifiés par [Ogali versus e volume total du marche retracé par Kantar - Panel Worldpanel (doninées d'achats des ménages représentafives de la population frangaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-typ ques nationales ; ques de ques de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Case en violet: iminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et 'année B significativement inférieures A celles de ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
Vensemble des références de Tannée B ignificatvement nfieures  celes des références retirdes entre année A et fannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre Fannée A et Fannée B signiicaivement nférieures  celles des références etirées entre [année A t lannée B (*
5ip<0,05; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange augmenm.um.gmnm.w entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et 'année B significativement supérieures a celles de I'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
Tensemble des références de I'année B significativement supérieures A celles des références retirées entre 'année A et 'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et 'année B significativement supérieures  celles des références retirées entre I'année A et 'année B
(*5ip<0,05; **5i p<0,01; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

Au niveau de I'ensemble de I'offre de la famille, pondérée ou non par les parts de marché,
aucune évolution significative n’est observée (Tableau 24; Figure 21). Cependant, une
diminution significative de la teneur moyenne en sucres est mise en évidence pour les produits
appariés (-0,7g/100ml soit -6%), indiquant que des reformulations a la baisse ont eu lieu
entre 2013 et 2019 (Tableau 23 ; Figure 21). L’étude des teneurs référence par référence entre
les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019 ; Figure 20) montre que ces reformulations sont
réparties sur 'ensemble des produits, et plus particulierement, les plus fortes diminutions sont
principalement observées sur les teneurs en sucres parmi les plus élevées de 2013. Des
reformulations a la hausse sont également visibles pour 2 produits. Les reformulations
observées pour les couples n°5 et n°9, produits sans sucres ajoutés, peuvent s’expliquer par des
quantités qui augmentent pour certains fruits moins sucrés et qui diminuent pour d’autres plus
sucrés (exemple: la pomme augmente au détriment de la mangue). Pour les autres
reformulations, I'ensemble des informations disponibles sur I'emballage, dont la liste des
ingrédients, ainsi que 1'échange d’informations avec les professionnels du groupe de travail
n’ont pas permis d’expliquer les évolutions.
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Evolution de la teneur en Sucres dans la famille Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50%
(références 2013-2019 appariées)
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Figure 20 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2013 et
2019, de la famille Boissons aux fruits a teneur en fruits = 50% étudiée.

Enfin, au niveau des segments de marché et entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 20132 2019),
une diminution significative de la teneur moyenne en sucres est observée pour les marques
nationales (-1,2g/100ml soit -11% ; Tableau 24 ; Figure 22).
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Variabilite nutritionnelle: sucres Variabilité nutritionnelle par segment de marché: sucres
. . R i _ 1 . . . . _ .
Famille Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50% Famille Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50%
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Offre 2010 Offre 2013 Offre 2019 Retires Apparies Apparies Ajoutes 04
(TO) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2 T T T T T T T T T T T T T T T
T1) T2) 1 2 3 4 5 ] T 8 a 10 11 12 13 14 15
Légende Définition Légende | Année de suivi Légende | Année de suivi Définiti
Offre 2010 (T0) Offre captée par 1'Oqali en 2010 (n=26) 10 2010 Hard Discount (n=4)
Offre 2013 (T1) Offre captée par I'Oqali en 2013 (n=78) 1 2013 Hard Discount (n=7)
Offre 2019 (T2 O, v T0gali en 2019 (n=82 12 2019 Hard Discount (n=4)
Rer;.rés Tlf:l“rZ] Produits retirés enmrzeoclzp;ezg?; ouq:ol::aptés p(:r 1.0;3“ en 2019 (n=60) 4 2010 Marques de distributeurs (n=12) 13 2010 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
— - ~ S 5 —— — 5 2013 Marques de distributeurs (n=34) 14 2013 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
Appariés T1-T2 (VN T1) Produits de 2013 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=18) 6 2019 Marques de distributeurs (n=24) 15 2019 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
Appariés T1-T2 (VN T2) Produits de 2019 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=18) 7 2010 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1) =
Ajoutés T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par 1'Oqgali en 2013 (n=62) 8 2013 Marques de distributeurs entree de :"mme (n=0)
Effetannée : *si p<0,05; ** si p<0,01; ***si p<0,001 9 2019 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01; *** si p<0,001
Figure 22 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100ml) par année et segment de
marché au sein de la famille Boissons aux fruits a teneur en fruits = 50%
étudiée.

Figure 21 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100ml) par année et sous-
groupe au sein de la famille Boissons aux fruits a teneur en fruits = 50% étudiée.
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5.3.10. Boissons aux fruits sucrées et édulcorées

Le Tableau 25 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sucres entre les 2
derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019) au
sein de la famille Boissons aux fruits sucrées et édulcorées. Au niveau de I'’ensemble de I'offre
de la famille sans pondération par les volumes de vente, aucune évolution significative
n’est observée (Tableau 25 ; Figure 23).

Tableau 25 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2013
et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons aux fruits sucrées et édulcorées.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) T1-12 T0-12 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6 ans) (9ans)
Boissons aux fruits sucrees et edulcorees
g/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 1% -0,5 -8% 8 6,7 0,7 40 6,2 1,0 65 6,1 13
E 1 Ioffi érati I
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de l'offre avec pondération parles | ; ., +29% -04 5% 5 65 | 02 | 32 | 48 | 03| 58 | 62 | 02
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,04 +1% 10 6,0 18 10 6,1 18
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -04 -6% 40 6,2 1,0 38 5.8 13
T1-T2
RENOUVELLEMENT Len s
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,1 1% 25 6,2 0,6 65 6,1 13
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -04 -7% 25 6,2 0,6 38 5.8 13
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,5 -8% 8 6,7 0,7 55 6,1 13
TO-T2
RENOUVELLEMENT PO )
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,5 -7% 7 6,6 0,7 65 6,1 13
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,5 -7% 7 6,6 0,7 55 6,1 13
MN +0,5 +10% -0,5 -8% 5 6,2 0,5 9 52 16 44 58 15
MDD +0,4 +7% -0,2 -3% 1 7,0 15 6,4 0,6 16 6,8 0,5
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg +0,3 +5% 3 6,4 05 3 6,7 08
(tous produits)
HD +0,9* +14% -0,1 -1% 2 7,5 0,0 13 6,5 0,5 2 7,5 0,2
DSbio

'ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; ques nationales ; ques de ; ques de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
Tensemble des références de 'année B significativement inférieures  celles des références retirées entre l'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et lannée B significativement inférieures a celles des références retirées entre lannée A et lannée B (*
5ip<0,05; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de 'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
T'ensemble des r es de 'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre 'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B
(*sip<0,05; ** 1;*** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

Au niveau des segments de marché (Tableau 25 ; Figure 24), une augmentation significative
de la teneur moyenne en sucres est mise en évidence entre les 2 derniers suivis (T1-T2:2013 a
2019 ; +0,9g/100ml soit +14%) pour les produits issus du hard discount. A noter que !'effectif
de produits en 2019 (T2) est faible pour ce segment de marché (n=2).

Enfin, au niveau de I'ensemble de I'offre de la famille en pondérant par les parts de
marché, la teneur moyenne en sucres augmente significativement entre les 2 derniers suivis
(T1-T2:2013a2019; +1,4g/100ml soit +29% ; Tableau 25).
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Variabilite nutritionnelle: sucres
Famille Boissons aux fruits sucrees et edulcorees
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Variabilité nutritionnelle par segment de marché: sucres
Famille Boissons aux fruits sucrees et edulcorees

16

14

124

104

Sucres (g/100ml)
w
|

Légende | Année de suivi Légende | Année de suivi

Offre 2013 (T1) Offre captée par 1'Oqgali en 2013 (n=40)

Offre 2019 (T2) Offre captée par 1'Oqali en 2019 (n=65)

Retirés T1-T2 Produits retirés entre 2013 et 2019 ou non captés par 1'Oqali en 2019 (n=25)

Appariés T1-T2 (VN T1) Produits de 2013 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=10)

Appariés T1-T2 (VN T2) Produits de 2019 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=10)

Ajoutés T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par '0gali en 2013 (n=38)

Effetannée : * si p<0,05; ** si p<0,01; *** si p<0,001

Figure 23 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100ml) par année et sous-
groupe au sein de la famille Boissons aux fruits sucrées et édulcorées étudiée.

10 2010 Hard Discount (n=2)
11 2013 Hard Discount (n=13)
12 2019 Hard Discount (n=2)
4 2010 Marques de distributeurs (n=1) 13 2010 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
5 2013 Marques de distributeurs (n=15) 14 2013 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
6 2019 Marques de distributeurs (n=16) 15 2019 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
7 2010 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
8 2013 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3)
9 2019 Marques de distributeurs entree de gamme (n=3)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01; *** si p<0,001

Figure 24 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100ml) par année et segment de
marché au sein de la famille Boissons aux fruits sucrées et édulcorées étudiée.
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5.3.11. Boissons aux fruits sucrées

Le Tableau 26 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sucres entre les 2
derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019) au
sein de la famille Boissons aux fruits sucrées.

Tableau 26 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2013
et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons aux fruits sucrées.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) 112 T0-T2 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille
Boissons aux fruits sucrees (6 ans) (9 ans)
g/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,8%** -9% -0,9*** -10% 183 9,3 2,0 366 9,2 18 588 8,4 2,4
TOUS PRODUITS PONDERES | Lrsemble del 1?::3::;":’:?”“"“ parles | o o -10% 1,1 -12% 126 | 93 04 | 329 | 91 03 | 540 | 82 03
pa arc]
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,6%** 7% 193 9,5 15 193 8,9 19
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -1,2%%* -13% 366 9,2 18 368 8,0 2,6
T1-T2
RENOUVELLEMENT N
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,5 -5% 159 8,8 18 588 8,4 24
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,8** -9% 159 88 18 368 8,0 2,6
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -1,0 -11% 82 9,7 12 82 8,6 14
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -1,0%** -10% 183 93 2,0 487 83 25
TO-T2
RENS; ZE)LFLFE;;IEENT Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,7* -8% 92 9,1 2,2 588 8,4 24
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,8* -8% 92 9,1 2,2 487 83 25
MN -0,5 -6% 04 -5% 68 8,7 25 | 142 88 21 | 270 8,3 2,8
MDD -1,1%* -12% -1,5%* -15% 96 98 1,0 174 94 16 258 83 2,0
SEGMENTS DE MARCHE
6 ¢ 0,8 S

(tous produits) MDDeg 6 8,9 ), 1 9,7

HD -04 -4% +0,4 +4% 13 8,6 34 49 9,4 14 59 9,0 1,7
DSbio 1 8,1

ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; ques nationales ; ques de ; MDDeg=marques de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
Tensemble des références de I'année B significativement inférieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures & celles des références retirées entre I'année A et I'année B (*

$ip<0,05; ** i p<0,01; *** 5i p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 'année B significativement supérieures a celles de I'ensemble des références de I'année A/tencurs moyennes de
T'ensemble des références de I'année B significativement supérieures A celles des références retirées entre 'année A et 'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures A celles des références retirées entre I'année A ct 'année B
(*5ip<0,05; ** 5i p<0,01; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

Au niveau de I'’ensemble de I'offre de la famille (Tableau 26 ; Figure 26), une diminution
significative de la teneur moyenne en sucres est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2:
2013 a2019;-0,8g/100ml soit -9%) ainsi qu’entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a
2019;-0,9g/100ml soit -10%).

La diminution significative observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019)
s’explique en partie :

- parunrenouvellement de I'offre allant dans le sens d’'une diminution des teneurs
(Tableau 26; Figure 26). Les produits « Ajoutés T1-T2 »32 présentent une teneur
moyenne en sucres significativement plus faible que celles des produits « Retirés T1-
T2 »33 (-0,8g/100ml soit -9%) et de 'ensemble de l'offre T1 (-1,2g/100ml soit -13%) ;

- par des reformulations a la baisse (Tableau 26; Figure 26). Une diminution
significative de la teneur moyenne en sucres est mise en évidence pour les produits
appariés entre 2013 et 2019 (-0,6g/100ml soit -7%). L’étude des teneurs référence par
référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019 ; Figure 25) montre que ces
reformulations sont réparties sur I'ensemble des produits. Quelques augmentations, peu
nombreuses, sont également mises en évidence. Une diminution de la quantité de sucre
mise en ceuvre est observée pour le couple n°5 (le sucre passe de la 3¢me place a la 4éme
place dans la liste des ingrédients). Pour 4 couples (n°97, n°136, n°150 et n°153), la

32 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par 'Oqali en 2013.
33 Produits retirés du marché entre 2013 et 2019 ou non captés par 'Oqali en 2019.
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quantité de jus d’'orange diminue, passant de 13% a 10%. Pour ces produits, les quantités
de sucres utilisées ne sont pas indiquées. Pour les autres reformulations, '’ensemble des
informations disponibles sur l'emballage, dont la liste des ingrédients, ainsi que

I'échange d'informations avec les professionnels du groupe de travail n’ont pas permis
d’expliquer les évolutions.

Evolution de la teneur en Sucres dans la famille Boissons aux fruits sucrees

(références 2013-2019 appariées)
16

14

12

-
=)

©

Sucres (g/100ml)

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200
Couples 2013-2019

Figure 25 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2013 et
2019, de la famille Boissons aux fruits sucrées étudiée.

Au niveau des segments de marché (Tableau 26 ; Figure 27), l1a diminution significative entre
les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019), est notamment portée par les marques de
distributeurs (-1,1g/100ml soit -12%).

Enfin, au niveau de I'’ensemble de I'offre de la famille en pondérant par les parts de
marché (Tableau 26), une diminution significative de la teneur moyenne en sucres est observée
entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019; -0,9g/100ml soit -10%) ainsi qu’entre les 2
suivis les plus éloignés (T0-T2:2013 a2019;-1,1g/100ml soit -12%). A noter que cette famille
représente 19% des volumes de vente de 2019 (Tableau 5), ce qui signifie que ces évolutions ne
sont probablement pas sans impact pour le consommateur.
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Variabilité nutritionnelle par segment de marché: sucres
Famille Boissons aux fruits sucrees
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Offre 2010 Offre 2013 Offre 2018 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(TO) (T1) (T2) T1-T2 TI-T2(WN  T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Légende Définition
Offre 2010 (T0) Offre captée par 1'Oqali en 2010 (n=183)
Offre 2013 (T1) Offre captée par 1'Oqali en 2013 (n=366)
Offre 2019 (T2) Offre captée par 1'Oqali en 2019 (n=588)
Retirés T1-T2 Produits retirés entre 2013 et 2019 ou non captés par I'Ogali en 2019 (n=159)
Appariés T1-T2 (VN T1) Produits de 2013 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=193)
Appariés T1-T2 (VN T2) Produits de 2019 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=193)
Ajoutés T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par 1'Ogali en 2013 (n=368)

Effetannée : * si p<0,05 ; ** si p<0,01; *** si p<0,001

Figure 26 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100ml) par année et sous-

groupe au sein de la famille Boissons aux fruits sucrées étudiée.

ition Légende | Année de suivi

10 2010 Hard Discount (n=13)

11 2013 Hard Discount (n=49)

12 2019 Hard Discount (n=59)
4 2010 Marques de distributeurs (n=96) 13 2010 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
5 2013 Marques de distributeurs (n=174) 14 2013 Distributeurs specialises biol (n=0)
6 2019 Marques de distributeurs (n=258) 15 2019 Distributeurs specialises biologiques (n=1)
7 2010 Marques de distributeurs entree de gamme (n=6)
8 2013 Marques de distributeurs entree de gamme (n=1)
9 2019

Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 27 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100ml) par année et segment de
marché au sein de la famille Boissons aux fruits sucrées étudiée.
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5.3.12. Boissons aux légumes

Le Tableau 27 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sucres entre les 2
derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019) au
sein de la famille Boissons aux légumes.

Tableau 27 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2013
et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons aux légumes.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100mi) 112 T0-T2 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (9ans)
Boissons aux legumes
g/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +2,4%* +36% -2,9%* -25% 13 11,9 48 17 6,6 32 38 9,0 2,3
Ensemble de I'offre avec pondération par les
TOUS PRODUITS PONDERES P 1 P -0,2 -2% -2,0 -17% 6 11,8 0,2 3 10,0 0,0 35 98 0,2
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1 +2% 6 7,9 32 6 8,0 32
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +2,5%% +38% 17 6,6 32 32 91 21
T1-T2
RENOUVELLEMENT
éfé iré - o 9
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +3,0° +51% 11 59 3,0 38 9,0 23
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +3,2%* +55% 11 59 3,0 32 9,1 21
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,1 -3% 1 3,0 1 2,9
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -2,8% -23% 13 11,9 48 37 91 21
TO-T2
RENOUVELLEMENT
DEL'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 3,7 29% 12 12,6 41 38 9,0 23
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -3,5%* -28% 12 12,6 4,1 37 91 21
MN +1,9 +28% -53 -38% 1 14,0 8 6,9 3,4 24 8,7 24
MDD +3,1 +49% -0,7 7% 8 10,0 52 6 6,3 35 13 93 2,2
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +3,1 +46% -53 -35% 4 15,1 1 3 6,7 2,8 1 9,8
DSbio
'ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; ques nationales ; ques de ques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Case en violet: iminution significative entre les teneurs moyenes des 2 années ; pout les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures A celles de ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de

Vensemble des références de Fannée B ignificatvement nféieures  celles des références reirées entre Fannée A et année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre [année A t Fannée B significaivement nfrieures  celles des références etirées entre [année At lannée B (*
$ip<0,05; ** i p<0,01 ; *** 5i p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et 'année B significativement supérieures a celles de I'ensemble des références de I'année A/tencurs moyennes de
T'ensemble des références de I'année B significativement supérieures A celles des références retirées entre 'année A et 'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures  celles des références retirées entre I'année A et 'année B
(*5ip<0,05; ** 5i p<0,01; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

Au niveau de I'ensemble de I'offre de la famille (Tableau 27 ; Figure 28), une augmentation
significative de la teneur moyenne en sucres est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2:
2013 a 2019; +2,4g/100ml soit +36%) tandis qu'une diminution significative est mise en
évidence entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2:2010a 2019 ;-2,9g/100ml soit -25%).

Cela s’explique, entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019), notamment par un
renouvellement de I'offre allant dans le sens d'une augmentation des teneurs (Tableau
27 ; Figure 28). Les produits « Ajoutés T1-T2 »3* présentent une teneur moyenne en sucres
significativement plus élevée que celles des produits « Retirés T1-T2 »35 (+3,2g/100ml soit
+55%) et de I'ensemble de l'offre T1 (+2,5g/100ml soit -38%). De plus, les produits de
I'ensemble de I'offre T2 présentent une teneur moyenne en sucres significativement plus élevée
que les produits « Retirés T1-T2 » (+3,0g/100ml soit +51%). A noter que les produits « Retirés
T1-T2 » comportaient notamment des jus de légumes salés, des boissons de légumes lacto-
fermentés et une boisson a base de jus de tomates tandis que les produits « Ajoutés T1-T2 »
correspondent majoritairement a des boissons mélangeant des fruits et des Iégumes.

Enfin, aucune évolution significative des teneurs moyennes en sucres n’est observée au
niveau des segments de marché ou pour I'ensemble de I'offre de la famille en pondérant
par les parts de marché, que ce soit entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019) ou entre
les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2:2010 a 2019) (Tableau 27 ; Figure 29).

34 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par 'Oqali en 2013.
35 Produits retirés du marché entre 2013 et 2019 ou non captés par 'Oqali en 2019.
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Variabilite nutritionnelle: sucres
Famille Boissons aux legumes
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Offre 2010 Offre 2013 Offre 2019 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(TO) (1) (T2) T1-T2 TI-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2
T1) T2)
Légende Définition
Offre 2010 (T0) Offre captée par1'Oqgali en 2010 (n=13)
Offre 2013 (T1) Offre captée par 1'Oqali en 2013 (n=17)
Offre 2019 (T2) Offre captée par 1'Oqali en 2019 (n=38)
Retirés T1-T2 Produits retirés entre 2013 et 2019 ou non captés par 1'Oqali en 2019 (n=11)
Appariés T1-T2 (VN T1) Produits de 2013 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=6)
Appariés T1-T2 (VN T2) Produits de 2019 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=6)
Ajoutés T1-T2

Innovations, extensions de gamme et produits non captés par '0gali en 2013 (n=32)

Effetannée : * si p<0,05; ** si p<0,01; *** si p<0,001

Figure 28 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100ml) par année et sous-
groupe au sein de la famille Boissons aux légumes étudiée.

Variabilité nutritionnelle par segment de marché: sucres
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10 2010 Hard Discount (n=4)
11 2013 Hard Discount (n=3)
12 2019 Hard Discount (n=1)
4 2010 Marques de distributeurs (n=8) 13 2010 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
5 2013 Marques de distributeurs (n=6) 14 2013 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
6 2019 Marques de distributeurs (n=13) 15 2019 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
7 2010 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
8 2013 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
9 2019 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effetannée : * si p<0,05 ; ** si p<0,01; *** si p<0,001

Figure 29 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100ml) par année et segment de
marché au sein de la famille Boissons aux légumes étudiée.
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5.3.13. Boissons végétales sucrées

Le Tableau 28 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sucres entre les 2
derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019) au
sein de la famille Boissons végétales sucrées. Au niveau de I'’ensemble de I'offre de la famille
sans pondération par les volumes de vente ainsi que pour les segments de marché,
aucune évolution significative n’est observée (Tableau 28).

Tableau 28 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2013
et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons végétales sucrées.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) 112 T0-12 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6 ans) (9ans)
Boissons vegetales sucrees
9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0.3 6% 14 -22% 10 6,4 19 | 36 53 25 | 150 | 50 25
Ensembl I'offi dérati I
T0US PRODUITS PONDERES | Lsemble de Toffreavec pondération parles | - o -13% -1,5% 27% 9 58 | 02 | 33 | 49 | 03 | 133 | 43 | 02
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,01 +0,1% 32 54 2,5 32 54 24
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -04 -8% 36 53 25 116 4,8 25
T1-T2
RENOUVELLEMENT PR )
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,4 +9% 4 4,6 31 150 5,0 2,5
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,3 +6% 4 4,6 31 116 4,8 25
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -1,0 -15% 5 6,5 2,0 5 5,6 2,7
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -14 -22% 10 6,4 19 145 5,0 2,5
TO-T2
RENOUVELLEMENT
‘i - } j 100,
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 1,2 19% 5 6,2 2,0 150 5,0 2,5
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 1,2 -20% 5 6,2 2,0 145 5,0 2,5
MN -0,04 -1% -1,3 -21% 7 6,1 17 20 4,8 23 81 4,8 21
MDD -0,7 -11% -1,6 -22% 3 71 2,6 14 6,2 28 58 5,5 3,0
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD -0,2 -6% 2 4,0 08 4 3,7 0,8
DSbio 7 4,1 2,0

'ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-typ nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Case en violet : diminution signifi

tive entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures  celles de I'ensemble des références de 'année A/teneurs moyennes de
T'ensemble des références de I'année B significativement inférieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B (*
51p<0,05; ** i p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pourles sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B upérieures a celles de I ble des références de I'année A/teneurs moyennes de
Tensemble des références de 'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre 'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B

(*5ip<0,05; **5i p<0,01; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés  effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 0u 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali 'année considérée / delta non caleulé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

Au niveau de I'ensemble de I'offre de la famille en pondérant par les parts de marché, une
diminution significative de la teneur moyenne en sucres est observée entre les 2 suivis les plus
éloignés (TO-T2:2010a2019;-1,5g/100ml soit -27% ; Tableau 28).

Etude du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool-Oqali-Comparaison 2010/2013/2019-Edition 2024 76



5.3.14. Boissons énergisantes sucrées et édulcorées

Le Tableau 29 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sucres entre les 2
derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019) au
sein de la famille Boissons énergisantes sucrées et édulcorées. Au niveau de I'ensemble de
I'offre de la famille pondérée ou non par les volumes de vente ainsi que pour les segments
de marché, aucune évolution significative n’est observée (Tableau 29).

Tableau 29 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2013
et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons énergisantes sucrées et

édulcorées.
Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) N - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6 ans) (9ans)
Boissons energisantes sucrees et edulcorees
9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,2 -3% +0,5 +10% 4 5,7 56 11 6,4 3,5 31 6,2 23
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble del'offre avec pondération parles | - , 5% +74 +2465% 1 03 10 81 | 02 | 20 77 | 02
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -2,4 -22% 2 10,8 03 2 8,4 0,0
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -04 -6% 11 6,4 3,5 24 6,0 24
T1-T2
RENOUVELLEMENT
“ra - 7 o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,8 +15% 9 54 3,0 31 6,2 23
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,6 +11% 9 54 3,0 24 6,0 2,4
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -2,1 -20% 2 10,5 0, 2 8,4 0,0
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +04 +7% 4 57 56 29 6,1 2,3
TO-T2

RENOUVELLEMENT
o P 5.4 329% 2 3 2 23
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +5,4 +632% 0,9 08 1 6, 3
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées T0-T2 +5,2* +614% 2 0,9 0,8 29 6,1 2,3
MN -0,2 -3% +0,5 +8% 4 5,7 56 8 6,4 41 25 6,2 24
MDD -0,5 -8% 2 6,1 0,8 3 5,6 1,6

SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD -0,0 -0,0% 1 7,4 3 7,4 2,2
DSbio

ratio des volumes des pro(lm\s menures parI'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; Scart-type ; ques nationales ; de g=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
Tensemble des références de I'année B significativement inférieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures & celles des références retirées entre I'année A et I'année B (*
$ip<0,05; ** i p<0,01; *** 5i p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A ct 'année B significativement supérieures a celles de I'ensemble des références de I'année A/tencurs moyennes de
I'ensemble des références de I'année B significativement supérieures i celles des références retirées entre 'année A et 'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures  celles des références retirées entre l'année A et 'année B
(*5ip<0,05; ** 5i p<0,01; *** 5i p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.3.15. Boissons énergisantes sucrées

Le Tableau 30 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sucres entre les 2
derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2:2010 a 2019) au
sein de la famille Boissons énergisantes sucrées.

Tableau 30 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2013
et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons énergisantes sucrées.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) T1-12 T0-T2 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille 6 9
Boissons energisantes sucrees (6ans) (9ans)
9/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,8* -7% -0,9* -8% 22 11,1 18 44 11,0 14 38 10,2 1,0
TOUS PRODUITS PONDERES | nsemble de lp";rf:seg;';f;‘zngrat“’" parles | o4 1% 0.2 1% 18 | 108 | 01 | 43 | 106 | 01 | 30 | 106 | 01
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,9* -8% 17 11,3 15 17 10,4 0,9
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -1,0* -9% 44 11,0 14 21 10,0 11
T1-T2
RENS:Z%L;;:EENT Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,5 -5% 22 10,7 15 38 10,2 1,0
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,7 -7% 22 10,7 15 21 10,0 1,1
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -1,3 -11% 8 11,6 16 8 10,3 1,0
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,9 -9% 22 11,1 18 29 10,2 11
TO-T2
RENS;‘I{E)L;‘S:EENT Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,7 -6% 13 10,9 2,0 38 10,2 1,0
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,7 -7% 13 10,9 2,0 29 10,2 1,1
MN -0,8 -7% -08 7% 8 10,9 2,6 19 10,9 15 24 10,1 11
MDD -0,8 7% -0,9 -8% 12 11,2 1,4 21 11,1 1,4 14 10,3 0,9
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD 2 11,6 0,38 10,7 0,7
DSbio

Iratio des volumes des produits menuree purl ‘0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
N=Effectif ; JET=] P ‘ques nationales ; ques de ques de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Case en violet : diminution slgmfcmve ente les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et 'année B significativement inférieures A celles de ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
ensemble des références de l'année B significativement nférieures a celles des références retirées entre Iannée A et Fannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre Fannée A et Fannée B significativement inférieures & cellesdes références retirées entre fannée At l'année B (*
Sip<0,05; ** i p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de 'ensemble des références de 'année A/teneurs moyennes de
T'ensemble des références de 'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre 'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures & celles des références retirées entre I'année A et I'année B

(*si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 10u 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans Iéchantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

Au niveau de I'ensemble de I'offre de la famille (Tableau 30 ; Figure 31), une diminution
significative de la teneur moyenne en sucres est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2:
20132 2019;-0,8g/100ml soit -7%) ainsi qu’entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2:2010 a
2019;-0,9g/100ml soit -8%).

La diminution significative observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019)
s’explique en partie :

- par unrenouvellement de I'offre allant dans le sens d’'une diminution des teneurs
(Tableau 30; Figure 31). Les produits « Ajoutés T1-T2 »36 présentent une teneur
moyenne en sucres significativement plus faible que de l'ensemble de l'offre T1
(-1,0g/100ml soit -9%) ;

- par des reformulations a la baisse (Tableau 30; Figure 31). Une diminution
significative de la teneur moyenne en sucres est mise en évidence pour les produits
appariés entre 2013 et 2019 (-0,9g/100ml soit -8%). L’étude des teneurs référence par
référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019 ; Figure 30) montre que ces
reformulations portent principalement sur les produits dont les teneurs en sucres
étaient parmi les plus élevées de 2013. Certaines reformulations portent sur le
remplacement du dextrose par du sirop de sucre inverti (couples n°1 et n°2) ou du
dextrose et sirop de sucre caramélisé par du sirop de glucose-fructose (couple n°3) tout
en conservant l'ingrédient sucre dans les listes d'ingrédients. Toutefois, les listes

36 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par 'Oqali en 2013.
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d'ingrédients ne mentionnent pas les quantités associées. Pour les autres
reformulations, 'ensemble des informations disponibles sur I'emballage, dont la liste
des ingrédients, ainsi que I'échange d’informations avec les professionnels du groupe de
travail n’ont pas permis d’expliquer les évolutions.

Evolution de la teneur en Sucres dans la famille Boissons energisantes sucrees

(références 2013-2019 appariées)
16

14 * >

12

-
15}
N

2013
m2019

Sucres (g/100ml)
-]

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18
Couples 2013-2019

Figure 30 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sucres des produits appariés entre 2013 et
2019, de la famille Boissons énergisantes sucrées étudiée.

Enfin, aucune évolution significative des teneurs moyennes en sucres n’est observée au
niveau des segments de marché ou pour I'ensemble de I'offre de la famille en pondérant
par les parts de marché, que ce soit entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019) ou entre
les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2:2010 a 2019) (Tableau 30 ; Figure 32).
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Variabilite nutritionnelle: sucres
Famille Boissons energisantes sucrees

247 -09g |
*
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E * *
S % % x S
=
2 124 I
T = = I .
5 X - ¥
@ g
x X X
4 =
0
T T T T T T T
Offre 2010 Offre 2013 Offre 2018 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(TO) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2

T1) T2)

Légende Définition
Offre 2010 (T0) Offre captée par I'Oqali en 2010 (n=22)
Offre 2013 (T1) Offre captée par I'Ogali en 2013 (n=44)

Offre 2019 (T2) Offre captée par I'Ogali en 2019 (n=38)

Retirés T1-T2 Produits retirés entre 2013 et 2019 ou non captés par 1'Oqali en 2019 (n=22)

Appariés T1-T2 (VN T1) Produits de 2013 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=17)

Appariés T1-T2 (VN T2) Produits de 2019 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=17)

Ajoutés T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par 1'Ogali en 2013 (n=21)

Effetannée : * si p<0,05 ; ** si p<0,01; *** si p<0,001

Figure 31 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100ml) par année et sous-
groupe au sein de la famille Boissons énergisantes sucrées étudiée.

Variabilité nutritionnelle par segment de marché: sucres
Famille Boissons energisantes sucrees
24
20
16
=
§ %
=]
=
=2 124 E
[%;]
g |7 S
5] + +
3 =
&
84
4
0
T T T T T T T T T T T T T T T
1 2 3 4 5 & T 8 9 10 11 12 13 14 15
Légende | Année de suivi éfinition Légende | Année de suivi
10 2010 Hard Discount (n=2)
1 2013 Hard Discount (n=4)
12 2019 Hard Discount (n=0)
4 2010 Marques de distributeurs (n=12) 13 2010 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
5 2013 Marques de distributeurs (n=21) 14 2013 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
6 2019 Marques de distributeurs (n=14) 15 2019 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
7 2010 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
8 2013 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
9 2019 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001

Figure 32 : Variabilité des teneurs en sucres (g/100ml) par année et segment de
marché au sein de la famille Boissons énergisantes sucrées étudiée.
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5.3.16. Boissons pour le sport édulcorées

Le Tableau 31 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sucres entre les 2
derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019) au
sein de la famille Boissons pour le sport édulcorées. Aucune évolution significative des
teneurs n’est observée que ce soit entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019) ou
entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019) (Tableau 31).

Tableau 31 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2013
et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons pour le sport édulcorées.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) T1-12 T0-12 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6 ans) (9ans)
Boissons pour le sport edulcorees
g9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +1,0 +38% -0,6 -14% 6 4,1 05 8 2,5 21 14 3,5 11
E 1 Ioffi érati I
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de l'offre avec pondération parles | -, 5 +8% +0,2 +5% 5 38 | 003| 7 37 | 01 | 7 40 | 005
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1 +3% 3 3,9 0,0 3 4,0 0,1
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,8 +32% 8 2,5 21 11 3,3 12
T1-T2
RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +1,8 +107% 5 1,7 2,3 14 3,5 11
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +1,6 +98% 5 1,7 23 11 3,3 12
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,3 +8% 3 3,7 0,1 3 4,0 0,1
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 -0,7 -18% 6 4,1 0,5 11 3,3 1,2
TO-T2
RENOUVELLEMENT
‘i - ~ ) 210
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,9 21% 3 4,4 0,6 14 3,5 1,1
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -1,0 -24% 3 4,4 0,6 11 3,3 1,2
MN +1,2 +56% -03 -7% 4 3,8 01 7 2,2 21 14 3,5 11
MDD 2 4,7 0,5 1 4,5
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio

'ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; § ET=E P nationales ; de de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Case en violet: diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et Fannée B significativement inférieures  celles de ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
Tensemble des références de I'année B significativement inférieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures  celles des références retirées entre I'année A et I'année B (*
Sip<0,05; ** i p<0,01 ; *** i p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et 'année B significativement supérieures a celles de 'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
T'ensemble des références de 'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre 'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B
(*5ip<0,05; ** i p<0,01; *** si p<0,001)
Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.3.17. Boissons pour le sport sucrées

Le Tableau 32 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sucres entre les 2
derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2:2010 a 2019) au
sein de la famille Boissons pour le sport sucrées. Aucune évolution significative des teneurs
n’est observée que ce soit entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019) ou entre les 2
suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2010 a 2019) (Tableau 32).

Tableau 32 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sucres entre les 2 derniers suivis (2013
et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons pour le sport sucrées.

Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml)

Différences entre les moyennes

Données 2010 (T0)

Données 2013 (T1)

Données 2019 (T2)

dela famille {?‘;:f) {Z”;’Tj}
Boissons pour le sport sucrees
g9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 1,7 -25% +0,7 +15% 8 4,5 1,2 11 6,9 6,4 12 52 1,7
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble delofffe avec pondération parles | - , 6% +3,0 +98% 1 3,0 7 63 01 9 60 | 004
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,2 +3% 3 6,2 2,2 3 6,4 17
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 21 -31% 11 6,9 6,4 9 4,7 1,5
T1-T2
RENOUVELLEMENT
‘i - . B a0,
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 2,0 28% 8 71 7,5 12 52 17
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -24 -33% 8 71 7,5 9 4,7 15
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,3 -4% 2 6,2 0,0 2 6,0 0,1
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +0,1 +3% 8 4,5 1,2 9 4,6 14
TO-T2
RENOUVELLEMENT
) - -~ 9
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +1,2 +31% 6 3,9 0,6 12 52 17
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,7 +18% 6 39 0,6 9 4,6 14
MN -58 -54% +0,1 +3% 7 4,7 1,1 4 10,6 10,0 11 4,9 1,4
MDD 1 3,0 4 4,1 09
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +2,8 +50% 3 5,6 2,6 8,4
DSbio

Tratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; SET=E ;

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des référenc

nationales ; de

de

entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio:
‘es ajoutées entre I'année A et l'année B signi

distributeurs spécialisés biologiques
ativement inférieures a celles de 'ensemble des références de l'année A/teneurs moyennes de

I'ensemble des références de I'année B significativement inférieures a celles des références retirées entre I'année A et 'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures 4 celles des références retirées entre I'année A et I'année B (*

$ip<0,05; ** 5i p<0,01; *** 5i p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles de I'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
T'ensemble des références de I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre I'année A et l'année B

(51 p<0,05; ** si p<0,01 ; *** 5i p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 0u 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.3.18. Synthese de I’évolution des teneurs en sucres

Une fois exclues les familles sans sucres ajoutés3’ ainsi que des familles dont la collecte est
partielle en 201338, 17 familles sur les 31 étudiées sont d’intérét pour les sucres.

En comparant I'ensemble de I'offre 2013 a I'ensemble de I'offre 2019 (T1-T2) sans pondération
par les parts de marché, 4 familles sur les 17 d’intérét présentent une évolution
significative de leur teneur moyenne en sucres :

- 3 ala baisse : Boissons au thé sucrées (-1,0g/100ml soit -15%), Boissons aux fruits
sucrées (-0,8g/100ml; -9%) ainsi que Boissons énergisantes sucrées (-0,8g/100ml ;
-7% ; Tableau 33) ;

- 1alahausse: Boissons aux légumes (+2,4g/100ml soit +36% ; Tableau 33).

En considérant uniquement les produits appariés entre 2013 (T1) et 2019 (T2), illustrant les
reformulations réalisées, 6 familles sur les 17 d’intérét présentent une évolution
significative de leur teneur moyenne en sucres, toutes a la baisse :

- pour les 3 familles dont la teneur moyenne en sucres diminue significativement a
I’échelle de la famille : Boissons au thé sucrées (-0,2g/100ml ; -3%), Boissons aux fruits
sucrées (-0,6g/100ml; -7%) ainsi que Boissons énergisantes sucrées (-0,9g/100ml ;
-8%) ;

- pour 3 autres familles pour lesquelles ces reformulations ne sont pas suffisamment
fortes pour avoir un impact significatif a I'’échelle de la famille : Eaux aromatisées sucrées
et édulcorées (-1,6g/100ml ; -24%), Eaux aromatisées sucrées (-0,3g/100ml ; -3%) ainsi
que Boissons aux fruits a teneur en fruits = 50% (-0,7g/100ml ; -6%).

En considérant le renouvellement de l'offre (ajout/retrait de produits), des évolutions
significatives sont observées pour 5 familles sur les 17 d’intérét, entre les 2 derniers suivis
(T1-T2:2013a2019):

- a la baisse pour les 3 familles dont la teneur moyenne en sucres diminue
significativement a I’échelle de la famille : Boissons au thé sucrées, Boissons aux fruits
sucrées ainsi que Boissons énergisantes sucrées ;

- alahausse pour 2 familles : Eaux aromatisées sucrées (sans que ce renouvellement soit
suffisamment important pour avoir un impact significatif a I’échelle de la famille) ainsi

37 10 familles pour lesquelles les éventuelles évolutions significatives résultent le plus souvent d'une
modification d’étiquetage de ce nutriment dans le tableau des valeurs nutritionnelles sans que la teneur
en soit réellement modifiée (utilisation de traces et/ou de valeurs inférieures, par exemple) : Colas sans
sucres ajoutés, Boissons au thé sans sucres ajoutés, Tonics et bitters sans sucres ajoutés, Eaux aromatisées
sans sucres ajoutés, Boissons aux fruits sans sucres ajoutés, Boissons végétales sans sucres ajoutés,
Boissons énergisantes sans sucres ajoutés, Biéres sans sucres ajoutés et sans alcool, Boissons apéritives
sans sucres ajoutés, Autres boissons sans sucres ajoutés.

38 4 familles pour lesquelles les éventuelles évolutions significatives observées relevent plutot d'un biais
de collecte et ne représentent pas ce qu'il s’est réellement passé entre les périodes considérées : Boissons
lactées aromatisées, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sucrées ainsi que la famille Autres
boissons sucrées.
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que Boissons aux légumes (expliquant en partie 'augmentation significative observée a
I’échelle de cette famille).

En pondérant par les parts de marché et en comparant I'’ensemble de l'offre 2013 a
I'ensemble de l'offre 2019 (T1-T2), 7 familles sur les 17 d’intérét présentent une
évolution significative de leur teneur moyenne en sucres :

- 6 alabaisse : Colas sucrés et édulcorés (-2,3g/100ml ; -31%), Boissons au thé sucrées
(-0,9g/100ml ; -13%), Tonics et bitters sucrés (-0,6g/100ml ; -7%), Eaux aromatisées sucrées et
édulcorées (-1,3g/100ml ; -21%), Eaux aromatisées sucrées (-2,0g/100ml ; -24%), Boissons aux
fruits sucrées (-0,9g/100ml ; -10%) ;

- 1 ala hausse : Boissons aux fruits sucrées et édulcorées (+1,4g/100ml ; +29%).

A noter que les familles dont la teneur moyenne en sucres pondérées par les parts de marché
diminue significativement a 1'échelle de la famille représentent 33% des volumes de vente de
2019, en particulier les familles Boissons aux fruits sucrées (19% des volumes de vente) ainsi
que Boissons au thé sucrées (5% des volumes de vente). Cela signifie que méme si les évolutions
sont peu nombreuses, elles ne sont probablement pas, pour autant, sans impact sur le
consommateur.

En considérant les segments de marché entre 2013 (T1) et 2019 (T2), quelques évolutions
significatives sur les données non pondérées sont observées pour 3 des 539 segments de marché
Suivis :

- 6 ala baisse, portées par les marques de distributeurs (Colas sucrés : -0,8g/100ml soit
-8% ; Boissons au thé sucrées: -0,3g/100ml soit -6% ; Boissons aux fruits sucrées :
-1,1g/100ml soit -12%) et les marques nationales (Boissons au thé sucrées:
-2,2g/100ml soit -30% ; Eaux aromatisées sucrées : -2,4g/100ml soit -21% ; Boissons
aux fruits a teneur en fruits = 50% : -1,2g/100ml soit -11%) ;

- 2 ala hausse, portées par les marques de distributeurs (Eaux aromatisées sucrées et
édulcorées : +0,6g/100ml soit +10%) et les produits issus du hard discount (Boissons
aux fruits sucrées et édulcorées : +0,9g/100ml soit +14% mais I'effectif de produits en
2019 (T2) est tres faible : n=2).

Le Tableau 33 reprend les évolutions des teneurs moyennes en sucres (en g/100ml et en %), en
comparant I'ensemble de 'offre avec et sans pondération, entre les 2 derniers suivis (T1-T2:
2013 a2 2019) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019).

39 Pour rappel, les produits des distributeurs spécialisés biologiques n’ont pas ou tres peu été
récoltés en 2010 et 2013. Ainsi les évolutions liées a ce segment de marché sont plutot liées a
un biais de collecte et ne sont donc pas commentées.
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Tableau 33 : Récapitulatif des taux d’évolution des teneurs moyennes par famille en sucres entre les 2
derniers suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019), avec et sans pondération par les parts de

marché,
Différences moyennes | Différences moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) T1-T2 TO0-T2 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
par famille (6 ans) O ans)
g/100ml % g/100ml % N ‘ Moy ‘ ET N ‘ Moy ‘ ET N ‘ Moy ‘ ET
Colas sans sucres ajoutes (T0 : n=66 ; T1: n=81 ; T2 : n=65)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +0,02 66 0,1 0,1 81 0,04 0,1 65 0,1 0,1
E ble de I'offre a dérati
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble ! o :e;vec pO;,:‘:ra on +0,02 +0,01 50 0,01 0,03 78 0,01 0,02 62 0,0 0,03
par les parts de marché
Colas sucres et edulcores (T0 : n=6 ; T1: n=23; T2 : n=19)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -1,0 -14% -1,6 -21% 6 7,6 3,2 23 7,0 13 19 6,0 2,0
E ble de I'offi dérati
TOUS PRODUITS PONDERES| >0 ' ] o Ie ;vec pOE COration| - gz | 3705 | 43 | 459 4 | 95 | 00| 23 | 76 | 04| 18| 52 | 04
par les parts de marché
Colas sucres (T0 : n=34; T1: n=39 ; T2 : n=58)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,3 -3% -0,2 2% 34 10,2 0,6 39 10,3 0,5 58 10,0 1,1
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES 1 ts d he! -0,1 -1% -0,1 -1% 30 10,6 0,2 35 10,6 01 54 10,5 03
par les parts de marche
Boissons au the sans sucres ajoutes (T0:n=17; T1:n=26 ; T2 : n=22)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,3 +0,7 17 0,2 0,2 26 0,7 1,7 22 0,9 1,7
Ensemble de I'offre avec pondération o ;
TOUS PRODUITS PONDERES les parts d rchel -0,1 -0,1 13 0,2 0,03 25 0,2 0,02 21 0,1 0,1
par les parts de marche
Boissons au the sucrees et edulcorees (T0 : n=3; T1: n=14; T2 : n=46)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,3 +8% +0,9 +27% 3 33 2,5 14 39 1,0 46 4,2 0,9
E ble de I'offi dérati
TOUS PRODUITS PONDERES| ¢ ) o :e;vec po'}:fra om0 +6% +24 | +121% | 3 | 20 | 03 | 10 | 42 | o1 | 41 | 44 | o1
par les parts de marché
Boissons au the sucrees (T0 : n=60; T1: n=98; T2 : n=201)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -1,0%+* -15% -1,0%** -15% 60 65 08 98 6,5 0,9 201 5,5 16
E ble de I'offi dérati
TOUS PRODUITS PONDERES| >0 < ] o :e ;vec p°E Coration| ggwe | 1305 | -09% | -139% 52 | 67 | 02 | 94 | 67 | 02 | 175 | 58 | 02
par les parts de marché
Tonics et bitters sans sucres ajoutes (T0 : n=5; T1:n=3; T2 : n=8)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 +0,04 5 0,1 0,1 3 0,1 0,2 8 0,1 0,1
Ensemble de I'offre avec pondération ) ) ; ;
TOUS PRODUITS PONDERES | tsd he! +0,03 +0,03 5 0,01 0,01 3 0,002 | 0,01 8 0,03 0,02
par les parts de marche
Tonics et bitters sucres et edulcores (T0: n=7; T1:n=9; T2 : n=8)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 -1% +0,9 +20% 7 4,6 18 9 56 0,6 8 55 0,7
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES ar les parts de marché’ -0,2 -3% -0,1 -2% 7 58 0,2 9 59 0,1 7 57 0,1
par les
Tonics et bitters sucres (T0: n=10; T1: n=18; T2 : n=30)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 -0,1% -0,3 -3% 10 85 0,5 18 82 0,6 30 8,2 0,7
E ble de I'offi dérati
TOUS PRODUITS PONDERES| >0 ) o :e ;vec po'; Coration | g, e 7% 0,8+ 9% 9 | 87 | o1 | 15 | 85 | 01 | 28 | 78 | 01
par les parts de marché
Eaux aromatisees sans sucres ajoutes (T0 : n=64 ; T1: n=82 ; T2 : n=94)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +0,03 64 0,04 0,1 82 0,02 0,1 94 0,1 0,1
E 1 I'offi érati
TOUS PRODUITS PONDERES| ™" e]de ° :e;“’ec p°'}:°,',erat'°" +0,05 +0,04 57 | o1 | 002 | 69 | 005|002 91 | 01 | 003
par les parts de marche
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees (T0: n=10; T1: n=38; T2 : n=30)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,3 -6% -1,3 -20% 10 6,7 0,4 38 57 17 30 54 19
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES 1 ts d he! -1,3%4* -21% -1,8%** -26% 10 6,8 0,2 31 6,3 0,2 29 50 0,4
par les parts de marche
Eaux aromatisees sucrees (T0:n=79; T1:n=102; T2 : n=171)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,4 +6% +0,8 +11% 79 7,2 31 102 7,6 3,0 171 8,0 2,8
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES n par les parts d:maprchél ! -2,0%%* -24% -1,4** -18% 62 7,7 0,6 82 83 0,4 153 6,3 0,5
Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50% (T0 : n=26 ; T1: n=78; T2 : n=82)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,5 -5% -0,7 -7% 26 10,4 2,7 78 10,2 23 82 9,7 2,0
E ble de I'offi dérati
TOUS PRODUITS PONDERES| o2 ) o :e ;vec po: coration) o2 +3% -0,04 0,4% 16 | 87 | 03| 37 | 85| 02| 75 | 87 | 02
par les parts de marché
Boissons aux fruits sans sucres ajoutes (T0 : n=46 ; T1:n=78; T2 : n=71)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +1,3 +1,8 46 0,9 0,6 78 1,4 1,6 71 2,8 2,0
E 1 I'offi érati
TOUS PRODUITS PONDERES| ™" e]de NN p“'}:‘?fratm" +0,7 +0,6 36 | 09 | 01 | 71 | 08 | o1 | 65 | 16 | 02
par les parts de marche
Boissons aux fruits sucrees et edulcorees (T0 : n=8; T1: n=40; T2 : n=65)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 -1% -0,5 -8% 8 6,7 0,7 40 6,2 1,0 65 6,1 13
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES 1 ts de he! +1,4%* +29% -04 -5% 5 6,5 0,2 32 4,8 03 58 6,2 0,2
par les parts de marche
Boissons aux fruits sucrees (T0 : n=183; T1: n=366 ; T2 : n=588)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,8%** -9% -0,9%** -10% 183 9,3 2,0 366 9,2 18 588 84 2,4
E ble de I'offi dérati
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble 1 o :e;\vec po;’:/fra fon -0,9%%* -10% -1,1%%* -12% 126 9,3 0,4 329 91 0,3 540 8,2 0,3
par les parts de marché
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Différences moyennes | Différences moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) zI-TZ 79'0-T2 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
par famille (6ans) (9 ans)
g/100ml % g/100ml % N ‘ Moy ‘ ET N ‘ Moy ‘ ET N ‘ Moy ‘ ET
Boissons aux legumes (T0:n=13; T1:n=17; T2 : n=38)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +2,4%* +36% -2,9%* -25% 13 11,9 4,8 17 6,6 3,2 38 9,0 2,3
E ble de I'offi dérati
TOUS PRODUITS PONDERES| 01 0¢ @6 Holireavecponderation |, » 2% 2,0 -17% 6 | 11,8 02 | 3 | 100|001 | 35 | 98 | 02
par les parts de marché
Boissons lactees aromatisees (T0 : n=6 ; T1: n=1; T2 : n=85)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +2,5 -0,2 6 10,0 2,4 1 7.3 85 9,8 1,6
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES 1 +1,0 5 9,5 0,3 60 10,6 0,2
par les parts de marché
Boissons vegetales sans sucres ajoutes (T0: n=9; T1:n=23; T2 : n=167)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,8 +1,6 9 2,4 2,3 23 33 2,9 167 4,0 2,7
Ensemble de I'offre avec pondération _ _ . _
TOUS PRODUITS PONDERES 1 +0,9 +1,3 7 1,5 0,3 23 2,0 0,4 155 2,9 0,3
par les parts de marché
Boissons vegetales sucrees (T0: n=10; T1:n=36 ; T2 : n=150)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,3 -6% -14 -22% 10 6,4 19 36 53 2,5 150 5,0 2,5
E ble de I'offr dérati
TOUS PRODUITS PONDERES| >CT ¢ @¢ Folire avecponderation |, ¢ -13% -1,5% -27% 9 | 58 | 02| 33 | 49 | 03 | 133 | 43 | 02
par les parts de marché
Boissons energisantes sans sucres ajoutes (T0: n=7; T1:n=6 ; T2 : n=17)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +2,6 +0,9 7 1,7 4,5 6 0,02 0,04 17 2,7 3,9
E 1 I'offi érati
TOUS PRODUITS PONDEREs| Ensemble de l'offre avec pondération |, ) +3,6 5 | 04 | 02| 6 |0003|0002] 17 | 40 | 04
par les parts de marché
Boissons energisantes sucrees et edulcorees (T0 : n=4; T1: n=11; T2 : n=31)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,2 -3% +0,5 +10% 4 57 56 11 6,4 3,5 31 6,2 2,3
Ensemble de I'offre avec pondération o
TOUS PRODUITS PONDERES 1 -04 -5% +7,4 +2465% 1 0,3 10 8,1 0,2 29 7,7 0,2
par les parts de marché
Boissons energisantes sucrees (T0 : n=22 ; T1: n=44; T2 : n=38)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,8* -7% -0,9* -8% 22 11,1 18 44 11,0 14 38 10,2 1,0
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES 1 +0,1 +1% -02 -1% 18 10,8 0,1 43 10,6 0,1 30 10,6 0,1
par les parts de marché
Boissons pour le sport edulcorees (T0 : n=6 ; T1: n=8; T2 : n=14)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +1,0 +38% -0,6 -14% 6 41 0,5 8 2,5 2,1 14 35 11
E ble de I'offi dérati
TOUS PRODUITS PONDERES| >0 0¢ @¢ Folireavecponderation | 5 5 +8% 40,2 +5% 5 | 38 |003| 7 | 37 |01 | 7 | 40 | 005
par les parts de marché
Boissons pour le sport sucrees (T0:n=8; T1:n=11; T2 : n=12)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -1,7 -25% +0,7 +15% 8 4,5 1,2 11 6,9 6,4 12 52 1,7
E 1 I'offi érati
TOUS PRODUITS PONDEREs| "semPle de Poffre avec pondération | -, , 6% +30 | +98% 1| 30 7 | 63| 01| 9 | 60 | 004
par les parts de marché
Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool (T0 : n=0; T1: n=0; T2 : n=19)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 19 2,7 2,0
Ensemble de I'offre avec pondération _
TOUS PRODUITS PONDERES 1 18 1,7 0,3
par les parts de marché
Bieres sucrees sans alcool (T0 : n=0; T1: n=3; T2 : n=85)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -7,8 3 13,8 0,0 85 6,0 2,0
E ble de I'off dérati
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Tollre avec pon,(lera on -8,5 3 13,8 0,0 56 53 0,2
par les parts de marché
Boissons aperitives sans sucres ajoutes (T0: n=0; T1: n=; T2 : n=4)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 4 7,2 2,0
TOUS PRODUITS PONDEREs| ESemble de loffre avec pondération 2 | 89 |o0003
par les parts de marché
Boissons aperitives sucrees (T0: n=0; T1: n=0; T2 : n=68)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 68 9,6 3,0
Ensemble de I'offre avec pondération .
TOUS PRODUITS PONDERES 1 42 11,2 0,1
par les parts de marché
Autres boissons sans sucres ajoutes (T0: n=; T1:n=2; T2 : n=7)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -2,7 2 3,6 0,0 7 0,9 0,7
Ensemble de I'offre avec pondération ; ;
TOUS PRODUITS PONDERES 1 -2,4 2 3,6 0,0 3 1,2 0,01
par les parts de marché
Autres boissons sucrees (T0 : n=0; T1:n=2; T2 : n=42)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +2,0 2 5,2 0,0 42 7,2 44
E ble de I'offi dérati
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Tollre avec pon,?ra on -0,7 1 52 34 4,5 0,1
par les parts de marché

"ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de I'année indiquée

N=Effectif ; Moy=Moyenne ;

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** i p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests effectués : test de

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2 ; utilisé également pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les sucres

Case vide : aucun produit collecté I'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées / delta non présenté pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les sucres

Familles non pertinentes pour I'étude des sucres avec 10 familles sans sucres ajoutés : Colas sans sucres ajoutes, Boissons au the sans sucres ajoutes, Tonics et bitters sans sucres ajoutée, Eaux aromatisees sans sucres ajoutes, Boissons aux fruits sans
sucres ajoutes, Boissons vegetales sans sucres ajoutes, Boissons energisantes sans sucres ajoutes, Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool, Boissons aperitives sans sucres ajoutes, Autres boissons sans sucres ajoutes ; ainsi que 4 familles dont la collecte
est partielle en 2010 et/ou 2013 : Boissons lactees aromatisees, Bieres sucrees sans alcool, Boissons aperitives sucrees ainsi que la famille Autres boissons sucrees.
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5.4. Evolution des teneurs en matieres grasses

Pour l'étude des teneurs en matiéres grasses, seules les 3 familles a base de lait (d’origine
animale), d’oléagineux (amande, noisette par exemple) et/ou de légumineuses (soja) sont
considérées comme d’intérét : Boissons lactées aromatisées, Boissons végétales sans sucres
ajoutés ainsi que Boissons végétales sucrées. C’est pourquoi, les tableaux récapitulatifs des
différences de teneurs moyennes pour ce nutriment entre les 2 derniers suivis (2013 et 2019)
et sur le long terme (2010 et 2019) pour les 28 autres familles*?, sont présentés en Annexe 7.

5.4.1. Boissons lactées aromatisées

Le Tableau 34 récapitule I'’ensemble des évolutions des teneurs moyennes en matiéres grasses
entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a
2019) au sein de la famille Boissons lactées aromatisées. Aucune évolution significative des
teneurs n’est observée que ce soit entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019) ou
entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2010 a 2019) (Tableau 34). A noter que ce type
de produits est nouvellement intégré au périmétre du secteur en 2019 impliquant que les
collectes de 2010 et 2013 ne sont pas exhaustives. Cela signifie qu’il n’est pas possible de
conclure sur les évolutions de teneur moyenne ('absence d’évolution peut s’expliquer par le fait
que ces produits n’étaient pas correctement couverts lors des suivis précédents).

Tableau 34 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2 derniers
suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons lactées aromatisées.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (9/100ml) R % Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 To-T2
de la famille (6ans) (9ans)
Boissons lactees aromatisees
g/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +1,0 +202% +0,5 +43% 9 1,1 0,3 1 0,5 85 1,5 0,8
TOUS PRODUITS PONDERES | Esemble de loffre avec pondération parles +0,1 7% 8 1,0 0,04 60 1,0 01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +1,0 +202% 1 0,5 85 1,5 0,8
T1-T2
RENOUVELLEMENT
éfé iré - s 202% 5 85 ,5 0,8
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +1,0 +202% 1 0, 1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +1,0 +202% 1 0,5 85 1,5 0,8
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,002 -0,3% 4 0,9 0,3 4 0,9 0,3
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,5 +46% 9 1,1 03 81 15 038
TO-T2
RENOUVELLEMENT
" o N
DE L'ORFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,3 +25% 5 12 03 85 15 038
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,3 +28% 5 1,2 03 81 15 038
MN +1,2 +231% +0,7 +79% 0,9 03 1 0,5 66 1,7 0,9
MDD 04 -29% 3 13 03 15 0,9 03
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +0,4 +40% 2 1,0 0,0 1 1,4 0,2
DSbio
"ratio des volumes des produits identifiés par 1'0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; d ; de ée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les pes : teneurs des réfé ées entre l'année A et I'année B significativement inférieures A celles de I'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de l'ensemble des références de
Tannée B significativement inférieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et 'année B significativement inférieures a celles des références retirées entre l'année A et Fannée B (* 5i p<0,05 ; ** si p<0,01; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajouté Tannée A ctI'année B 6 acelles de I' références de Iannée A/teneurs moyennes de I'ensemble des
références de I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre I'année A et 'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre l'année A ct Fannée B (* 5i p<0,05 ; ** 5i p<0,01; *** si

égalatou2
Case vide : aucun produit Téchantillon Ogali I ée / delta non calculé car aucun produit collecté dans Ichantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

40 Colas sans sucres ajoutés, Colas sucrés et édulcorés, Colas sucrés, Boissons au thé sans sucres ajoutés,
Boissons au thé sucrées et édulcorées, Boissons au thé sucrées, Tonics et bitters sans sucres ajoutés,
Tonics et bitters sucrés et édulcorés, Tonics et bitters sucrés, Eaux aromatisées sans sucres ajoutés, Eaux
aromatisées sucrées et édulcorées, Eaux aromatisées sucrées, Boissons aux fruits a teneur en fruits = 50%,
Boissons aux fruits sans sucres ajoutés, Boissons aux fruits sucrées et édulcorées, Boissons aux fruits
sucrées, Boissons aux 1égumes, Boissons énergisantes sans sucres ajoutés, Boissons énergisantes sucrées
et édulcorées, Boissons énergisantes sucrées, Boissons pour le sport édulcorées, Boissons pour le sport
sucrées, Biéres sans sucres ajoutés et sans alcool, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans
sucres ajoutés, Boissons apéritives sucrées, Autres boissons sans sucres ajoutés, Autres boissons sucrées.
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5.4.2. Boissons végétales sans sucres ajoutés

Le Tableau 35 récapitule 'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en matiéres grasses
entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a
2019) au sein de la famille Boissons végétales sans sucres ajoutés.

Tableau 35 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2 derniers
suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons végétales sans
sucres ajoutés.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml) 2 . Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
. T1-T2 T0-T2
de la famille (6ans) (9ans)
Boissons vegetales sans sucres ajoutes
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,2 -10% -0,3 -14% 9 19 0,6 23 1,8 0,6 167 1,6 0,7
Ensemble de I'offre avec pondération par les
TOUS PRODUITS PONDERES P 1 P -0,5%** -23% -0,8*** -35% 7 24 0,1 23 2,0 0,1 155 1,6 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1** -6% 19 1,7 0,6 19 1,6 0,6
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,2 -10% 23 1,8 0,6 148 16 0,7
T1-T2
RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,3 14% 3 19 0,4 167 1,6 0,7
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,3 -14% 3 19 0,4 148 1,6 0,7
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,2 -12% 8 2,0 0,6 8 17 0,6
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,3 -14% 9 19 0,6 159 1,6 0,7
TO-T2
RENOUVELLEMENT
irées TO-T2 vs 4 4% 2 57 , 0,7
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,4 +34% 1, 6 1,6 0
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,4 +33% 1 1,2 59 1,6 0,7
MN -0,1 -6% -0,1 -6% 3 1,7 09 12 1,7 08 104 1,6 08
MDD -0,3 -17% -04 -21% 5 19 0,5 10 1,8 0,3 47 15 0,4
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD 0,4 -20% 1 1,9 4 1,5
DSbio 03 -13% 2,1 12 1,8
Tratio des volumes des p dentifiés par ['0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)
a ; de ée de ga
nnées ; pourles i pes : teneurs s des réfé y de T'ensemble des références de
ures A celles des références retirdes entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et
Case en orange : les teneurs des 2 années ; pourles pes : teneurs moyennes des références ajouté Tannée Aet I'année B 6 2 celles de I'ensemble des références de 'année A/teneurs moyennes de Iensemble des
références de I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre année A et Iannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'annde B significativement supérieures 3 celles des références retirées entre lannée A et l'année B (* 51 p<0,05 ; ** si p<0,01; ***si
p<0,001)
Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés - effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2
Case vide : aucun produit ¢ dans I'échantillon Ogali l'anné érée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

Au niveau de l'ensemble de l'offre et des segments de marché, aucune évolution
significative n’est mise en évidence (Tableau 35 ; Figure 34 ; Figure 35). Cependant, une
diminution significative de la teneur moyenne en matieres grasses est observée pour les
produits appariés (-0,1g/100ml soit -6%), indiquant que des reformulations a la baisse ont eu
lieu entre 2013 et 2019 (Tableau 35 ; Figure 34). L’étude des teneurs référence par référence
entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019 ; Figure 33) montre que ces reformulations sont
réparties sur 'ensemble des produits. Une seule augmentation est observée. L'ensemble des
informations disponibles sur '’emballage, dont la liste des ingrédients, ainsi que I'échange
d’informations avec les professionnels du groupe de travail n’ont pas permis d’expliquer les
évolutions.
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Evolution de la teneur en Matiéres grasses dans la famille Boissons vegetales sans sucres ajoutes
(références 2013-2019 appariées)
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Figure 33 : Evolution, référence par référence, de la teneur en matiéres grasses des produits appariés entre
2013 et 2019, de la famille Boissons végétales sans sucres ajoutés étudiée.

Enfin, au niveau de l'ensemble de l'offre en pondérant par les parts de marché, une
diminution significative de la teneur moyenne en matiéres grasses est observée entre les 2
derniers suivis (T1-T2:201322019;-0,5g/100ml soit -23%) ainsi qu’entre les 2 suivis les plus
éloignés (TO-T2:2010a2019;-0,8g/100ml soit -35% ; Tableau 35).
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Variabilite nutritionnelle: matiéres grasses

Famille Boissons vegetales sans sucres ajoutes

Matiéres grasses (g/100ml)
w
1

10 &g =

-0,1g 1
k%

0
T T T T T T T
Offre 2010 Offre 2013 Offre 2019 Retires Apparies Apparies Ajoutes
(T} (T1) (T2) T1-T2 TI-T2 (VM T1-T2 (WN T1-T2
T1) T2)

Variabilité nutritionnelle par segment de marché: matiéres grasses
Famille Boissons vegetales sans sucres ajoutes

Matiéres grasses (g/100ml)
w
|

Légende

Définition

Offre 2010 (T0)

Offre captée par I'0gali en 2010 (n=9)

Offre 2013 (T1)

Offre captée par 1'Oqgali en 2013 (n=23)

Offre 2019 (T2)

Offre captée par 1'Oqali en 2019 (n=167)

Retirés T1-T2

Produits retirés entre 2013 et 2019 ou non captés par I'Ogali en 2019 (n=3)

Appariés T1-T2 (VN T1)

Produits de 2013 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=19)

Appariés T1-T2 (VN T2)

Produits de 2019 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=19)

Ajoutés T1-T2

Innovations, de gamme et produits non captés par I'Oqali en 2013 (n=148)

Effetannée : * si p<0,05 ; ** si p<0,01; *** si p<0,001

Figure 34 : Variabilité des teneurs en matiéres grasses (g/100ml) par année et
sous-groupe au sein de la famille Boissons végétales sans sucres ajoutés

étudiée.

Légende | Année de suivi Définition Légende | Année de suivi Définition

10 2010 Hard Discount (n=0)

11 2013 Hard Discount (n=1)

12 2019 Hard Discount (n=4)
4 2010 Marques de distributeurs (n=5) 13 2010 Distributeurs specialises biologiques (n=1)
5 2013 Marques de distributeurs (n=10) 14 2013 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
6 2019 Marques de distributeurs (n=47) 15 2019 Distributeurs specialises biologiques (n=12)
7 2010 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
8 2013 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
9 2019 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effetannée : * si p<0,05; ** si p<0,01; *** 5i p<0,001
Figure 35 : Variabilité des teneurs en matieres grasses (g/100ml) par année et
segment de marché au sein de la famille Boissons végétales sans sucres ajoutés
étudiée.
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5.4.3. Boissons végétales sucrées

Le Tableau 36 récapitule 'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en matiéres grasses
entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a
2019) au sein de la famille Boissons végétales sucrées. Aucune évolution significative des
teneurs n’est observée que ce soit entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019) ou
entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2010 a 2019) (Tableau 36).

Tableau 36 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en matiéres grasses entre les 2 derniers
suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons végétales sucrées.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml) . Y Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
. T1-T2 T0-T2
de la famille (6ans) (9ans)
Boissons vegetales sucrees
g/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 -5% -0,2 -9% 10 2,2 0,4 36 2,1 0,4 150 2,0 08
Ensemble de I'offre avec pondération par les
TOUS PRODUITS PONDERES A vecp 1 P -0,0004 -0,02% -0.2 7% 9 2,3 0,04 33 21 0,04 133 21 01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1 +4% 32 2,2 03 32 2,3 0,6
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,2 -8% 36 2,1 0,4 116 19 09
T1-T2
RENOUVELLEMENT
2 < B o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +04 +22% 4 17 0,4 150 2,0 08
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,3 +18% 4 17 0,4 116 19 09
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,3 -11% 5 2,3 0,4 5 21 0,2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,2 -9% 10 2,2 04 145 2,0 09
TO-T2 - T EMENT
RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 0,1 3% 5 2,1 03 150 2,0 08
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,1 -3% 5 2,1 03 145 2,0 09
MN -0,2 -8% 03 -14% 7 2,3 0,4 20 21 0,4 81 2,0 08
MDD -0,1 -3% +0,02 +1% 3 2,0 0,1 14 21 03 58 2,1 09
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD -0,03 -1% 2 1,8 0,0 4 1,8 0,2
DSbio 7 2,3 0,5
“ratio des volumes des produits identifés par 0ali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de Ia population frangaise)
N=Effectif;  ET=Ecart-type ; nationales ; ; de  HD=hard discount spécialisés biologiques
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les pes : teneurs éfé tées entre l'année A et I'année B significativement inférieures A celles de I'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de Iensemble des références de

Yannée B significativement inférieures  celles des références retirées entre Iannée A et 'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre lannée A et 'année B significativement inférieures A celles des références retirées entre [année A et 'année B (*si p<0.05; ** s p<0,01; *** i p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références Iannée A et l'année B celles de ' éférences de I'année A/teneurs moyennes de I'ensemble des
références de Iannée B significativement supérieures a celles des références retirées entre I'année A et lannée B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre l'année A et I'année B (* 5i p<0,05 ; ** si p<0,01; *** si
P<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 0u2

Case vide : aucun produit ¢ dans I'échantillon Ogali F'anné érée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.4.4. Synthese de I'évolution des teneurs en matieres grasses

Une fois exclues les familles dont les listes d’'ingrédients des produits ne contiennent pas ou
contiennent des quantités négligeables de lait (d’origine animale), d’oléagineux (amande,
noisette par exemple) et/ou de légumineuses (soja)*!, 3 familles sur les 31 étudiées sont
d’'intérét pour les matiéres grasses: Boissons lactées aromatisées, Boissons végétales sans
sucres ajoutés ainsi que Boissons végétales sucrées.

En comparant I'ensemble de I'offre 2013 a I'’ensemble de I'offre 2019 (T1-T2) sans pondération
par les parts de marché, aucune des 3 familles d’intérét ne présente d’évolution
significative de sa teneur moyenne en matiéres grasses. Le méme résultat est observé
pour les segments de marché.

En considérant uniquement les produits appariés entre 2013 (T1) et 2019 (T2), illustrant les
reformulations réalisées, 1 seule des 3 familles d’intérét présente une diminution
significative de sa teneur moyenne en matieres grasses: il s’agit de la famille Boissons
végétales sans sucres ajoutés (-0,1g/100ml soit -6%).

En considérant le renouvellement de I'offre (ajout/retrait de produits), aucune des 3
familles d’intérét ne présente d’évolution significative entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013
a2019).

En pondérant par les parts de marché et en comparant I'ensemble de l'offre 2013 a
I'’ensemble de l'offre 2019 (T1-T2), 1 seule des 3 familles d’intérét présente une
diminution significative de sa teneur moyenne en matieres grasses : il s’agit de la famille
Boissons végétales sans sucres ajoutés (-0,5g/100ml soit -23%).

Le Tableau 37 reprend les évolutions des teneurs moyennes en matieres grasses (en g/100ml
eten %), en comparant 'ensemble de I'offre avec et sans pondération, entre les 2 derniers suivis
(T1-T2:2013 a 2019) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019).

41 Colas sans sucres ajoutés, Colas sucrés et édulcorés, Colas sucrés, Boissons au thé sans sucres ajoutés,
Boissons au thé sucrées et édulcorées, Boissons au thé sucrées, Tonics et bitters sans sucres ajoutés,
Tonics et bitters sucrés et édulcorés, Tonics et bitters sucrés, Eaux aromatisées sans sucres ajoutés, Eaux
aromatisées sucrées et édulcorées, Eaux aromatisées sucrées, Boissons aux fruits a teneur en fruits = 50%,
Boissons aux fruits sans sucres ajoutés, Boissons aux fruits sucrées et édulcorées, Boissons aux fruits
sucrées, Boissons aux 1égumes, Boissons énergisantes sans sucres ajoutés, Boissons énergisantes sucrées
et édulcorées, Boissons énergisantes sucrées, Boissons pour le sport édulcorées, Boissons pour le sport
sucrées, Biéres sans sucres ajoutés et sans alcool, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans
sucres ajoutés, Boissons apéritives sucrées, Autres boissons sans sucres ajoutés, Autres boissons sucrées.
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Tableau 37 : Récapitulatif des taux d’évolution des teneurs moyennes par famille en matiéres grasses entre
les 2 derniers suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019), avec et sans pondération par les
parts de marché.

Différences moyennes Différences moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses - T0-T2 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
(9/1 00n”) (6 ans) (9 ans)
ar famille
parf: g/100ml ‘ % g9/100ml ‘ % N ‘ Moy ‘ ET N ‘ Moy ‘ ET N ‘ Moy ‘ ET
Boissons lactees aromatisees (T0 : n=9 ; T1: n=1; T2 : n=85)
TOUS PRODUITS Ensemble de 1'offre +1,0 +202% +0,5 +43% 9 1,1 0,3 0,5 85 1,5 0,8
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES | tsd he! +0,1 +7% 8 1,0 0,04 60 1,0 0,1
par les parts de marché
Boissons vegetales sans sucres ajoutes (T0 : n=9; T1:n=23; T2 : n=167)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,2 -10% -03 -14% 9 19 0,6 23 18 0,6 167 16 0,7
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES| par les parts de maprché‘ -0,5%+* -23% -0,8%** -35% 7 24 01 23 2,0 01 155 1,6 01
Boissons vegetales sucrees (T0: n=10; T1: n=36 ; T2 : n=150)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 -5% -0,2 -9% 10 2,2 0,4 36 21 0,4 150 2,0 08
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES| par les parts d:m; hé' -0,0004 -0,02% -0,2 -7% 9 23 0,04 33 21 0,04 133 21 01
|
Colas sans sucres ajoutes (T0 : n=71; T1: n=85; T2 : n=65)
TOUS PRODUITS Ensemble de 1'offre +0,05 +0,04 71 0,01 0,02 85 0,01 0,03 65 0,1 0,1
Ensemble de I'offre avec pondération e
TOUS PRODUITS PONDERES | tsd he! +0,01 +0,01 55 0,005 0,01 82 0,003 0,01 62 0,02 0,03
par les parts de marché
Colas sucres et edulcores (T0 : n=6 ; T1 : n=24 ; T2 : n=19)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +0,1 6 0,001 0,002 24 0,004 0,02 19 0,1 0,1
TOUS PRODUITS PONDERES| eI ?EI °“:e:’“ p°'}l°,lf'a”°" 10,05 10,05 v | 00001 0,0 24 | 0001 | 0002 | 18 | 005 0,01
par les parts de marché
Colas sucres (T0: n=38; T1: n=41; T2 : n=58)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,04 +0,04 38 0,02 0,04 41 0,03 0,04 58 0,1 0,1
Ensemble de I'offre avec pondération ) o ) ; _
TOUS PRODUITS PONDERES 1 ts de marché! +0,01 +0,01 34 0,01 0,02 36 0,004 0,02 54 0,02 0,04
par les parts arché
Boissons au the sans sucres ajoutes (T0: n=20; T1:n=28; T2 : n=22)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 +0,02 20 0,01 0,03 28 0,04 0,1 22 0,03 0,1
Ensemble de I'offre avec pondération _
TOUS PRODUITS PONDERES | tsd he! 0,1 +0,03 14 0,003 0,003 2 0,1 0,02 21 0,03 0,02
par les parts de marché
Boissons au the sucrees et edulcorees (T0 : n=5; T1 : n=14 ; T2 : n=46)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 +0,02 5 0,0 0,0 14 0,01 0,02 46 0,02 0,1
TOUS PRODUITS PONDEREs| “"**™1° ?EI °“:e§"e° p°2°ffra”°" +0,004 +0,004 5 00 0,0 10 00 0,0 1| 0004 | 001
par les parts de marché
Boissons au the sucrees (T0 : n=74 ; T1: n=102 ; T2 : n=201)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,03 +0,1 74 0,02 0,1 102 0,05 0,1 201 0,1 0,1
Ensemble de I'offre avec pondération ; N N - ;
TOUS PRODUITS PONDERES 1 tsd he! 0,1 +0,1 62 0,02 0,01 98 0,03 0,01 5 0,1 0,02
par les parts de marché
Tonics et bitters sans sucres ajoutes (T0 : n=5; T1: n=3; T2 : n=8)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +0,1 5 0,00002 | 0,00004 3 0,0 0,0 8 0,1 0,1
Ensemble de I'offre avec pondération )
TOUS PRODUITS PONDERES \ tsd he! +0,1 +0,1 5 0,000005 | 0,00001 3 0,0 0,0 8 0,1 0,03
par les parts de marché
Tonics et bitters sucres et edulcores (T0: n=7 ; T1:n=9 ; T2 : n=8)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,00004 +0,00003 7 0,00003 | 0,00005 9 0,00002 | 0,00004 8 0,0001 0,0001
TOUS PRODUITS PONDERES| eI fEI °“:e:’e° p°:§fra“°" +0,00001 +0,00001 7| 000002 | 0,00001 | 9 | 000002 | 0,00001 | 7 | 000003 | 0,00001
par les parts de marché
Tonics et bitters sucres (T0:n=12; T1:n=19; T2 : n=30)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,04 12 0,01 0,03 19 0,04 0,1 30 0,1 0,1
Ensemble de I'offre avec pondération . ; ) ) ) ; )
TOUS PRODUITS PONDERES | ts d he! 0,2 +0,2 11 0,01 0,00: 16 0,03 0,01 28 0,2 0,01
par les parts de marché
Eaux aromatisees sans sucres ajoutes (T0 : n=72 ; T1: n=88; T2 : n=94)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +0,04 72 0,01 0,03 88 0,003 0,01 94 0,1 0,1
Ensemble de I'offre avec pondération — -
TOUS PRODUITS PONDERES | tsd he! +0,04 +0,04 64 0,003 0,003 5 0,001 0,001 91 0,04 0,02
par les parts de marché
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees (T0 : n=10; T1: n=40; T2 : n=30)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,05 +0,05 10 0,0 0,0 40 0,00001 | 0,00003 30 0,05 0,1
TOUS PRODUITS PONDERES| EPe™Ple ?61 0“:62"“ po:qfratm" 0,01 +0,01 10 0,0 0,0 32 | 0,00001 | 0,00001 29 0,01 0,01
par les parts de marché
Eaux aromatisees sucrees (T0:n=111; T1:n=118; T2 : n=171)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,03 +0,1 111 0,02 0,03 118 0,04 0,1 71 0,1 0,1
Ensemble de I'offre avec pondération ) - N .- - - 09
TOUS PRODUITS PONDERES | tsd he! +0,1 +0,1 85 0,01 0,01 95 0,01 0,005 153 0,1 0,02
par les parts de marché
Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50% (T0 : n=28; T1: n=81 ; T2 : n=82)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +0,1 28 0,2 0,3 81 0,1 0,3 82 0,2 0,5
Ensemble de I'offre avec pondération ) )
TOUS PRODUITS PONDERES | tsd he! +0,0003 +0,01 1 0,1 0,01 38 0,1 0,01 75 0,1 0,03
par les parts de marché
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Différences moyennes

Différences moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses T1-12 10-T2 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
(9/100mI) (6 ans) (9 ans)
par famille
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
Boissons aux fruits sans sucres ajoutes (T0 : n=49; T1: n=80; T2 : n=71)
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 +0,1 19 | 003 01 80 | o004 01 1 01 02
E Te de T'off érati
TOUS PRODUITS PONDERES| semble de loffre avec pondération |, +0,1 0004 | 0,004 1 01 0,02 65 01 0,02
par les parts de marché
Boissons aux fruits sucrees et edulcorees (T0 : n=8; T1 : n=42 ; T2 : n=65)
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 +01 8 | 000001 | 0,00004 | 42 | 003 005 | 65 01 01
TOUS PRODUITS PONDERES| Esemble de Poffre avec pondération| ) . +0,04 5 0,0 00 34 0,02 0,01 58 0,04 0,02
par les parts de marché
Boissons aux fruits sucrees (T0 : n=209; T1 : n=373 ; T2 : n=591)
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre 10,1 209 | 002 004 | 373 | o1 02 | s91 01 02
TOUS PRODUITS PONDERES| semble de l'offre avec pondération | ; 40,1 142 | 001 0,01 335 | 003 002 | 540 01 0,02
par les parts de marché
Boissons aux legumes (T0 : n=13 ; T1 : n=18 ; T2 : n=38)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 0,01 02 13 03 02 18 01 01 38 0 02
TOUS PRODUITS PONDERES| Esemble de Poffre avec pondération| ) . 02 6 0,2 0,02 3 | 00005 | 0001 35 0,03 0,01
par les parts de marché
Boissons energisantes sans sucres ajoutes (T0: n=8; T1 : n=7; T2 : n=17)
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre 01 10,1 8 0,03 0,04 0,02 0,04 1 0.1 02
TOUS PRODUITS PONDERES| Esemble de loffre avec pondération| ) 6 0,01 0,002 0004 | 0,002 1 0,04 0,01
par les parts de marché
Boissons energisantes sucrees et edulcorees (T0: n=4; T1:n=11; T2 : n=31)
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,01 +0,03 ! 00 0,0 1 0,02 01 31 0,03 0,1
TOUS PRODUITS PONDERES| semble de l'offre avec pondération 01 40,004 1 0,0 10 01 0,01 29 | 0004 | 0003
par les parts de marché
Boissons energisantes sucrees (T0 : n=24; T1: n=44; T2 : n=38)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,05 +0,04 0,02 0,04 m 0,02 01 38 0 0,1
TOUS PRODUITS PONDERES| Fsemble de loffre avec pondération| ) +0,04 20 0,01 0,003 13 0,01 0002 | 30 0 0,01
par les parts de marché
Boissons pour le sport edulcorees =14)
‘TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,00002 +0,00002 6 0,0 0,0 8 0,0 0,0 14 0,00002 0,00004
TOUS PRODUITS PONDERES| semble de loffre avec pondération | - | +0,0001 5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0001 | 0,000002
par les parts de marché
Boissons pour le sport sucrees (T0 : n=9 ; T1:n=11; T2 : n=12)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 01 0,01 9 0,01 0,02 11 0,1 0,1 12| 0,00001 | 0,00003
TOUS PRODUITS PONDERE| semble de loffre avec pondération | 0,04 2 0,04 0,001 0,03 0,001 9 | 0,00002 |0,000001
par les parts de marché
Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool (T0 : n=0; T1:n=0; T2 : n=19)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 19 0 0,1
TOUS PRODUITS PONDERE| semble de l'offre avec pondération 18 0,01 0,01
par les parts de marché
Bieres sucrees sans alcool (TO ;T1:n=4;T2:n=85)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 40,1 0,01 003 | 85 0 0,1
TOUS PRODUITS PONDERE| semble de l'offre avec pondération | ; 3 0,0 0,0 56 0 0,01
par les parts de marché
Boissons aperitives sans sucres ajoutes (T0 : n=0; T1: n=0; T2 : n=4)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 01 0,1
TOUS PRODUITS PONDERE| semble de l'offre avec pondération 2 | 00001 0,0
par les parts de marché
Boissons aperitives sucrees (T0O
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 10,1 A 0,1 0,03 68 0 0,1
TOUS PRODUITS PONDERE| semble de l'offre avec pondération +0,1 2 01 0,002 42 0 0,01
par les parts de marché
Autres boissons sans sucres ajoutes (T0:n=0; T1 : ; T2:n=8)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 0,04 3 0,0 00 8 0,04 0,1
TOUS PRODUITS PONDERES| semble de l'offre avec pondération 0,0 3 0,0 0,0 0,0 0,0
par les parts de marché
Autres boissons sucrees (T0: n=0; T1:n=2 ; T2 : n=42)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 2 0,0 0,0 12 0 0.2
Ensemble de I'offre avec pondérati
TOUS PRODUITS PONDERES| ¢ d¢ Folireavecponceration) -, 1 0,0 34 0 0,01
par les parts de marché

Tratio des volumes des produ
N=Effectif; Moy=Moyenne ; E
Case en violet

r I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel
flectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de I'année indiquée
iminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* i p<0,05 ; ** si p<0,01; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01; *** si p<0,001)
Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal & 1 ou 2; utilisé également pour les familles dont I'étude 'est pas pertinente pour les matires grasses

Case vide : aucun produit collecté 'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a

Familles non pertinentes pour |

fruits sucrees, Boissons aux legumes, Boissons energisantes sans sucres ajoutes, Boissons

Boissons

sees sucrees, Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50%, B

nnées d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)

fruits sans

é collecté sur au moins 1 des 2 années considérées / delta non présenté pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les matidres grasses
ude des matires grasses : Colas sans sucres ajoutes, Colas sucres et edulcores, Colas sucres, Boissons au the sans sucres ajoutes, Boissons au the sucrees et edulcorees, Boissons au the sucrees, Tonics e bitterssans sucres ajoutes, Tonis et biters sucres et
edulcores, Tonics et bitters sucres, Eaux aromatisees sans sucres ajoutes, Eaux aromatisees sucrees et edulcorees, Eaux aro

alcool, Boissons aperitives sans sucres ajoutes, Boissons aperitives sucrees, Autres boissons sans sucres ajoutes, Autres boissons sucrees
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5.5. Evolution des teneurs en acides gras saturés

Pour I'étude des teneurs en acides gras saturés, seules les 3 familles a base de lait (d’origine
animale), d’oléagineux (amande, noisette par exemple) et/ou de légumineuses (soja) sont
considérées comme d’intérét : Boissons lactées aromatisées, Boissons végétales sans sucres
ajoutés ainsi que Boissons végétales sucrées. C’est pourquoi, les tableaux récapitulatifs des
différences de teneurs moyennes pour ce nutriment entre les 2 derniers suivis (2013 et 2019)
et sur le long terme (2010 et 2019) pour les 28 autres familles*?, sont présentés en Annexe 8.

42 Colas sans sucres ajoutés, Colas sucrés et édulcorés, Colas sucrés, Boissons au thé sans sucres ajoutés,
Boissons au thé sucrées et édulcorées, Boissons au thé sucrées, Tonics et bitters sans sucres ajoutés,
Tonics et bitters sucrés et édulcorés, Tonics et bitters sucrés, Eaux aromatisées sans sucres ajoutés, Eaux
aromatisées sucrées et édulcorées, Eaux aromatisées sucrées, Boissons aux fruits a teneur en fruits = 50%,
Boissons aux fruits sans sucres ajoutés, Boissons aux fruits sucrées et édulcorées, Boissons aux fruits
sucrées, Boissons aux 1égumes, Boissons énergisantes sans sucres ajoutés, Boissons énergisantes sucrées
et édulcorées, Boissons énergisantes sucrées, Boissons pour le sport édulcorées, Boissons pour le sport
sucrées, Biéres sans sucres ajoutés et sans alcool, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans
sucres ajoutés, Boissons apéritives sucrées, Autres boissons sans sucres ajoutés, Autres boissons sucrées.
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5.5.1. Boissons lactées aromatisées

Le Tableau 38 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés
entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a
2019) au sein de la famille Boissons lactées aromatisées.

Tableau 38 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons lactées aromatisées.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100mi) Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6ans) (9ans)
Boissons lactees aromatisees
9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,6 +141% +0,2 +29% 6 0,7 0,3 0,4 85 1,0 0,5
Ensemble de I'offre avec pondération par les
TOUS PRODUITS PONDERES P 1 p -0,02 2% 5 0,7 0,1 60 0,7 0,1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,6 +141% 0,4 85 1,0
T1-T2
RENOUVELLEMENT
Afhren cos Refir - 9% 4 85 0,5
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,6 +1419 0,4 1,0
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,6 +141% 1 0,4 85 1,0 0,5
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,1 -16% 3 0,6 0,4 3 0,5 0,2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,2 +32% 6 0,7 03 81 1,0 05
TO-T2
RENOUVELLEMENT - e TOT T
DE L'OFFRE Références Retirées T0O-T2 vs Offre T2 +0,1 +12% 3 0,9 0,2 85 1,0 05
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,1 +15% 3 0,9 02 81 1,0 05
MN +0,7 +163% +0,6 +134% 2 0,5 0,4 0,4 66 1,1
MDD -0,4* -39% 3 1,0 0,1 15 0,6 02
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +0,2 +32% 1 0,7 0,9 0,2
DSbio
Tratio des volumes des produits identiiés par T0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecarttype ; nationales ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisds biologiques
Case en violet:diminution significative enre les tencurs moyennes des 2 années ; pour e sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et année B significativement nférieures 3 celles de I'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de Fensemble des éférences de

Fannéc B significativement inféricures i celles des références retirées entre [année A t 'année B/rcm‘\us moyenes des éférences joutées entre [année et fannée b significativement nfrieures i cellesdes éférences retirées entre Fannée At lannée B (51 p<0.05  ** s p<0.01 +*5ip<0,001)
Case en oranee g les teneurs des 2 années ; o Jes s neur é ennehnneel\srhnnccB:1;.n|hunwrmem>unsneure31wlles de ensemble des références ds|mnee/\/:meunm;yenm ‘ensemble des
références de I'anné ivement supéri celles des références retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des n’Aﬁ"r ajoutées entre 'année A et l'année B significativement supéri celles des références retirées entre I'année A et 'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01; *** si
<001
Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal & 10u 2

Case vide : aucun produit collecté dans Iechantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

Aucune évolution significative des teneurs moyennes en acides gras saturés n’est
observée pour l'ensemble de l'offre, pondérée ou non par les parts de marché
(Tableau 38). Ce type de produits est nouvellement intégré au périmetre du secteur en 2019
impliquant que les collectes de 2010 et 2013 ne sont pas exhaustives. Cela signifie qu’il n’est pas
possible de conclure sur les évolutions de teneur moyenne (I'absence d’évolution peut
s’expliquer par le fait que ces produits n’étaient pas correctement couverts lors des suivis
précédents).

Aucune évolution significative des teneurs en acides gras saturés n’est observée au
niveau des segments de marché pour les données non pondérées entre les 2 derniers suivis
(T1-T2:2013 a 2019). A noter qu'une diminution significative de la teneur moyenne en acides
gras saturés pour les marques de distributeurs est mise en évidence entre les 2 suivis les plus
éloignés (TO-T2:2010a2019) (-0,4g/100ml soit -39% ; Tableau 38).
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5.5.2. Boissons végétales sans sucres ajoutés

Le Tableau 39 récapitule 'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés
entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2:2010 a
2019) au sein de la famille Boissons végétales sans sucres ajoutés. Au niveau de 'ensemble de
I'offre de la famille sans pondération par les volumes de vente ainsi que pour les
segments de marché, aucune évolution significative n’est observée (Tableau 39).

Tableau 39 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons végétales sans
sucres ajoutés.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100ml) P To1z Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (9ans)
Boissons vegetales sans sucres ajoutes
9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +25% +0,04 +11% 9 03 01 23 0,3 0,1 167 03 04
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble del'offre avec pondération parles | ) -13% 0,1+ -31% 7 0,4 0,02 23 0,3 002 | 155 03 0,03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,03 -9% 19 0,3 01 19 0,3 01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 +29% 23 03 0,1 148 0,4 04
T1-T2
RENOUVELLEMENT
P e 9
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 +19% 3 0,3 002 | 167 03 04
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,1 +23% 3 0,3 002 | 148 0,4 0,4
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,01 -4% 8 0,3 01 8 0,3 0,2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,04 +12% 9 0,3 01 159 03 0,4
TO-T2
RENOUVELLEMENT
éfé é - 73% 2 6 0,
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,1 +73 1 0,2 1 0,3 4
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,1 +74% 1 0,2 159 0,3 0,4
MN +0,1 +50% +0,1 +25% 3 0,3 0,2 12 0,3 01 104 0,4 04
MDD -0,03 -10% -0,04 -13% 5 0,3 0,1 10 0,3 0,1 47 0,3 03
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD -0,02 7% 1 0,3 0,3 0,1
DSbio +0,1 +33% 1 0,3 12 0,4 0,4
"ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; Moy ; ET=Ecart-type ; nationales ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Case en vilet: diminution signifctiv enire es tencurs moyennes des 2années : pour s sous-groupes  eneurs moyennes des réérences ajoutées entre année A et 'année B significativement nfeicures  cells de Fensemble des éférences de lannée A/teneurs moyennes e lensemble des références de
I'année B significativement inférieures a celles des références retirées entre 'année A et 'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre l'année A et I'année B significativement inférieures a celles des références retirées entre I'année A et l'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs des 2 années ; pour les pes : teneurs des réfé wées entre lannée A et Tannée B significativement supérieures A celles de Fensemble des références de l'année A/teneurs moyennes de lensemble dm
références de 'année B significativement supérieures A celles des références retirées entre I'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre 'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01;
p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectifd’au moins une des 3 années égal a 10u 2
Case vide : aucun produit collecté dans Iechantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

Au niveau de I'ensemble de I'offre de la famille en pondérant par les parts de marché, une
diminution significative de la teneur moyenne en acides gras saturés est observée entre les 2
suivis les plus éloignés (T0O-T2: 2010 a 2019 ; -0,1g/100ml soit -31% ; Tableau 39).
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5.5.3. Boissons végétales sucrées

Le Tableau 40 récapitule 'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés
entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a
2019) au sein de la famille Boissons végétales sucrées. Aucune évolution significative des
teneurs n’est observée que ce soit entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019) ou
entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2010 a 2019) (Tableau 40).

Tableau 40 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en acides gras saturés entre les 2 derniers
suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons végétales sucrées.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100mi) o 012 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (9ans)
Boissons vegetales sucrees
9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,02 +4% -0,01 -1% 10 0,5 0,2 36 0,5 03 150 0,5 0,6
Ensemble de 'offre avec pondération par les
TOUS PRODUITS PONDERES P 1 P -0,03 -8% -0,1 -26% 9 0,5 0,02 33 0,4 0,03 133 0,4 0,03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,02 +3% 32 0,5 0,4 32 0,5 0,4
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,001 -0,2% 36 0,5 03 116 0,5 0,6
T1-T2
Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,2 +61% 4 03 0,0 150 0,5 0,6
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,2 +55% 4 0,3 0,0 116 0,5 0,6
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,2 -34% 5 0,6 0,2 5 0,4 0,04
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,003 -1% 10 0,5 0,2 145 0,5 0,6
TO-T2
RENOUVELLEMENT
i C Retird - N
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,1 +21% 5 04 0,1 150 0,5 0,6
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,1 +22% 5 0,4 0,1 145 0,5 0,6
MN +0,003 +1% +0,03 +7% 7 0,4 0,1 20 0,5 03 81 0,5 0,5
MDD -0,01 -2% -0,1 -22% 3 0,6 0,2 14 0,5 0,4 58 0,5 0,7
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +0,1 +17% 2 0,3 0,0 4 0,4 0,1
DSbio 7 0,8 09
Tratio des volumes des produits identifiés par [0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; S ET=Ecart-type ; nationales ; de 5 entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Case en violet : diminution s les teneurs des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et lannée B significativement inférieures 3 celles de 'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de 'ensemble des références de
Tannée B significativement inférieures 3 celles des références retirées entre 'année A et 'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures  celles des références retirées entre I'annde A et I'année B (* i p<0,05 ; ** s p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : les teneurs des 2 années ; pourles pes : teneurs des réf tées entre lannée A et F'année B 6 a celles de I' références de Iannée A/teneurs moyennes de l'ensemble des
références de Iannée B significativement supérieures  celles des références retirées entre I'année A et I'année B/tencurs moyennes des références ajoutées entre Iannée A et Iannée B significativement supérieures a celles des références retirées entre I'année A et Iannée B (* si p<0,05; ** 5i p<0,01; *** si
p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 4 1 0u 2

Case vide : aucun produit collecté dans Icchantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

Etude du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool-Oqali-Comparaison 2010/2013/2019-Edition 2024 98



5.5.4. Synthese de I'évolution des teneurs en acides gras saturés

Une fois exclues les familles dont les listes d’'ingrédients des produits ne contiennent pas ou
contiennent des quantités négligeables de lait (d’origine animale), d’oléagineux (amande,
noisette par exemple) et/ou de légumineuses (soja)*3, 3 familles sur les 31 étudiées sont
d’'intérét pour les acides gras saturés : Boissons lactées aromatisées, Boissons végétales sans
sucres ajoutés ainsi que Boissons végétales sucrées.

En comparant I'ensemble de l'offre 2013 a I'ensemble de 'offre 2019 (T1-T2) avec ou sans
pondération par les parts de marché, aucune des 3 familles d’intérét ne présente d’évolution
significative de sa teneur moyenne en acides gras saturés. Le méme résultat est observé
pour les segments de marché, les produits appariés et le renouvellement de I'offre.

Le Tableau 41 reprend les évolutions des teneurs moyennes en acides gras saturés (en g/100ml
eten %), en comparant 'ensemble de I'offre avec et sans pondération, entre les 2 derniers suivis
(T1-T2:2013 a 2019) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019).

43 Colas sans sucres ajoutés, Colas sucrés et édulcorés, Colas sucrés, Boissons au thé sans sucres ajoutés,
Boissons au thé sucrées et édulcorées, Boissons au thé sucrées, Tonics et bitters sans sucres ajoutés,
Tonics et bitters sucrés et édulcorés, Tonics et bitters sucrés, Eaux aromatisées sans sucres ajoutés, Eaux
aromatisées sucrées et édulcorées, Eaux aromatisées sucrées, Boissons aux fruits a teneur en fruits = 50%,
Boissons aux fruits sans sucres ajoutés, Boissons aux fruits sucrées et édulcorées, Boissons aux fruits
sucrées, Boissons aux 1égumes, Boissons énergisantes sans sucres ajoutés, Boissons énergisantes sucrées
et édulcorées, Boissons énergisantes sucrées, Boissons pour le sport édulcorées, Boissons pour le sport
sucrées, Biéres sans sucres ajoutés et sans alcool, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans
sucres ajoutés, Boissons apéritives sucrées, Autres boissons sans sucres ajoutés, Autres boissons sucrées.
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Tableau 41 : Récapitulatif des taux d’évolution des teneurs moyennes par famille en acides gras saturés
entre les 2 derniers suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019), avec et sans pondération par
les parts de marché.

Etude du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool-Oqali-Comparaison 2010/2013/2019-Edition 2024

Différences moyennes Différences moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures T1-T2 T0-T2 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
(9/100ml) (6 ans) (9 ans)
par famille
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
Boissons lactees aromatisees (T0 : n=6 ; T1: n=1; T2 : n=85)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,6 +141% +0,2 +29% 6 0,7 0,3 1 0,4 85 1,0 0,5
E ble de I'offi dérati
TOUS PRODUITS PONDERES| o6 ¢ d¢ Fotire avec ponderation -0,02 2% 5 0,7 01 60 07 01
par les parts de marché
Boissons vegetales sans sucres ajoutes (T0 : n=9 ; T1:n=23; T2 : n=167)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +25% +0,04 +11% 9 0,3 0,1 23 0,3 0,1 167 0,3 0,4
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES 1 -0,04 -13% -0,1* -31% 7 0,4 0,02 23 0,3 0,02 155 0,3 0,03
par les parts de marché
Boissons vegetales sucrees (T0: n=10 ; T1 : n=36 ; T2 : n=150)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,02 +4% -0,01 -1% 10 05 0,2 36 05 03 150 05 0,6
E ble de I'offr dérati
TOUS PRODUITS PONDERES| ~>¢ 0 ¢ de totireavec ponderation | 55 -8% -0,1 -26% 9 05 0,02 33 04 003 | 133 04 0,03
par les parts de marché
Colas sans sucres ajoutes (T0 : n=66 ; T1:n=81; T2 : n=65)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 +0,01 66 0,01 0,02 81 0,01 0,02 65 0,02 0,05
Ensemble de I'offre avec pondération B — - ) )
TOUS PRODUITS PONDERES 1 +0,004 +0,003 50 0,004 0,01 8 0,003 0,01 62 0,01 0,01
par les parts de marché
Colas sucres et edulcores (T0 : n=6; T1: n=23; T2 : n=19)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,02 +0,02 6 0,0001 0,0001 23 0,00001 | 0,00003 19 0,02 0,02
TOUS PRODUITS PONDERES Ensemble de l'offre avec pom‘:l(]eratlcn +0,03 +0,03 i 0,0001 0,0 23 0,00002 | 0,00001 18 0,03 0,01
par les parts de marché
Colas sucres (T0 : n=34; T1:n=39; T2 : n=58)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,004 +0,002 34 0,01 0,03 39 0,01 0,02 58 0,02 0,04
Ensemble de I'offre avec pondération ) , - , ;
TOUS PRODUITS PONDERES 1 +0,004 +0,01 30 0,001 0,01 35 0,003 0,01 5 0,01 0,02
par les parts de marché
Boissons au the sans sucres ajoutes (T0 : n=17 ; T1 : n=26 ; T2 : n=22)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 +0,002 17 0,003 0,01 26 0,01 0,1 22 0,005 0,01
TOUS PRODUITS PONDERES Ensemble de l'offre avec ponv:l?ratwn -0,1 +0,01 13 0,0004 0,00 25 0,1 0,02 21 0,01 0,003
par les parts de marché
Boissons au the sucrees et edulcorees (T0: n=3; T1: n=14; T2 : n=46)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,001 +0,004 3 0,0 0,0 14 0,004 0,01 46 0,004 0,01
Ensemble de I'offre avec pondération o o ) .
TOUS PRODUITS PONDERES 1 +0,001 +0,001 3 0,0 0,0 10 0,0 0,0 41 0,001 0,002
par les parts de marché
Boissons au the sucrees (T0: n=59 ; T1: n=98; T2 : n=200)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 +0,01 59 0,01 0,02 98 0,02 0,1 200 0,01 0,03
TOUS PRODUITS PONDERES| semPle de loffre avec pondération | - 10,02 52 | 0002 | 0002 | 94 0,02 001 | 175 | 002 0,005
par les parts de marché
Tonics et bitters sans sucres ajoutes (T0 : n=5; T1:n=3; T2 : n=8)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,02 +0,02 5 0,0 0,0 3 0,0 0,0 8 0,02 0,03
Ensemble de I'offre avec pondération ; ~ ) ) o ;
TOUS PRODUITS PONDERES 1 +0,02 +0,02 5 0,0 0,0 3 0,0 0,0 8 0,02 0,01
par les parts de marché
Tonics et bitters sucres et edulcores (T0 : n=7 ; T1:n=9; T2 : n=8)
TOUS PRODUITS Ensemble de 'offre +0,0001 +0,00002 0,00003 | 0,00005 9 0,0 0,0 8 0,0001 0,0001
TOUS PRODUITS PONDERES Ensemble de l'offre avec pon(‘:lfratlcn +0,00003 +0,00001 0,00002 | 0,00001 9 0,0 0,0 0,00003 | 0,00001
par les parts de marché
Tonics et bitters sucres (T0: n=10; T1: n=18; T2 : n=28)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 +0,005 10 0,02 0,03 18 0,01 0,03 28 0,02 0,05
Ensemble de I'offre avec pondération - ,
TOUS PRODUITS PONDERES 1 +0,1 +0,1 9 0,01 0,005 15 0,01 0,004 26 0,1 0,01
par les parts de marché
Eaux aromatisees sans sucres ajoutes (T0 : n=64; T1: n=82 ; T2 : n=94)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 +0,01 64 0,002 0,01 82 0,003 0,01 94 0,02 0,05
TOUS PRODUITS PONDERES| “semPie de loffre avec pondération |, ,, +0,01 57 | 00001 | 00004 | 69 | 0001 | 0001 | 91 | o01 0,01
par les parts de marché
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees (T0 : n=10; T1 : n=38; T2 : n=30)
TOUS PRODUITS Ensemble de 'offre +0,01 +0,01 10 0,0 0,0 38 |0,000003| 0,00002 30 0,01 0,02
Ensemble de I'offre avec pondération ) o o ) ;
TOUS PRODUITS PONDERES 1 +0,001 +0,001 10 0,0 0,0 31 ]0,0000005( 0,000002 29 0,001 0,002
par les parts de marché
Eaux aromatisees sucrees (T0: n=78; T1:n=102; T2 : n=167)
TOUS PRODUITS Ensemble de 'offre -0,004 +0,01 8 0,01 0,02 102 0,02 0,1 16 0,02 0,04
E 1 I'offi érati
TOUS PRODUITS PONDEREs| nsemPle de loffre avec pondération | +0,01 62 0,01 0005 | 82 | 0004 | 0003 | 150 | 002 0,01
par les parts de marché
Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50% (T0 : n=25; T1: n=78; T2 : n=82)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,04 +0,01 25 0,1 0,3 ~ 0,1 0,3 82 0,1 0,4
Ensemble de 'offre avec pondération o e P, . ; -
TOUS PRODUITS PONDERES 1 +0,02 +0,04 16 0,002 0,001 3 0,02 0,004 75 0,04 0,03
par les parts de marché
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Différences moyennes

Différences moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures T1-T2 T0-T2 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
(9/100ml) (6 ans) (9 ans)
par famille
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
Boissons aux fruits sans sucres ajoutes (T0: n=46 ; T1:n=78; T2 : n=71)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 0,01 0,02 46 0,03 0,1 78 0,03 0,1 71 0,01 0,02
Ensemble de 'offre avec pondération ) ) _
TOUS PRODUITS PONDERES 1 0,1 +0,01 36 0,004 0,004 71 0,1 0,02 65 0,01 0,003
par les parts de marché
Boissons aux fruits sucrees et edulcorees (T0 : n=8 ; T1:n=40; T2 : n=62)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,004 +0,02 8 0,00001 | 0,00004 40 0,01 0,04 62 0,02 0,03
E ! I'offi érati
TOUS PRODUITS PONDEREs| noemPle de loffre avec pondération| = ), +0,004 5 0,0 0,0 32 0,01 0,01 55 | 0004 | 0003
par les parts de marché
Boissons aux fruits sucrees (T0 : n=181 ; T1 : n=366 ; T2 : n=585)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 +0,01 181 0,01 0,02 366 0,03 0,1 585 0,02 0,1
TOUS PRODUITS PONDERES Ensemble de l'offre avec pont?‘eranon 0,01 +0,01 125 0,002 0,002 329 0,03 0,02 539 0,01 0,01
par les parts de marché
Boissons aux legumes (T0: n=13; T1:n=17; T2 : n=38)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 0,04 0,03 13 0,05 0,1 17 0,1 0,1 38 0,02 0,03
Ensemble de I'offre avec pondération )
TOUS PRODUITS PONDERES 1 +0,001 -0,03 6 0,03 0,004 3 0,000 0,001 35 0,001 0,001
par les parts de marché
Boissons energisantes sans sucres ajoutes (T0 : n=5; T1: n=6 ; T2 : n=17)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,02 +0,02 5 0,0 0,0 6 0,0 0,0 17 0,02 0,04
TOUS PRODUITS PONDERES| EnsemPle de loffre avec pondération |, ; +0,01 3 0,0 0,0 6 0,0 0,0 7 0,01 0,002
par les parts de marché
Boissons energisantes sucrees et edulcorees (T0 : n=4; T1: n=11; T2 : n=31)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 +0,03 4 0,0 0,0 11 0,02 0,1 31 0,03 0,1
Ensemble de I'offre avec pondération o
TOUS PRODUITS PONDERES 1 -0,1 +0,004 1 0,0 10 0,1 0,01 29 0,004 0,003
par les parts de marché
Boissons energisantes sucrees (T0:n=19; T1: n=41; T2 : n=38)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,02 +0,03 19 0,01 0,02 41 0,02 0,1 38 0,04 0,1
TOUS PRODUITS PONDERES| Zsemble de l'offre avec pOnc}frat'O" +0,02 +0,02 15 0,01 0,003 10 0,01 0,002 30 0,03 0,01
par les parts de marché
Boissons pour le sport edulcorees (T0 : n=6 ; T1: n=8; T2 : n=14)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,00002 +0,00002 6 0,0 0,0 8 0,0 0,0 14 0,00002 | 0,00004
Ensemble de I'offre avec pondération , o -
TOUS PRODUITS PONDERES 1 +0,0001 +0,0001 5 0,0 0,0 7 0,0 0,0 7 0,0001 | 0,000002
par les parts de marché
Boissons pour le sport sucrees (T0: n=8; T1:n=11; T2 : n=12)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 +0,00001 8 0,0 0,0 11 0,1 0,1 12 0,00001 | 0,00003
TOUS PRODUITS PONDERES Ensemble de l'offre avec ponéfratmn -0,01 +0,00002 1 0,0 0,01 0,001 9 0,00002 | 0,000001
par les parts de marché
Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool (T0 : n=0; T1:n=0; T2 : n=19)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 19 0,01 0,0
Ensemble de I'offre avec pondération )
TOUS PRODUITS PONDERES 1 18 0,001 0,0
par les parts de marché
Bieres sucrees sans alcool (TO n=85)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,02 3 0,0 0,0 85 0,02 0,03
E ! I'offi érati
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de I'offre avec ponc%t‘eratmn +0,004 3 0,0 0,0 56 0,004 0,002
par les parts de marché
Boissons aperitives sans sucres ajoutes (T0: n=0; T1: n=0; T2 : n=4)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 4 0,003 0,003
TOUS PRODUITS PONDERES Ensemble de l'offre avec pont?‘eranon 2 0,0001 0,0
par les parts de marché
Boissons aperitives sucrees (T0:n=0; T1:n=0; T2 : n=68)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 68 0,04 0,02
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES 1 42 0,04 0,001
par les parts de marché
Autres boissons sans sucres ajoutes (T0 : n=0; T1: n=2; T2 : n=8)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 2 0,0 0,0 8 0,01 0,02
TOUS PRODUITS PONDERES| Ensemble de l'offre avec pondération| ) . 2 0,0 0,0 4 0,003 | 0,0004
par les parts de marché
Autres boissons sucrees (T0 : n=0; T1:n=2; T2 : n=42)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 2 0,0 0,0 A2 0,01 0,1
Ensemble de I'offre avec pondération ;
TOUS PRODUITS PONDERES 1 +0,1 1 0,0 34 0,1 0,01
par les parts de marché

'ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests stz
Chiffres grisé:

ies effectués : test de permutations
fectif d'au moins une des 3 années égal 2 1 ou 2; utilisé également pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les acides gras saturés
Case vide : aucun produit collecté 'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées / delta non présenté pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les acides gras saturés

fectif; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de I'année indiquée

Familles non pertinentes pour I'étude des acides gras saturés : Colas sans sucres ajoutes, Colas sucres et edulcores, Colas sucres, Boissons au the sans sucres ajoutes, Boissons au the sucrees et edulcorees, Boissons au the sucrees, Tonics et bitters sans sucres ajoutes, Tonics et bitters
sucres et edulcores, Tonics et bitters sucres, Eaux aromatisees sans sucres ajoutes, Eaux aromatisees sucrees et edulcorees, Eaux aromatisees sucrees, Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50%, Boissons aux fruits sans sucres ajoutes, Boissons aux fruits sucrees et edulcorees,
Boissons aux fruits sucrees, Boissons aux legumes, Boissons sans
sucrees sans alcool, Boissons aperitives sans sucres ajoutes, Boissons aperitives sucrees, Autres boissons sans sucres ajoutes, Autres boissons sucrees.

Etude du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool-Oqali-Comparaison 2010/2013/2019-Edition 2024

tes, Boissons

sucrees et edulcorees, Boissons energisantes sucrees, Boissons pour le sport edulcorees, Boissons pour le sport sucrees, Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool, Bieres
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5.6. Evolution des teneurs en sel

Pour I’étude des teneurs en sel, seules les 5 familles pour lesquelles des produits présentent du
sel ajouté dans les listes d’'ingrédients sont considérées comme d’intérét pour cette partie :
Boissons aux légumes, Boissons végétales sans sucres ajoutés, Boissons végétales sucrées,
Boissons pour le sport édulcorées ainsi que Boissons pour le sport sucrées. C’est pourquoi, les
tableaux récapitulatifs des différences de teneurs moyennes pour ce nutriment entre les 2
derniers suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019) pour les 26 autres familles#4,
sont présentés en Annexe 9.

5.6.1. Boissons aux légumes

Le Tableau 42 récapitule 'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sel entre les 2
derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2:2010 a 2019) au
sein de la famille Boissons aux légumes.

Tableau 42 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sel entre les 2 derniers suivis (2013 et
2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons aux légumes.

Différences entre les moyennes
des teneurs nnes en Sel (9/100ml) T1-T2 T0-T2 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6 ans) (9 ans)
Boissons aux legumes
g/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,34%** -84% -0,10 -60% 12 0,16 0,29 17 0,40 0,40 38 0,07 0,14
E ble de I'offr dérati 1
TOUS PRODUITS PONDERES nsembie de Tollre avec ponceration paries | o 5> | +1856% | -0,03 -55% 5 | 005 |0004| 3 | 0001 |0002| 35 | 002 | 001
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,11 -35% 6 0,32 0,52 6 0,21 0,28
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,36*** -91% 17 0,40 0,40 32 0,04 0,08
T1-T2
RENOUVELLEMENT
6fé iré K -0,38%* | -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,38 85% 11 0,44 0,34 38 0,07 0,14
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,41*** -91% 11 0,44 0,34 32 0,04 0,08
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,12 -16% 1 0,75 1 0,63
Offre TO vs références Ajoutées T0O-T2 -0,11 -69% 12 0,16 0,29 37 0,05 0,11
TO-T2
RENOUVELLEMENT
h Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,04 -40% 11 0,11 0,23 38 0,07 0,14
DE L'OFFRE
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,06 -54% 11 0,11 0,23 37 0,05 0,11
MN -0,37** -88% -0,05 -50% 1 0,10 8 0,42 0,49 24 0,05 0,12
MDD -0,26 -73% -0,14 -59% 7 0,24 0,37 6 0,36 0,37 13 0,10 0,18
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD -0,42 -100% -0,04 -100% 1 0,04 0,06 3 0,42 0,32 1 0,00
DSbio
ratio des volumes des produits identifiés par I'0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; ques nationales ; ques de ; ques de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année A et I'année B significativement inférieures 4 celles de I'ensemble des références de 'année A/teneurs moyennes de
T'ensemble des références de I'année B significativement inférieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures a celles des références retirées entre 'année A et
Iannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et 'année B significativement supérieures 4 celles de 'ensemble des références de 'année A/teneurs
moyennes de 'ensemble des références de I'année B significativement supérieures A celles des références retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles des références retirées
entre l'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

44 Colas sans sucres ajoutés, Colas sucrés et édulcorés, Colas sucrés, Boissons au thé sans sucres ajoutés,
Boissons au thé sucrées et édulcorées, Boissons au thé sucrées, Tonics et bitters sans sucres ajoutés,
Tonics et bitters sucrés et édulcorés, Tonics et bitters sucrés, Eaux aromatisées sans sucres ajoutés, Eaux
aromatisées sucrées et édulcorées, Eaux aromatisées sucrées, Boissons aux fruits a teneur en fruits = 50%,
Boissons aux fruits sans sucres ajoutés, Boissons aux fruits sucrées et édulcorées, Boissons aux fruits
sucrées, Boissons lactées aromatisées, Boissons énergisantes sans sucres ajoutés, Boissons énergisantes
sucrées et édulcorées, Boissons énergisantes sucrées, Bieres sans sucres ajoutés et sans alcool, Bieres
sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans sucres ajoutés, Boissons apéritives sucrées, Autres boissons
sans sucres ajoutés, Autres boissons sucrées.
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Au niveau de I'ensemble de I'offre de la famille (Tableau 42 ; Figure 36), une diminution
significative de la teneur moyenne en sel est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013
a2019;-0,34g/100ml soit -84%).

Cette diminution s’explique en partie par un renouvellement de I'offre allant dans le sens
d’'une diminution des teneurs (Tableau 42 ; Figure 36). Les produits « Ajoutés T1-T2 »45
présentent une teneur moyenne en sel significativement plus faible que celles des produits
« Retirés T1-T2 »%6 (-0,41g/100ml soit -91%) et de 'ensemble de I'offre T1 (-0,36g/100ml soit
-91%). De plus, les produits de 'ensemble de I'offre T2 présentent une teneur moyenne en sel
significativement plus faible que les produits « Retirés T1-T2 » (-0,38g/100ml soit -85%).

Au niveau des segments de marché (Tableau 42 ; Figure 37), cette diminution significative
entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019), est notamment portée par les marques
nationales (-0,37g/100ml soit -88% ; 'effectif de 2013 étant relativement faible : n=8).

Enfin, au niveau de I'ensemble de l'offre de la famille en pondérant par les parts de
marché (Tableau 26), aucune évolution significative des teneurs moyennes en sel n’est
observée, que ce soit entre les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) ou entre les 2 suivis les
plus éloignés (T0-T2:2010 a 2019) (Tableau 42).

45 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par 'Oqali en 2013.
46 Produits retirés du marché entre 2013 et 2019 ou non captés par 'Oqali en 2019.
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Variabilite nutritionnelle: sel Variabilité nutritionnelle par segment de marché: sel
Famille Boissons aux legumes Famille Boissons aux legumes
20+ 2.0
[ -034g -0,36g |
Kok Hokok
1.8 ,—l 184
+0,38g
Kook
169 16
[ -041g }
144 Kook
144 -0.37g1
*k
£ 12A9
= 12+
g E
T, 104 8
E S 10
o 08 % 1 =
v 0.8
0.6+
06 %
04+
+
0.4 + +
02 x +
f + =
0.0+ = T 02
T T T T T T T —+-
Offre 2010 Offre 2013 Offre 2019 Retires Apparies Apparies Ajoutes 0.0+
(TO) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2 T T
T1) T2) 1 2
statistig
Légende Définition Légende | Année de suivi Légende | Année de suivi
Offre 2010 (T0) Offre captée par 1'0gali en 2010 (n=12) 10 2010 Hard Discount (n=4)
Offre 2013 (T1) Offre captée par I'0gali en 2013 (n=17) 1 2013 Hard Discount (n=3)
Offre 2019 (T2) Offre captée par I'0qali en 2019 (n=38) - - — ] 12 27019 — l-‘lard D“f@“‘?‘ (n=1) —
Retirés T1-T2 Produits retirés entre 2013 et 2019 ou non captés par I'Ogali en 2019 (n=11) é ggtg II::I[fqu\\t‘s (jc (:?5:'7‘:":0"'75_ [“::) S ;g:g E‘T f:"‘:“" S spec !f‘}‘scs F’O}"g"l"‘\b [“:2)
Appariés T1-T2 (VN T1) Produits de 2013 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=6) 2 — d,"““ £e Cls ,“ o e",“ (n= 7,) = - SUIDUTEULS SPECia|ses D0 05 1Nes (n=0)
~ - ~ - . —— — 6 2019 Marques de distributeurs (n=13) 15 2019 Distributeurs specialises biologiques (n=0)
Appariés T1-T2 (VN T2) Produits de 2019 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=6) 7 2010 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
Ajoutés T1-T2 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2013 (n=32) 8 2013 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
Effetannée : * si p<0,05 ; ** si p<0,01;***si p<0,001 9 2019 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)

Effetannée : * si p<0,05 ; ** si p<0,01; *** si p<0,001

Figure 37 : Variabilité des teneurs en sel (g/100ml) par année et segment de
marché au sein de la famille Boissons aux légumes étudiée.

Figure 36 : Variabilité des teneurs en sel (g/100ml) par année et sous-groupe au
sein de la famille Boissons aux légumes étudiée.
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5.6.2. Boissons végétales sans sucres ajoutés

Le Tableau 43 récapitule I'’ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sel entre les 2
derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2:2010 a 2019) au
sein de la famille Boissons végétales sans sucres ajoutés. Aucune évolution significative des
teneurs n’est observée que ce soit entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019) ou
entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2010 a 2019) (Tableau 43).

Tableau 43 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sel entre les 2 derniers suivis (2013 et
2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons végétales sans sucres ajoutés.

Différences entre les moyennes
des teneurs en Sel (9/100ml) i . Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6 ans) (9ans)
Boissons vegetales sans sucres ajoutes
g/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 +7% -0,004 -4% 9 0,09 0,03 23 0,08 0,03 167 0,08 0,04
E ble de 1'offi dérati ar |
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Tollre avec ponderation paries | -, 5, 3% +0,01 | +22% 7 | 006 | 001 | 23 | 008 |0005| 155 | 0,08 | 0,004
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,02 -22% 19 0,08 0,03 19 0,06 0,05
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,01 +11% 23 0,08 0,03 148 0,09 0,03
T1-T2
RENOUVELLEMENT
™ - R o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,01 +18% 3 0,07 0,04 167 0,08 0,04
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,02 +23% 3 0,07 0,04 148 0,09 0,03
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,03 -30% 8 0,09 0,04 8 0,06 0,06
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,003 -3% 9 0,09 0,03 159 0,08 0,03
TO-T2
RENOUVELLEMENT
éfé iré K 3 49 7 4
DE L'OFFRE Références Retirées T0O-T2 vs Offre T2 +0,003 +4% 1 0,08 167 0,08 0,04
Références Retirées T0O-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,004 +5% 1 0,08 159 0,08 0,03
MN +0,02 +30% +0,01 +21% 3 0,07 0,04 12 0,07 0,03 104 0,08 0,03
MDD -0,02 -18% -0,03 -28% 5 0,10 0,03 10 0,09 0,02 47 0,08 0,04
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD -0,01 -11% 1 0,08 4 0,07 0,07
DSbio +0,05 +103% 1 0,05 12 0,10 0,03

"ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; JE ques nationales ; ques de distril ; g=marques de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSb teurs spécialisés biologiques

Case en violet : diminution sig s teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B sign ntinférieures 4 celles e 'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
T'ensemble des références de I'année B significativement inférieures A celles des références retirées entre I'année A etI'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures a celles des références retirées entre 'année A et
Iannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentati ficative entre les teneurs moyennes des 2 p
moyennes de 'ensemble des références de I'année B significativement supérieures A celles des réf:
entre 'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées

s de I'année A/teneurs
elles des références retirées
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5.6.3. Boissons végétales sucrées

Le Tableau 44 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sel entre les 2
derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2:2010 a 2019) au
sein de la famille Boissons végétales sucrées.

Tableau 44 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sel entre les 2 derniers suivis (2013 et
2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons végétales sucrées.

Différences entre les moyennes
des teneurs nnes en Sel (g/100ml) T1-T2 T0-T2 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6 ans) (9 ans)
Boissons vegetales sucrees
g/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 0,04 | -33% -0,03 -26% 10 | 012 | 004 | 36 | 013 | 006 | 150 | 0,09 | 0,05

E ble de I'offr dérati 1
TOUS PRODUITS PONDERES nsembe de Tollre avec ponderation Paries | g o puvx | 3794 -0,02 -20% 9 | o011 [0004| 33 | 013 | 001 | 133 | 0,09 | 001

parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,05%** -38% 32 0,12 0,06 32 0,08 0,04
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,04** -31% 36 0,13 0,06 116 0,09 0,05
T1-T2
RENOUVELLEMENT
| Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,08* -49% 4 0,17 0,10 | 150 0,09 0,05
DE L'OFFRE
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,08* -47% 4 0,17 0,10 116 0,09 0,05
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,02 -22% 5 0,11 0,04 5 0,09 0,06
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,03 -26% 10 0,12 0,04 145 0,09 0,05
TO-T2
RENOUVELLEMENT
fhs - ~ B 210,
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,04 31% 5 0,13 0,03 150 0,09 0,05
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,04 -31% 5 0,13 0,03 145 0,09 0,05
MN -0,04** -32% -0,02 -22% 7 0,11 0,03 20 0,13 0,07 81 0,09 0,05
MDD -0,04* -34% -0,05 -38% 3 0,13 0,05 14 0,12 0,06 58 0,08 0,05
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg

HD -0,10 -59% 2 0,17 0,09 1 0,07 0,08
DSbio 7 0,13 0,06

Iratio des volumes des produits identifiés parI'0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année A et I'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble des références de 'année A/teneurs moyennes de
Iensemble des références de 'année B significativement inférieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures a celles des références retirées entre I'année A et
Tannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et 'année B significativement supérieures a celles de 'ensemble des références de 'année A/teneurs
‘moyennes de I'ensemble des références de I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre I'année A et l'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et l'année B significativement supérieures a celles des références retirées
entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées

Au niveau de I'ensemble de I'offre de la famille (Tableau 44 ; Figure 39), une diminution
significative de la teneur moyenne en sel est observée entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2013
a2019;-0,04g/100ml soit -33%).

Celle-ci s’explique en partie :

- par un renouvellement de I'offre allant dans le sens d’'une diminution des teneurs
(Tableau 44 ; Figure 39). Les produits « Ajoutés T1-T2 »%7 présentent une teneur
moyenne en sel significativement plus faible que celles des produits « Retirés T1-T2 »8
(-0,08g/100ml soit -47%) et de I'ensemble de l'offre T1 (-0,04g/100ml soit -31%). De
plus, les produits de '’ensemble de I'offre T2 présentent une teneur moyenne en sel
significativement plus faible que les produits « Retirés T1-T2 » (-0,08g/100ml soit
-49%)).

- par des reformulations a la baisse (Tableau 44; Figure 39). Une diminution
significative de la teneur moyenne en sel est mise en évidence pour les produits appariés
entre 2013 et 2019 (-0,05g/100ml soit -38%). L’étude des teneurs référence par
référence entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019 ; Figure 38) montre que ces
reformulations sont réparties sur I'ensemble des produits et plus particuliérement, les
plus fortes diminutions sont principalement observées sur les teneurs en sel parmi les

47 Innovations, extensions de gamme et produits non captés par 'Oqali en 2013.
48 Produits retirés du marché entre 2013 et 2019 ou non captés par 'Oqali en 2019.
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plus élevées de 2013. Par ailleurs, quelques augmentations sont également observées.
L’ensemble des informations disponibles sur 'emballage, dont la liste des ingrédients,
ainsi que I'échange d’informations avec les professionnels du groupe de travail n’ont pas
permis d’expliquer les évolutions.

Evolution de la teneur en Sel dans la famille Boissons vegetales sucrees
(références 2013-2019 appariées)
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Figure 38 : Evolution, référence par référence, de la teneur en sel des produits appariés entre 2013 et 2019,
de la famille Boissons végétales sucrées étudiée.

Au niveau des segments de marché (Tableau 44 ; Figure 40), la diminution significative entre
les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019), est notamment portée par les marques de
distributeurs (-0,04g/100ml ; -34%) ainsi que les marques nationales (-0,04g/100ml ; -32%).

Enfin, au niveau de I'’ensemble de I'offre de la famille en pondérant par les parts de
marché (Tableau 44), une diminution significative de la teneur moyenne en sel est observée
entre les 2 derniers suivis (T1-T2:2013 a2019;-0,04g/100g soit -31%).

Etude du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool-Oqali-Comparaison 2010/2013/2019-Edition 2024 107



Variabilite nutritionnelle: sel Variabilité nutritionnelle par segment de marché: sel
Famille Boissons vegetales sucrees Famille Boissons vegetales sucrees
20+ 2.0+
1.8 1.8
164
164
-0,04g ¥ -0,05g | -0,04g ]
14 - eokok ok *k 1 4
= 45 [ +008g+ +004g]
= - * *% = 1724
g = 1.
= 104 I -0,09g l -0,08g l =
= * * = 104
T 584 =2
& 0. [ ! &
-0,05g -0,03g | T |
0.6 sokok * » 08
0.6
04+
0.2 @ % 0.4
0.0 % % 024
T T T T T T T +
Offre 2010 Offre 2013 Offre 2019 Retires Apparies Apparies Ajoutes 0.0+
(TO) (T1) (T2) T1-T2 T1-T2 (VN T1-T2 (VN T1-T2 T
T1) T2) 1
statistiq
Légende Définition Légende | Année de suivi éfinition Légende | Année de suivi
Offre 2010 (T0) Offre captée par 1'0gali en 2010 (n=10) 10 2010 Hard Discount (n=0)
Offre 2013 (T1) Offre captée par I'Oqali en 2013 (n=36) E igg :arj E'Scou“t E“:g
Offre 2019 (T2) Offre captée par I'0gali en 2019 (n=150) ard Discount (n=
Retirés T1-T2 Produits retirés entre 2013 et 2019 ou non captés par I'Ogali en 2019 (n=4) é ggig y\l:’fa-rqucs :ic :!15(}'Lb|1t0\|}':< “:34) i ;2%2 E‘%n‘?:mmm wm‘!ﬂms :)w}"%"lws [n:(:]
Fopanes T2 (N T Frodls de 2013 présens s n 201 t e 201, s e forme eniue o modie (17 . Tar—
Appariés T1-T2 (VN T2) Produits de 2019 présents a la fois en 2013 et en 2019, sous une forme identique ou modifiée (n=32) 7 2010 Varques d‘e L:i\‘ll"lhuteul's entree de gl;mme 0] - pece £
Ajoutés T1-T2 Innovations, ions de gamme et produits non captés par I'Ogali en 2013 (n=116) 8 2013 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01; *** si p<0,001 9 2019 Marques de distributeurs entree de gamme (n=0)
Effet année : * si p<0,05 ; ** si p<0,01; *** si p<0,001
Figure 39 : Variabilité des teneurs en sel (g/100ml) par année et sous-groupe au Figure 40 : Variabilité des teneurs en sel (g/100ml) par année et segment de
sein de la famille Boissons végétales sucrées étudiée. marché au sein de la famille Boissons végétales sucrées étudiée.

Etude du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool-Oqali-Comparaison 2010/2013/2019-Edition 2024 108



5.6.4. Boissons pour le sport édulcorées

Le Tableau 45 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sel entre les 2
derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019) au
sein de la famille Boissons pour le sport édulcorées. Aucune évolution significative des
teneurs n’est observée que ce soit entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019) ou
entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2010 a 2019) (Tableau 45).

Tableau 45 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sel entre les 2 derniers suivis (2013 et
2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons pour le sport édulcorées.

Différences entre les moyennes

des teneurs en Sel (g/100ml) _ . Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6 ans) (9ans)
Boissons pour le sport edulcorees
g/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,04 -28% -0,01 -6% 6 0,10 0,04 8 0,14 0,08 14 0,10 0,05
TOUS PRODUITS PONDERES | LnSemble de loffreavec pondérationparles | - 5 2% | +0,001 | +1% 5 | 013 |0002| 7 | 013 |o0001| 7 | 013 |0002
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,00 +0% 3 0,13 0,00 3 0,13 0,00
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,05 -35% 8 0,14 0,08 11 0,09 0,06
T1-T2
RENOUVELLEMENT e -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,04 -30% 5 0,14 0,11 14 0,10 0,05
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,05 -36% 5 0,14 0,11 11 0,09 0,06
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,00 +0% 3 0,13 0,00 3 0,13 0,00
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,02 -15% 6 0,10 0,04 11 0,09 0,06
TO-T2
RENOUVELLEMENT
™ - ~ 9
DE L'OFFRE Références Retirées T0O-T2 vs Offre T2 +0,02 +27% 3 0,08 0,05 14 0,10 0,05
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,01 +15% 3 0,08 0,05 11 0,09 0,06
MN -0,01 -13% -0,03 -25% 4 0,13 0,00 7 0,11 0,05 14 0,10 0,05
MDD 2 0,05 | 0,01 1 0,30
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio

Iratio des volumes des produis dentifiés par 0galiversus e volume total du march retracé par Kantas - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages reprsentatives de la population rangaise)
=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

N=Effectif ;

nationales ; de

-type ;

de distributeurs entrée de gamme ;
Case en violet: diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes ; eneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieurs

a celles de I'ensemble des références de 'année A/teneurs moyennes de

T'ensemble des références de I'année B significativement inférieures a celles des références retirées entre I'année A etl'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures 4 celles des références retirées entre 'année A et
Tannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)
Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et 'année B significativement supérieures a celles de 'ensemble des références de 'année A/teneurs

moyennes de 'ensemble des références de I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles des références retirées

entre 'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,

Tests statistiques effectués : test de permutations

01; *** 5i p<0,001)

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.6.5. Boissons pour le sport sucrées

Le Tableau 46 récapitule I'ensemble des évolutions des teneurs moyennes en sel entre les 2
derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019) et les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2:2010 a 2019) au
sein de la famille Boissons pour le sport sucrées. Aucune évolution significative des teneurs
n’est observée que ce soit entre les 2 derniers suivis (T1-T2 : 2013 a 2019) ou entre les 2
suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2010 a 2019) (Tableau 46).

Tableau 46 : Récapitulatif des différences de teneurs moyennes en sel entre les 2 derniers suivis (2013 et
2019) et sur le long terme (2010 et 2019) au sein de la famille Boissons pour le sport sucrées.

Différences entre les moyennes
des teneurs en Sel (9/100ml) K % Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6 ans) (9 ans)
Boissons pour le sport sucrees
9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,03 +39% +0,03 +46% 8 0,07 | 0,08 11 0,07 | 0,07 12 0,10 | 0,07

Ensemble de I'offi dérati les
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Tollre avec ponderationparies |, 5y | 118% | +0,09 | +229% 1 0,04 011 [0002| 9 0,13 | 0,002

parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,04 +33% 3 0,11 0,07 3 0,15 0,06
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,01 +19% 11 0,07 0,07 9 0,09 0,07
T1-T2
RENOUVELLEMENT
fhs - R o
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,04 +71% 8 0,06 0,07 12 0,10 0,07
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,03 +46% 8 0,06 0,07 9 0,09 0,07
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,05 -28% 2 0,18 0,00 2 0,13 0,00
Offre TO vs références Ajoutées T0O-T2 +0,03 +38% 8 0,07 0,08 9 0,10 0,08
TO-T2
RENOUVELLEMENT
| Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,07 +208% 6 0,03 0,04 12 0,10 0,07
DE L'OFFRE
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,06 +190% 6 0,03 0,04 9 0,10 0,08
MN +0,01 +8% +0,03 +38% 7 0,07 0,08 4 0,10 0,07 11 0,10 0,07
MDD 1 0,04 0,08 0,08
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +0,06 +150% 3 0,04 0,05 1 0,10
DSbio

"ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif ; iE
Case en violet : diminution sig

T'ensemble des références de I'année B significativement inférieures a celles des

ques nationales ; ques de

Tannée B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre 'année A et 'année B significativement supérieures a celles de 'ensemble des r

de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
I'année A et I'année B significativement inférieures  celles de I'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de
éférences retirées entre I'année A et

ative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées en
érences retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement inférieures a celles de:

rences de I'année A/teneurs

moyennes de 'ensemble des références de I'année B significativement supérieures  celles des références retirées entre I'année A et 'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles des références retirées

entre 'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0),
Tests statistiques effectués : test de permutations

015+ i p<0,001)

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées
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5.6.6. Synthese de I’évolution des teneurs en sel

Une fois exclues les familles dont les listes d’ingrédients des produits ne contiennent pas de sel
ajouté?’, 5 familles sur les 31 étudiées sont d’intérét pour le sel : Boissons aux légumes, Boissons
végétales sans sucres ajoutés, Boissons végétales sucrées, Boissons pour le sport édulcorées
ainsi que Boissons pour le sport sucrées.

En comparant I'’ensemble de I'offre 2013 a I'ensemble de I'offre 2019 (T1-T2) sans pondération
par les parts de marché, 2 familles sur les 5 d’'intérét présentent une évolution significative
de leur teneur moyenne en sel, a la baisse : il s’agit des familles Boissons aux légumes
(-0,34g/100ml ; -84%) et Boissons végétales sucrées (-0,04g/100ml ; -33%).

En considérant uniquement les produits appariés entre 2013 (T1) et 2019 (T2), illustrant les
reformulations réalisées, 1 seule famille sur les 5 d’intérét présente une diminution
significative de sa teneur moyenne en sel : il s’agit de la famille Boissons végétales sucrées
(-0,05g/100ml soit -38%).

Considérant le renouvellement de l'offre (ajout/retrait de produits), des évolutions
significatives sont observées pour les 2 familles présentant une évolution significative a
I’échelle de la famille (sur les 5 d’intérét), toutes a la baisse entre les 2 derniers suivis
(T1-T2:2013 a2019) : Boissons aux légumes ainsi que Boissons végétales sucrées.

En pondérant par les parts de marché et en comparant’ensemble de I'offre 2013 al’ensemble
de l'offre 2019 (T1-T2), 1 seule famille sur les 5 d’intérét présente une diminution
significative de sa teneur moyenne en sel: Boissons végétales sucrées (-0,04g/100ml;
-31%).

En considérant les segments de marché entre 2013 (T1) et 2019 (T2), 3 évolutions
significatives, toutes a la baisse, sont observées sur les données non pondérées: 2 sont
portées par les marques nationales (Boissons aux légumes : (-0,37g/100ml soit -88% avec un
effectif 2013 relativement faible : n=8 ; Boissons végétales sucrées : -0,04g/100ml soit -32%) et
la troisieme est portée par les marques de distributeurs (Boissons végétales sucrées :
-0,04g/100ml soit -34%).

Le Tableau 47 reprend les évolutions des teneurs moyennes en sel (en g/100g et en %), en
comparant I'ensemble de 'offre avec et sans pondération, entre les 2 derniers suivis (T1-T2:
2013 a 2019) et entre les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019).

49 Colas sans sucres ajoutés, Colas sucrés et édulcorés, Colas sucrés, Boissons au thé sans sucres ajoutés,
Boissons au thé sucrées et édulcorées, Boissons au thé sucrées, Tonics et bitters sans sucres ajoutés,
Tonics et bitters sucrés et édulcorés, Tonics et bitters sucrés, Eaux aromatisées sans sucres ajoutés, Eaux
aromatisées sucrées et édulcorées, Eaux aromatisées sucrées, Boissons aux fruits a teneur en fruits = 50%,
Boissons aux fruits sans sucres ajoutés, Boissons aux fruits sucrées et édulcorées, Boissons aux fruits
sucrées, Boissons lactées aromatisées, Boissons énergisantes sans sucres ajoutés, Boissons énergisantes
sucrées et édulcorées, Boissons énergisantes sucrées, Bieres sans sucres ajoutés et sans alcool, Bieres
sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans sucres ajoutés, Boissons apéritives sucrées, Autres boissons
sans sucres ajoutés, Autres boissons sucrées.
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Tableau 47 : Récapitulatif des taux d’évolution des teneurs moyennes par famille en sel entre les 2 derniers
suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019), avec et sans pondération par les parts de marché.

Evolutions des teneurs moyennes en Sel (g/100ml)
par famille

Différences Différences
moyennes T1-T2 moyennes T0-T2 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
(6 ans) (9 ans)
g/100ml % g/100ml % N ‘ Moy ‘ ET N ‘ Moy ‘ ET N ‘ Moy ‘ ET

Boissons aux legumes (T0: n=12; T1:n=17 ; T2 : n=38)

TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,34%** -84% -0,10 -60% 12 0,16 0,29 17 0,40 0,40 38 0,07 0,14
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES 1 +0,02 +1856% -0,03 -55% 5 0,05 0,004 3 0,001 | 0,002 35 0,02 0,01
par les parts de marché
Boissons vegetales sans sucres ajoutes (T0: n=9; T1:n=23; T2 : n=167)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 +7% -0,004 -4% 9 0,09 0,03 23 0,08 0,03 167 0,08 0,04
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES P 1 -0,002 -3% +0,01 +22% 7 0,06 0,01 23 0,08 | 0,005 | 155 0,08 | 0,004
par les parts de marché
Boissons vegetales sucrees (T0 : n=10; T1: n=36 ; T2 : n=150)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,04*** -33% -0,03 -26% 10 0,12 0,04 36 0,13 0,06 150 0,09 0,05
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES 1 -0,04%** -31% -0,02 -20% 9 0,11 0,004 33 0,13 0,01 133 0,09 0,01
par les parts de marché
Boissons pour le sport edulcorees (T0 : n=6 ; T1: n=8; T2 : n=14)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,04 -28% -0,01 -6% 6 0,10 0,04 8 0,14 0,08 14 0,10 0,05
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES P 1 -0,003 -2% +0,001 +1% 5 0,13 0,002 7 0,13 0,001 7 0,13 0,002
par les parts de marché
Boissons pour le sport sucrees (T0: n=8; T1:n=11; T2 : n=12)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,03 +39% +0,03 +46% 8 0,07 0,08 11 0,07 0,07 12 0,10 0,07
Ensemble de I'offre avec pondération ) . ;
TOUS PRODUITS PONDERES 1 +0,02 +18% +0,09 +229% 1 0,04 7 0,11 0,002 9 0,13 0,002
par les parts de marché
Colas sans sucres ajoutes (T0 : n=65; T1:n=81; T2 : n=65)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 -0,002 65 0,02 0,02 81 0,02 0,03 65 0,01 0,02
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES 1 -0,01 +0,003 49 0,01 0,01 78 0,02 0,01 62 ),02 0,004
par les parts de marché
Colas sucres et edulcores (T0: n=6; T1: n=23; T2 : n=19)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,003 -0,001 6 0,01 0,( 23 0,01 0,02 19 ),01 ),01
Ensemble de I'offre avec pondération ) )
TOUS PRODUITS PONDERES 1 +0,004 -0,002 4 0,01 0,00 23 0,004 | 0,003 18 0,01 0,001
par les parts de marché
Colas sucres (T0 : n=34; T1:n=39; T2 : n=58)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,004 -0,07 34 0,08 0,30 39 0,01 0,01 58 0,01 0,01
E ble de I'offi dérati
TOUS PRODUITS PONDERES| ¢ ¢ | ONre avecponderation | 5,3 -0,01 30 | 001 | 008 | 35 | 0001 | 0004 | 54 | 0001 | 0,002
par les parts de marché
Boissons au the sans sucres ajoutes (T0: n=17 ; T1 : n=26 ; T2 : n=22)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 -0,05 17 0,08 0,07 26 0,05 0,05 22 ,04 0,06
Ensemble de I'offre avec pondération ) ~ )
TOUS PRODUITS PONDERES 1 -0,003 -0,01 13 0,04 0,01 25 0,04 0,005 21 0,04 0,003
par les parts de marché
Boissons au the sucrees et edulcorees (T0 : n=3 ; T1: n=14; T2 : n=46)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 -0,04 3 0,07 0,05 14 0,04 0,01 46 0,03 0,02
E ble de I'offi dérati
TOUS PRODUITS PONDERES| o c o¢ onreavecponderation| ) ) 0,07 3 | 010 | 001 | 10 | 004 | 0002 | 41 | 003 | 0002
par les parts de marché
Boissons au the sucrees (T0 : n=59 ; T1:n=98; T2 : n=201)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,02 -0,02 59 0,05 0,04 98 0,04 0,04 201 0,02 0,02
Ensemble de I'offre avec pondération . ) )
TOUS PRODUITS PONDERES 1 0,01 0,003 52 0,03 0,01 94 0,03 0,01 175 0,02 0,003
par les parts de marché
Tonics et bitters sans sucres ajoutes (T0: n=5; T1:n=3; T2 : n=8)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,001 0,08 5 0,08 0,11 3 0,002 | 0,003 8 0,003 | 0,003
E ble de I'offi dérati
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble e Tolire avec pon /(lera ton +0,002 -0,01 5 0,01 0,01 3 0,00004| 0,0001 8 0,002 | 0,001
par les parts de marché
Tonics et bitters sucres et edulcores (T0 : n=7 ; T1:n=9; T2 : n=8)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 -0,01 7 0,02 0,04 9 0,01 0,01 8 0,003 | 0,003
Ensemble de I'offre avec pondération _ ; _
TOUS PRODUITS PONDERES 1 0,01 0,002 7 0,003 | 0,003 9 0,01 ,002 7 0,001 0,00
par les parts de marché
Tonics et bitters sucres (T0:n=10; T1:n=18; T2 : n=30)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 0,01 0,03 10 0,03 0,05 18 0,01 0,03 30 0,005 0,01
E ble de I'offi dérati
TOUS PRODUITS PONDERES| ¢ o€ otireavecponderation| +0,005 9 | 00t | 001 | 15 | 001 | 001 | 28 | 001 | 0001
par les parts de marché
Eaux aromatisees sans sucres ajoutes (T0 : n=63 ; T1: n=82; T2 : n=94)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 +0,02 63 0,01 0,03 82 0,02 0,04 94 0,03 0,11
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES 1 0,0003 +0,01 54 0,( 0,004 69 0,01 0,01 91 0,01 0,01
par les parts de marché
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees (T0 : n=10; T1 : n=38; T2 : n=30)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,02 +0,02 10 0,( 0,00 38 0,004 0,0 30 0,02 0,02

TOUS PRODUITS PONDERES

Ensemble de I'offre avec pondération
par les parts de marché'

+0,01

+0,01

0,00

0,001
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Différences Différences
Evolutions des teneurs moyennes en Sel (g/100ml) moyennes T1-T2 moyennes TO-T2 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
par famille (6 ans) (O ans)
g/100ml % g9/100ml ‘ % N ‘ Moy ’ ET N ‘ Moy ‘ ET N ‘ Moy ‘ ET
Eaux aromatisees sucrees (T0: n=79 ; T1:n=103; T2 : n=171)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 -0,03 79 0,04 0,14 103 0,02 0,03 171 0,01 0,01
Ensemble de I'offre avec pondération . ; ; ; . ;
TOUS PRODUITS PONDERES 1 0,01 0,02 63 0,02 0,01 83 0,02 0,01 153 0,01 0,002
par les parts de marché
Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50% (T0 : n=26 ; T1: n=78; T2 : n=82)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,003 -0,004 26 0,02 0,03 78 0,01 0,03 82 0,01 0,03
E ble de I'offi dérati
TOUS PRODUITS PONDERES| o c a¢ P ottreavecponderation| ), 0,01 16 | 002 | 0004 | 37 | 001 | 0001 | 75 | 0,004 | 0,001
par les parts de marché
Boissons aux fruits sans sucres ajoutes (T0 : n=46 ; T1:n=78; T2 : n=71)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,0002 -0,03 16 0,04 ,18 78 0,01 0,03 71 0,01 0,01
Ensemble de I'offre avec pondération i
TOUS PRODUITS PONDERES 1 0,01 0,01 36 0,02 0,03 71 0,01 0,002 65 0,01 0,002
par les parts de marché
Boissons aux fruits sucrees et edulcorees (T0 : n=8; T1 :
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,004 -0,005 8 0,( 0,02 40 0,02 0,02 65 0,01 0,02
E ble de I'offi dérati
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Lollre avec ponfra on -0,0003 -0,02 5 0,03 0,01 32 0,01 0,001 58 0,01 0,003
par les parts de marché
Boissons aux fruits sucrees (T0 : n=184; T1: n=366 ; T2 : n=590)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,005 -0,02 184 0,03 0,05 366 0,02 0,03 59( 0,01 0,02
Ensemble de I'offre avec pondération ; R ; ;
TOUS PRODUITS PONDERES 1 0,005 -0,0002 127 0,01 0,01 329 0,005 | 0,003 540 0,01 0,002
par les parts de marché
Boissons lactees aromatisees (T0 : n=6 ; T1: n=1; T2 : n=85)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,07 +0,01 6 0,11 0,02 1 0,05 85 0,12 0,04
E ble de I'offi dérati
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Lollre avec pon,?ra on +0,01 5 0,10 0,01 60 0,10 0,002
par les parts de marché
Boissons energisantes sans sucres ajoutes (T0:n=7; T1:n=6 ; T2 : n=17)
TOUS PRODUITS Ensemble de 1'offre -0,08 -0,04 7 0,11 0,12 6 0,15 0,11 17 0,07 0,09
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES 1 -0,01 -0,01 5 0,10 0,003 6 0,10 0,005 17 0,09 0,01
par les parts de marché
Boissons energisantes sucrees et edulcorees (T0: n=4; T1:n=11; T2 : n=31)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 -0,03 4 0,13 0,09 11 0,09 0,08 31 0,10 0,08
E ble de I'offi dérati
TOUS PRODUITS PONDERES| o1 ¢ o€\ Ore avec PORCAration | - g +0,05 1 | 010 10 | 007 | 001 | 20 | 015 | 001
par les parts de marché
Boissons energisantes sucrees (T0: n=21; T1:n=43; T2 :
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 +0,03 21 0,06 0,06 43 0,10 0,07 38 0,10 0,06
Ensemble de I'offre avec pondération _ ;
TOUS PRODUITS PONDERES 1 +0,02 +0,04 17 0,06 0,01 42 0,08 0,01 30 0,10 0,004
par les parts de marché
Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool (T0 : n=0; T1: n=0; T2 : n=19)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 19 0,004 | 0,004
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES P 1 18 0,01 0,001
par les parts de marché
Bieres sucrees sans alcool (T0 : n=0; T1 : n=3; T2 : n=85)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,02 3 0,03 0,00 85 0,01 0,005
Ensemble de I'offre avec pondération ) _
TOUS PRODUITS PONDERES 1 -0,03 3 0,03 0,00 56 0,005 | 0,0003
par les parts de marché
Boissons aperitives sans sucres ajoutes (T0: n=0; T1: n=0; T2 : n=4)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 1 0,003 | 0,003
Ensemble de I'offre avec pondération
TOUS PRODUITS PONDERES 1 2 0,0001 0,00
par les parts de marché
Boissons aperitives sucrees (T0 : n=0; T1: n=0; T2 : n=68)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 68 0,02 0,03
E ble de I'offi dérati
TOUS PRODUITS PONDERES| o c ¢ Ofireavecponderation 22 | 003 | 0002
par les parts de marché
Autres boissons sans sucres ajoutes (T0 : n=0; T1: n=2; T2 : n=8)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,09 2 0,1 0,00 8 0,01 0,01
Ensemble de I'offre avec pondération )
TOUS PRODUITS PONDERES 1 -0,10 2 0,10 0,00 4 0,002 | 0,0002
par les parts de marché
Autres boissons sucrees (T0:n=0; T1:n=2; T2 : n=42)
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 2 0,03 0,00 42 0,02 0,02
E ble de I'offi dérati
TOUS PRODUITS PONDERES| o c o¢ onreavecponderation| ) 1 0,03 34 | 002 | 0,001
par les parts de marché

Iratio des volumes des produits identifiés par 'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; Moy=Moyenne ; ET=Ecart-type ; n=effectif de produits étiquetant le nutriment concerné sur les données non pondérées de I'année indiquée
Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,0

Tests statistiques effectués : test de permutations
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2 ; utilisé également pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour le sel

Case vide : aucun produit colle
Familles non pertinentes pour

;*¥* si p<0,001)

'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées / delta non présenté pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour le sel
tude du sel : Colas sans sucres ajoutes, Colas sucres et edulcores, Colas sucres, Boissons au the sans sucres ajoutes, Boissons au the sucrees et edulcorees, Boissons au the sucrees, Tonics et bitters sans sucres ajoutes, Tonics

et bitters sucres et edulcores, Tonics et bitters sucres, Eaux aromatisees sans sucres ajoutes, Eaux aromatisees sucrees et edulcorees, Eaux aromatisees sucrees, Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50%, Boissons aux fruits sans sucres ajoutes,
Boissons aux fruits sucrees et edulcorees, Boissons aux fruits sucrees, Boissons lactees aromatisees, Boissons energisantes sans sucres ajoutes, Boissons energisantes sucrees et edulcorees, Boissons energisantes sucrees, Bieres sans sucres ajoutes et sans
alcool, Bieres sucrees sans alcool, Boissons aperitives sans sucres ajoutes, Boissons aperitives sucrees, Autres boissons sans sucres ajoutes, Autres boissons sucrees.
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5.7. Synthese de I’évolution des valeurs nutritionnelles
étiquetées

17 familles sont considérées pour I'étude des évolutions des teneurs en sucres totaux car elles
sont collectées de facon exhaustive entre 2013 et 2019 et présentent un ajout de sucre ou d’'un
ingrédient s’apparentant a du sucre dans leur liste d’'ingrédients : Colas sucrés et édulcorés,
Colas sucrés, Boissons au thé sucrées et édulcorées, Boissons au thé sucrées, Tonics et bitters
sucrés et édulcorés, Tonics et bitters sucrés, Eaux aromatisées sucrées et édulcorées, Eaux
aromatisées sucrées, Boissons aux fruits a teneur en fruits = 50%, Boissons aux fruits sucrées et
édulcorées, Boissons aux fruits sucrées, Boissons aux légumes, Boissons végétales sucrées,
Boissons énergisantes sucrées et édulcorées, Boissons énergisantes sucrées, Boissons pour le
sport édulcorées ainsi que Boissons pour le sport sucrées. Pour I'étude des matieres grasses et
des acides gras saturés, seules les 3 familles a base de lait (d’origine animale), d'oléagineux
(amande, noisette par exemple) et/ou de légumineuses (soja) sont étudiées : Boissons lactées
aromatisées, Boissons végétales sans sucres ajoutés ainsi que Boissons végétales sucrées. Enfin,
pour le sel, les 5 familles pour lesquelles des produits contenant du sel ajouté dans les listes
d’'ingrédients sont considérées : Boissons aux légumes, Boissons végétales sans sucres ajoutés,
Boissons végétales sucrées, Boissons pour le sport édulcorées ainsi que Boissons pour le sport
sucrées.

5.7.1. Sur les 2 derniers suivis (T1-T2,2013 a 2019)

Sur les 2 derniers suivis (T1-T2: 2013 a 2019), en considérant uniquement les familles
d’intérét du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool, quelques évolutions significatives
sont mises en évidence en particulier pour les sucres et dans une moindre mesure pour le sel
sur les données non pondérées :

- Pour les sucres : 4 familles sur les 17 d’'intérét présentent une évolution significative de
leur teneur moyenne

o 3 a la baisse (Boissons au thé sucrées: -1,0g/100ml soit -15% ; Boissons aux
fruits sucrées : -0,8g/100ml soit -9% ainsi que Boissons énergisantes sucrées :
-0,8g/100ml soit -7%), pouvant s’expliquer, par des reformulations a la baisse et
par un renouvellement de I'offre avec retrait des produits parmi les plus sucrées
et mise sur le marché de produits moins sucrés ;

o 1 a la hausse (Boissons aux légumes: +2,4g/100ml soit +36%), pouvant
s’expliquer par un renouvellement de I'offre (les produits a base de légumes ont
été remplacés par des produits mixant des fruits et des légumes) ;

- Pour les matiéres grasses et les acides gras saturés : aucune famille sur les 3 d’intérét ne
présente d’évolution significative de sa teneur moyenne ;

- Pourlesel: 2 familles sur les 5 d’intérét présentent une diminution significative de leur
teneur moyenne (Boissons aux légumes : -0,34g/100ml soit -84% ; Boissons végétales
sucrées : -0,04g/100ml soit -33%), pouvant s’expliquer, par un renouvellement de
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I'offre (retrait des produits parmi les plus salés et mise sur le marché des produits moins
salés) pour la famille Boissons aux légumes et par un renouvellement de I'offre et des
reformulations a la baisse pour Boissons végétales sucrées.

En pondérant par les parts de marché, des évolutions significatives un peu plus nombreuses
sont mises en évidence pour les 4 nutriments suivis et entre les 2 derniers suivis (T1-T2:
2013a2019):

Pour les sucres : 7 familles sur les 17 d’intérét présentent une évolution significative de
leur teneur moyenne :

o 6 alabaisse (Colas sucrés et édulcorés : -2,3g/100ml soit -31% ; Boissons au thé
sucrées : -0,9g/100ml soit -13% ; Tonics et bitters sucrés: -0,6g/100ml soit
-7% ; Eaux aromatisées sucrées et édulcorées: -1,3g/100ml soit -21% ; Eaux
aromatisées sucrées: -2,0g/100ml soit -24% ; Boissons aux fruits sucrées :
-0,9g/100ml soit-10%). A noter que ces familles représentent 33% des volumes
de vente de 2019, en particulier les familles Boissons aux fruits sucrées (19%
des volumes de vente) ainsi que Boissons au thé sucrées (5% des volumes de
vente). Cela signifie que méme si les évolutions sont peu nombreuses sur les
sucres, elles ne sont probablement pas, pour autant, sans impact sur le
consommateur ;

o 1 a la hausse (Boissons aux fruits sucrées et édulcorées: +1,4g/100ml soit
+29%) ;

Pour les matieres grasses : 1 seule famille sur les 3 d’intérét présente une diminution
significative de sa teneur moyenne (Boissons végétales sans sucres ajoutés:
-0,5g/100ml soit -23%) ;

Pour les acides gras saturés : aucune famille sur les 3 d’intérét ne présente d’évolution
significative de sa teneur moyenne ;

Pour le sel : 1 seule famille sur les 5 d’'intérét présente une diminution significative de sa
teneur moyenne (Boissons végétales sucrées : -0,04g/100ml ; -31%).

5.7.2. Sur les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2, 2010 a 2019)

Sur les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2: 2010 a 2019), en considérant uniquement les
familles d’intérét du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool, quelques évolutions
significatives sont mises en évidence et uniquement pour les sucres pour les données non
pondérées :

Pour les sucres : 4 familles sur les 17 d’intérét présentent une diminution significative
de leur teneur moyenne (Boissons au thé sucrées :-1,0g/100ml soit-15% ; Boissons aux
fruits sucrées : -0,9g/100ml soit -10% ; Boissons aux légumes : -2,9g/100ml soit -25% ;
Boissons énergisantes sucrées : -0,9g/100ml soit -8%) ;

Pour les matiéres grasses et les acides gras saturés : aucune famille sur les 3 d’intérét ne
présente d’évolution significative de sa teneur moyenne ;
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- Pourle sel : aucune famille sur les 5 d’intérét ne présente d’évolution significative de sa
teneur moyenne.

En pondérant par les parts de marché et pour les 2 suivis les plus éloignés (T0-T2 : 2010
a 2019), quelques évolutions significatives légerement plus nombreuses sont mises en
évidence :

- Pour les sucres : 7 familles sur les 17 d’intérét présentent une diminution significative
de leur teneur moyenne (Colas sucrés et édulcorés : -4,3g/100ml soit -45% ; Boissons
au thé sucrées : -0,9g/100ml soit -13% ; Tonics et bitters sucrés : -0,8g/100ml soit-9% ;
Eaux aromatisées sucrées et édulcorées: -1,8g/100ml soit -26% ; Eaux aromatisées
sucrées : -1,4g/100ml soit -18% ; Boissons aux fruits sucrées : -1,1g/100ml soit -12% ;
Boissons végétales sucrées: -1,5g/100ml soit -27%). A noter que ces familles
représentent 35% des volumes de vente de 2019, en particulier les familles Boissons aux
fruits sucrées (19% des volumes de vente) ainsi que Boissons au thé sucrées (5% des
volumes de vente). Cela signifie que méme si les évolutions sont peu nombreuses sur les
sucres, elles ne sont probablement pas, pour autant, sans impact sur le consommateur ;

- Pour les matiéres grasses: 1 famille sur les 3 d’intérét présente une diminution
significative de sa teneur moyenne (Boissons végétales sans sucres ajoutés:
-0,8g/100ml soit -35%) ;

- Pour les acides gras saturés: 1 famille sur les 3 d’intérét présente une diminution
significative de sa teneur moyenne (Boissons végétales sans sucres ajoutés:

-0,1g/100ml soit -31%) ;

- Pourle sel : aucune famille sur les 5 d’intérét ne présente d’évolution significative de sa
teneur moyenne.
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Tableau 48 : Récapitulatif des taux d’évolution des teneurs moyennes par famille entre les 2 derniers suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019), avec et
sans pondération par les parts de marché.

Evolutions des teneurs moyennes par famille Sucres Matiéres grasses Acides gras saturés Sel
entre 2010 (T0), 2013 (T1) et 2019 (T2) (g/100ml) (g/100mI) (g/100mI) (g/100ml)
. 2019 (T2) T1-T2 TO-T2 2019 (T2) T1-T2 TO-T2 2019 (T2) T1-T2 TO-T2 2019 (T2) T1-T2 TO-T2
Ensemble des références Moyenne (6 ans) (9 ans) Moyenne (6 ans) (9 ans) Moyenne (6 ans) (9 ans) Moyenne (6 ans) (9 ans)
TOUS PRODUITS 0,1 o 0,1 o 0,02 o 0,01 o
Colas sans sucres ajoutes Non considéré Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES ' 0,03 0,02 0,01 0,02
TOUS PRODUITS 6,0 -14% -21% 0,1 0,02 0,01
Colas sucres et edulcores Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES 5,2 -31%*** -45%*** 0,05 0,03 0,01
TOUS PRODUITS 10,0 -3% -2% 0,1 . 0,02 . 0,01 .
Colas sucres Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES 10,5 -1% -1% 0,02 0,01 0,001
) ) TOUS PRODUITS 0,9 o 0,03 o 0,005 o 0,04 o
Boissons au the sans sucres ajoutes Non considéré Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES 0,1 0,03 0,01 0,04
TOUS PRODUITS 42 +8% +27% 0,02 . 0,004 . 0,03 .
Boissons au the sucrees et edulcorees Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES ' 4,4 +6% +121% 0,004 0,001 0,03
) TOUS PRODUITS 55 -150%* -15%*** 01 o 0,01 o 0,02 o
Boissons au the sucrees p Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES 58 -13%*** -13%*** 0,1 0,02 0,02
TOUS PRODUITS 0,1 0,1 0,02 0,003
Tonics et bitters sans sucres ajoutes Non considéré Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES 0,03 0,1 0,02 0,002
) ) TOUS PRODUITS 55 1% +20% 0,0001 o 0,0001 o 0,003 o
Tonics et bitters sucres et edulcores Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES* 57 -3% -2% 0,00003 0,00003 0,001
) ) TOUS PRODUITS 8,2 -0,1% -3% 0,1 o 0,02 oy 0,005 oy
Tonics et bitters sucres 7 Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES 7,8 -7%*** -9%*** 0,2 0,1 0,01
TOUS PRODUITS 0,1 0,1 0,02 0,03
Eaux aromatisees sans sucres ajoutes Non considéré Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES 0,1 0,04 0,01 0,01
TOUS PRODUITS 54 -6% -20% 0,05 0,01 0,02
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES 50 -21%*** -26%*** 0,01 0,001 0,01
. ) TOUS PRODUITS 8,0 +6% +11% 01 N i 0,02 N i 0,01 N oy
aux aromatisees sucrees on considéré on considéré on considéré
TOUS PRODUITS PONDERES ' 6,3 -249%*** -18%** 0,1 0,02 0,01
Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = TOUS PRODUITS 9,7 -5% 7% 0,2 0,1 0,01
o Non considéré Non considéré Non considéré
50% TOUS PRODUITS PONDERES 8,7 +3% -0,4% 0,1 0,04 0,004
TOUS PRODUITS 2,8 0,1 0,01 0,01
Boissons aux fruits sans sucres ajoutes ] Non considéré Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES 1,6 0,1 0,01 0,01
TOUS PRODUITS 6,1 -1% -8% 0,1 0,02 0,01
Boissons aux fruits sucrees et edulcorees Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES 6,2 +29%** -5% 0,04 0,004 0,01
TOUS PRODUITS 84 -9Yp¥rk -10%** 0,1 o 0,02 o 0,01 o
Boissons aux fruits sucrees Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES ' 8,2 -10%*** -129%*** 0,1 0,01 0,01
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Evolutions des teneurs moyennes par famille Sucres Matiéres grasses Acides gras saturés Sel
entre 2010 (T0), 2013 (T1) et 2019 (T2) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml)
L 2019 (T2) T1-T2 TO-T2 2019 (T2) T1-T2 TO-T2 2019 (T2) T1-T2 TO-T2 2019 (T2) T1-T2 TO-T2
Ensemble des références Moyenne (6 ans) (9 ans) Moyenne (6 ans) (9 ans) Moyenne (6 ans) (9 ans) Moyenne (6 ans) (9 ans)
) TOUS PRODUITS 9,0 +36%** -25%** 0,1 oy 0,02 o 0,07 -8494*** -60%
Boissons aux legumes Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES * 9,8 -2% -17% 0,03 0,001 0,02 +1856% -55%
) ) TOUS PRODUITS 9,8 S 1,5 +202% +43% 1,0 +141% +29% 0,12 o
Boissons lactees aromatisees Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES 10,6 1,0 +7% 0,7 -2% 0,10
Boi al out TOUS PRODUITS 4,0 N dérs 1,6 -10% -14% 0,3 +25% +11% 0,08 +7% -4%
01Ssons vegetales sans sucres ajoutes on considere
TOUS PRODUITS PONDERES " 2,9 1,6 -239%*** -35%*** 0,3 -13% -31%* 0,08 -3% +22%
Boi al TOUS PRODUITS 5,0 -6% -22% 2,0 -5% -9% 0,5 +4% -1% 0,09 -33%*** -26%
oissons vegetales sucrees
TOUS PRODUITS PONDERES ' 43 -13% -27%* 2,1 -0,02% 7% 0,4 -8% -26% 0,09 -3196*** -20%
TOUS PRODUITS 2,7 0,1 0,02 0,07
Boissons energisantes sans sucres ajoutes Non considéré Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES 4,0 0,04 0,01 0,09
TOUS PRODUITS 6,2 -3% +10% 0,03 0,03 0,10
Boissons energisantes sucrees et edulcorees Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES 7,7 -5% +2465% 0,004 0,004 0,15
TOUS PRODUITS 10,2 -7%* -8%* 0,1 0,04 0,10
Boissons energisantes sucrees Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES 10,6 +1% -1% 0,1 0,03 0,10
. TOUS PRODUITS 3,5 +38% -14% 0,00002 o 0,00002 o 0,10 -28% -6%
Boissons pour le sport edulcorees Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES * 4,0 +8% +5% 0,0001 0,0001 0,13 -2% +1%
) TOUS PRODUITS 5,2 -25% +15% 0,00001 oy 0,00001 o 0,10 +39% +46%
Boissons pour le sport sucrees Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES * 6,0 -6% +98% 0,00002 0,00002 0,13 +18% +229%
TOUS PRODUITS 2,7 0,06 0,01 0,004
Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool Non considéré Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES 1,7 0,01 0,001 0,01
TOUS PRODUITS 6,0 0,1 0,02 0,01
Bieres sucrees sans alcool Non considéré Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES 53 0,1 0,004 0,005
TOUS PRODUITS 7,2 0,1 0,003 0,003
Boissons aperitives sans sucres ajoutes Non considéré Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES 8,9 0,0001 0,0001 0,0001
TOUS PRODUITS 9,6 0,1 0,04 0,02
Boissons aperitives sucrees Non considéré Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES 11,2 0,1 0,04 0,03
TOUS PRODUITS 0,9 0,04 0,01 0,01
Autres boissons sans sucres ajoutes Non considéré Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES 1,2 0,0 0,003 0,002
TOUS PRODUITS 7,2 0,1 0,01 0,02
Autres boissons sucrees Non considéré Non considéré Non considéré Non considéré
TOUS PRODUITS PONDERES 4,5 0,1 0,1 0,02

"ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)

Case en violet : diminution significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et 1'année B significativement inférieures a celles de I'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de I'ensemble des références de I'année
B significativement inférieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et 1'année B significativement inférieures a celles des références retirées entre I'année A et I'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Case en orange : augmentation significative entre les teneurs moyennes des 2 années ; pour les sous-groupes : teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et 1'année B significativement supérieures a celles de I'ensemble des références de I'année A/teneurs moyennes de I'ensemble des références de
I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre 'année A et I'année B/teneurs moyennes des références ajoutées entre I'année A et I'année B significativement supérieures a celles des références retirées entre 'année A et 'année B (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001)

Tests statistiques effectués : test de permutations

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2 ; utilisé également pour les familles dont I'étude n'est pas pertinente pour les sucres (Colas sans sucres ajoutes, Boissons au the sans sucres ajoutes, Tonics et bitters sans sucres ajoutes, Eaux aromatisees sans sucres ajoutes, Boissons aux fruits sans
sucres ajoutes, Boissons vegetales sans sucres ajoutes, Boissons energisantes sans sucres ajoutes, Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool, Boissons aperitives sans sucres ajoutes, Autres boissons sans sucres ajoutes, Boissons lactees aromatisees, Bieres sucrees sans alcool, Boissons aperitives sucrees ainsi que la
famille Autres boissons sucrees), les matiéres grasses (Colas sans sucres ajoutes, Colas sucres et edulcores, Colas sucres, Boissons au the sans sucres ajoutes, Boissons au the sucrees et edulcorees, Boissons au the sucrees, Tonics et bitters sans sucres ajoutes, Tonics et bitters sucres et edulcores, Tonics et bitters
sucres, Eaux aromatisees sans sucres ajoutes, Eaux aromatisees sucrees et edulcorees, Eaux aromatisees sucrees, Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50%, Boissons aux fruits sans sucres ajoutes, Boissons aux fruits sucrees et edulcorees, Boissons aux fruits sucrees, Boissons aux legumes, Boissons
energisantes sans sucres ajoutes, Boissons energisantes sucrees et edulcorees, Boissons energisantes sucrees, Boissons pour le sport edulcorees, Boissons pour le sport sucrees, Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool, Bieres sucrees sans alcool, Boissons aperitives sans sucres ajoutes, Boissons aperitives sucrees,
Autres boissons sans sucres ajoutes, Autres boissons sucrees), les acides gras saturés (Colas sans sucres ajoutes, Colas sucres et edulcores, Colas sucres, Boissons au the sans sucres ajoutes, Boissons au the sucrees et edulcorees, Boissons au the sucrees, Tonics et bitters sans sucres ajoutes, Tonics et bitters sucres et
edulcores, Tonics et bitters sucres, Eaux aromatisees sans sucres ajoutes, Eaux aromatisees sucrees et edulcorees, Eaux aromatisees sucrees, Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50%, Boissons aux fruits sans sucres ajoutes, Boissons aux fruits sucrees et edulcorees, Boissons aux fruits sucrees, Boissons aux
legumes, Boissons energisantes sans sucres ajoutes, Boissons energisantes sucrees et edulcorees, Boissons energisantes sucrees, Boissons pour le sport edulcorees, Boissons pour le sport sucrees, Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool, Bieres sucrees sans alcool, Boissons aperitives sans sucres ajoutes, Boissons
aperitives sucrees, Autres boissons sans sucres ajoutes, Autres boissons sucrees) et le sel (Colas sans sucres ajoutes, Colas sucres et edulcores, Colas sucres, Boissons au the sans sucres ajoutes, Boissons au the sucrees et edulcorees, Boissons au the sucrees, Tonics et bitters sans sucres ajoutes, Tonics et bitters
sucres et edulcores, Tonics et bitters sucres, Eaux aromatisees sans sucres ajoutes, Eaux aromatisees sucrees et edulcorees, Eaux aromatisees sucrees, Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50%, Boissons aux fruits sans sucres ajoutes, Boissons aux fruits sucrees et edulcorees, Boissons aux fruits sucrees,
Boissons lactees aromatisees, Boissons energisantes sans sucres ajoutes, Boissons energisantes sucrees et edulcorees, Boissons energisantes sucrees, Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool, Bieres sucrees sans alcool, Boissons aperitives sans sucres ajoutes, Boissons aperitives sucrees, Autres boissons sans sucres
ajoutes, Autres boissons sucrees)

Case vide : aucun produit collecté I'année considérée / delta non calculé car aucun produit n'a été collecté sur au moins 1 des 2 années considérées
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6. CONTRIBUTIONS DE L'OFFRE ET DE LA DEMANDE A L’EVOLUTION
DE LA QUALITE NUTRITIONNELLE

6.1. Méthodologie

Cette partie évalue la contribution relative des changements du c6té de l'offre (évolution de la
qualité nutritionnelle des aliments) et de la demande (changements des comportements de
consommation, estimés a partir des données d’achats Kantar-Panel Worldpanels9) a I’évolution
de la qualité nutritionnelle moyenne du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool, entre
2013 et 2019 (T1-T2). Le détail de la méthode dite « Griffith » et de I'algorithme appliqués est
décrit dans le rapport de I'étude transversale Contributions de l'offre et de la demande a
I’évolution de la qualité nutritionnelle de 'alimentation - Edition 201951, Anoter que cet indicateur
n’est réalisé qu’entre les deux suivis les plus récents (2013-2019 soit T1-T2) car plus la période
de temps est étendue et plus l'effectif de produits reformulés diminue, ce qui peut biaiser la
contribution des reformulations par rapport aux deux autres leviers étudiés.

La méthode consiste pour chaque nutriment d’intérét du secteur (uniquement les sucres ici,
puisqu’il est le seul nutriment pertinent a I'échelle du secteur entier), a décomposer I’évolution
de la teneur moyenne pondérée par les parts de marché entre deux périodes de temps t,.1 et t,
en trois effets: la reformulation des produits par les industriels, I'apparition/le retrait de
références sur le marché (renouvellement de l'offre) et les substitutions opérées par les
consommateurs (Figure 41). Les deux premiers effets quantifient I'évolution pouvant étre
attribuée a l'offre et le dernier se rapporte a la contribution de la demande.

Offre Demande

Variation de la ( \ ( \
teneur.moy enne en Reformulation des Substitution opérée

nutriments des . . Renouvellement de

- - = produits existant aux + , . + par les
achats alimentaires l'offre
deux dates consommateurs
entre le t.. etle ta

* Le renouvellement de Foffre correspond au retrait/lancement des produits

Figure 41 : Décomposition de I'évolution des teneurs moyennes pondérées en nutriments d’'intérét entre tn-1
et tn.

Pour quantifier chacun de ces effets, les produits sont affectés a 3 sous-groupes :

- les produits retirés ou non captés en 2019 (groupe X) : ces produits ont été collectés en
2013 mais n’ont pu étre reliés a aucun produit collecté en 2019. Il s’agit de produits qui ont
été retirés du marché, ou bien de produits toujours existants mais qui n’ont pas pu étre
captés par 1'Oqali en 2019. Pour simplifier la lecture, « produits retirés » désignera ce
groupe de produits dans la suite ;

50 Kantar - Panel Worldpanel : données d’achats des ménages représentatives de la population francaise.
51 Contributions de 'offre et de la demande a I'évolution de la qualité nutritionnelle de I'alimentation -
Oqali -Edition 2019 - Autres études - 0QALI
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- les produits appariés (groupe C) : ces produits sont présents dans la base de données de
'Oqali a la fois en 2013 et 2019. IIs peuvent présenter ou non des évolutions d’emballage
ou de composition nutritionnelle entre 2013 et 2019;

- les produits nouveaux ou non captés en 2013 (groupe N) : ces produits ont été collectés
en 2019 mais n’ont pas pu étre reliés a un produit collecté en 2013. Il s’agit d’innovations,
d’extensions de gamme, ou bien de produits déja existants mais qui n’avaient pas été captés
par I'Oqali en 2013. Pour simplifier la lecture, « produits nouveaux » désignera ce groupe
de produits.

L’échantillon pris en compte dans cette partie est appelé dans la suite du rapport « échantillon
étudié »52,

Pour appliquer la méthode du rapport Contributions de 'offre et de la demande a I’évolution de
la qualité nutritionnelle de I'alimentation, il est nécessaire que la somme des parts de marché soit
égale 2 100%, ce qui n’est pas le cas dans nos échantillons. Ainsi, deux méthodes sont proposées
pour quantifier I'évolution des teneurs moyennes pondérées: elles se distinguent par
I'hypothese posée concernant la part de marché des produits présents sur le marché (retracé
par Kantar - Panel Worldpanel 53) mais non captés par 1'Oqali :

- la méthode 1 consiste a transformer la part de marché de chaque référence de maniere a
ce que la somme des parts de marché soit égale a 100%. Les produits non couverts par
I'Oqgali sont supposés avoir la méme évolution que I'échantillon étudié sur la
période (Figure 42) ;

ffr lle de produit 00% des PDM Offre réelle de produits : 100% des PDM

Echantillon étudié a I'année A

couverture = C, (%)

PDM : Parts de marché

Figure 42 : Illustration de la méthode 1 de transformation des données.

- laméthode 2 consiste a « ajouter », a '’échantillon étudié, une référence ayant comme part
de marché celle du marché non couvert par I'Oqali. Cette référence est affectée au groupe C
et sa composition nutritionnelle est supposée ne pas avoir évolué sur la période
(Figure 43). Dans un souci de simplification du rapport les résultats de la méthode 2 seront
présentés en Annexe 10.

52]] est composé des produits du groupe N et X ayant une part de marché ainsi que des produits du groupe
C possédant au moins une part de marché par couple de produits appariés. Au sein d'un couple de produits
appariés si I'un des deux produits n’est pas associé a une part de marché, celle-ci est considérée comme
nulle.

53 Kantar - Panel Worldpanel : données d’achats des ménages représentatives de la population francaise.
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I
I

Offre réelle de produits : 100% des PDM  eeeey Offre réelle de produits : 100% des PDM

Echantillon étudié a I'année A

couverture = C, (%)

PDM : Parts de marché

Figure 43 : Illustration de la méthode 2 de transformation des données.

Ainsi, les effectifs, les moyennes non pondérées et pondérées et les pourcentages
présentés par la suite ne sont donc pas comparables a ceux de la partie 5. EVOLUTION
DES VALEURS NUTRITIONNELLES ETIQUETEES.

6.2. Résultats

D’apreés la méthode 1 utilisée, les produits retirés représentent 22% des volumes de ventes du
secteur en 2013 et les produits nouveaux 29% en 2019. Le poids des produits appariés diminue
entre les deux années d’étude, passant de 78% des volumes de ventes du secteur en 20133 71%
en 2019 (Annexe 11).

Le Tableau 49 présente, uniquement pour les sucres>4, les teneurs moyennes pondérées par les
parts de marché, en 2013 et 2019, sur le secteur, selon la méthode 1. Les évolutions des teneurs
moyennes pondérées en sucres y sont décomposées selon les contributions respectives des
reformulations, du renouvellement des produits sur le marché et des substitutions opérées par
les consommateurs.

Tableau 49 : Evolution des moyennes pondérées entre 2013 et 2019 et contributions des reformulations,
renouvellement de I'offre et substitutions réalisées par les consommateurs selon la méthode 1.

Moyenne pondérée ) d Décomposition de 1'évolution des moyennes
E i 2z
Boissons rafraichissantes sans (g/100ml) volution des pondérées
alcool moyennes R - "
2013 2019 pondérées Reformulations enouv'e emen Substitutions
de I'offre
Sucres 6,5 6,1 -7% -5% +6% -8%

Cases en bleu foncé : augmentation de la teneur en nutriment
Cases en bleu clair : diminution de la teneur en nutriment

Sur ’ensemble du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool, une diminution des teneurs
moyennes pondérées est constatée entre 2013 et 2019 pour les sucres (-7%).

A noter que, dans cette partie les évolutions sont étudiées, pour les sucres, a I'échelle du secteur
entier alors que, dans la partie 5, ces évolutions sont détaillées par famille de produits. Certaines

54 Seul nutriment pour lequel I'étude des valeurs nutritionnelle est pertinent a I'échelle du secteur entier.
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familles, proportionnellement a leurs volumes de ventes, peuvent avoir un poids plus élevé au
sein du secteur entier, ce qui explique que les résultats, présentés dans cette partie, peuvent ne
pas aller systématiquement dans le sens de ceux observés, famille par famille, dans la partie 5.

Pour les sucres, la diminution des teneurs moyennes pondérées est le résultat de substitutions
réalisées par les consommateurs (-8%) et de reformulations (-5%) allant dans le sens d'une
diminution des teneurs. Au contraire, le renouvellement de I'offre (+6%) va dans le sens d’'une
augmentation des teneurs.

Le détail des effectifs et teneurs moyennes par sous-groupe, a I’échelle des familles, est présenté
dans I’Annexe 12.

A I'échelle du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool, la teneur moyenne
pondérée en sucress5 diminue.

Malgré des reformulations et des choix opérés par les consommateurs qui vont dans le
sens d’'une diminution de la teneur moyenne en sucres, le renouvellement de I'offre va
dans le sens d'une augmentation de la teneur moyenne en sucres.

55 Seul nutriment pour lequel I'étude des valeurs nutritionnelle est pertinent a I'échelle du secteur entier.
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7. TRAITEMENTS SUPPLEMENTAIRES : ETUDE DE L’EVOLUTION DE
L’OFFRE ET DE LA DISTRIBUTION DES TENEURS EN SUCRES SUITE
A LA MISE EN PLACE DE LA TAXATION ET DE L’ACCORD COLLECTIF

Pour rappel, le secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool a fait 'objet de plusieurs
mesures visant a réduire les taux de sucres des boissons:

- action des principaux industriels du secteur et des pouvoirs publics avec la signature
d’un accord collectif : 5 signataires (Coca-Cola Services France et Coca-Cola Entreprise,
Orangina Schweppes France, PepsiCo France et Refresco France) se sont notamment
engagés a diminuer de 5% le taux moyen de sucres de l'ensemble des boissons
rafraichissantes sans alcool entre 2010 et 2015. Deux leviers ont été identifiés pour
répondre a cet engagement : le premier consistait a réduire le taux moyen de sucres des
boissons déja commercialisées en reformulant les produits avec moins de sucres
(substitution possible par des édulcorants) et en mettant sur le marché des produits
moins sucrés ; le second visait a développer la consommation de boissons sans sucres
ajoutés afin de permettre aux consommateurs de choisir des alternatives aux boissons
sucrées ;

- action des pouvoirs publics avec la mise en place d’'une taxe sur les boissons sucrées ou
édulcorées non alcoolisées : introduite en 2012, cette taxe concerne I'’ensemble des
boissonss6 avec des sucres ajoutés ainsi que les boissons uniquement édulcorées.
D’abord fixe, la contribution est devenue proportionnelle a la quantité de sucres ajoutés
dans les boissons en 2018, afin de taxer davantage les boissons les plus sucrées.

Ces traitements ont pour objectif d’observer les évolutions des teneurs en sucres en fonction des
mesures prises sans pour autant conclure a une relation de causalité qui nécessiterait une
modélisation approfondie. A noter qu’il n’est pas possible, dans la suite de cette partie, de
distinguer les impacts liés a la taxe de ceux liés a I’accord collectif. Par ailleurs, le champ
d’application de la taxe concerne I'ensemble des boissons sucrées (avec ou sans édulcorant)
ainsi que les boissons édulcorées sans sucres ajoutés, y compris les boissons de type nectars qui
ne font pas partie du périmeétre du secteur Oqali Boissons rafraichissantes sans alcool. Ce type
de boissons n’est donc pas pris en compte dans cette partie.

Méme si la taxe considere les quantités de sucres ajoutés et non de sucres totaux, seules ces
derniéres étant mentionnées de fagon obligatoire sur les emballages des produits, les
traitements tiennent compte des quantités de sucres totaux. Cela implique une approximation
pour les boissons contenant du jus de fruits et/ou de la purée de fruits, puisque la quantité de
sucres totaux est supérieure a la quantité de sucres ajoutés. Par ailleurs, toutes les boissons ne
présentent pas de valeur nutritionnelle pour les sucres. Ainsi 21% des boissons collectées par
'Oqali n’indiquaient pas de teneur en sucres totaux en 2010, elles étaient 11% en 2013 et 0,3%
en 2019 (Tableau 15). Ainsi, selon le positionnement de la teneur en sucres totaux des boissons
présentes sur le marché en 2010, et dans une moindre mesure en 2013, sans étiquetage des

56 Hors laits infantiles ou de croissance, yaourts a boire et boissons a base de soja (avec un minimum de
2,9 % de protéines issues de la graine de soja). Plus de détail sur le site du gouvernement francais :
https://entreprendre.service-public.fr/vosdroits/F32101
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sucres totaux, un biais d’étiquetage est possible et peut expliquer une partie des évolutions

constatées dans la suite de cette partie.

Ainsi, les traitements sont réalisés sur les boissons appartenant au secteur Oqali des Boissons
rafraichissantes sans alcool pour lesquelles une valeur nutritionnelle chiffrée pour les sucres
totaux est disponible. A noter que les 7 familles qui ne sont pas récoltées de facon exhaustive en
2010 et 2013 ne sont pas prises en compte dans la suite des traitements : Boissons lactées
aromatisées, Biéres sans sucres ajoutés et sans alcool, Bieres sucrées sans alcool, Boissons
apéritives sans sucres ajoutés, Boissons apéritives sucrées, Autres boissons sans sucres ajoutés,

Autres boissons sucrées.

7.1.

et en volumes de vente

7.1.1. Ensemble des boissons : taxées et non taxées

Evolution de I'offre des produits, en nombre de références

La Figure 44 compare la répartition des références taxées et non taxées étudiées en nombre de
références sur les 3 années suivies: 2010, 2013 et 2019. La Figure 45 présente les mémes
résultats en ce qui concerne les volumes de vente Kantar - Panel Worldpanel.
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Les produits n'étiquetant pas une valeur chiffrée pour les sucres totaux n'ont pas été inclus dans ce traitement, cela implique qu'un
biais d'étiquetage est possible entre 2010/2013 et entre 2010/2019.

Figure 44 : Répartition des boissons taxées et non taxées, en nombre de références, en 2010 (T0), 2013 (T1)

et 2019 (T2).
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Répartition des volumes de vente® des boissons taxées et non taxées
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Les produits n'étiquetant pas une valeur chiffrée pour les sucres totaux n'ont pas été inclus dans ce traitement, cela implique qu'un
biais d'étiquetage est possible entre 2010/2013 et entre 2010/2019.
! ratio des volumes des produits identifiés par 1'0qali versus le volume total des produits identifiés par I'Oqali selon Kantar - Panel
Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)

Figure 45 : Répartition des volumes de vente des boissons taxées et non taxées en 2010 (T0), 2013 (T1) et
2019 (T2).

Au sein du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool’?, la proportion de boissons non
concernées par la taxe, correspondant aux produits sans sucres ajoutés et sans édulcorant,
augmente en nombre de références (+3 points entre 2010 et 2013 ; +6 points entre 2013 et
2019 ; Figure 44).

En pondérant par les parts de marché, les volumes de vente des boissons non taxées augmentent
également mais de fagcon moins importante qu’en nombre de références (+1 point entre 2010 et
2013 ; +3 points entre 2013 et 2019 ; Figure 45).

Cette évolution est probablement en partie liée a la taxe (les boissons sans sucres ajoutés et sans
édulcorant sontles seules a ne pas étre taxées) ainsi qu’a I'accord collectif (dont I'un des objectifs
est de mettre sur le marché des boissons sans sucres ajoutés).

57 Pour rappel, les 7 familles qui ne sont pas récoltées de fagon exhaustive en 2010 et 2013 ne sont pas
prises en compte. Il s’agit des familles Boissons lactées aromatisées, Biéres sans sucres ajoutés et sans
alcool, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans sucres ajoutés, Boissons apéritives sucrées,
Autres boissons sans sucres ajoutés, Autres boissons sucrées.
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7.1.2. Boissons concernées par la taxe : boissons sucrées (avec ou sans
édulcorant) et boissons édulcorées sans sucres ajoutés

La Figure 46 compare la proportion des références sucrées (avec ou sans édulcorant) avec celle
des références édulcorées sans sucres ajoutés pour les 3 années suivies : 2010, 2013 et 2019. La
Figure 47 présente les mémes résultats en ce qui concerne les volumes de vente Kantar - Panel

Worldpanel.
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Les produits n'étiquetant pas une valeur chiffrée pour les sucres totaux n'ont pas été inclus dans ce traitement, cela implique qu'un
biais d'étiquetage est possible entre 2010/2013 et entre 2010/2019.

Boissons rafraichissantes sans alcool - Oqali - Comparaison 2010/2013/2019

Figure 46 : Répartition des boissons sucrées (avec ou sans édulcorant) et des boissons édulcorées sans
sucres ajoutés, en nombre de références, en 2010 (T0), 2013 (T1) et 2019 (T2).
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biais d'étiquetage est possible entre 2010/2013 et entre 2010/2019.
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Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
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Figure 47 : Répartition des volumes de vente des boissons sucrées (avec ou sans édulcorant) et des boissons
édulcorées sans sucres ajoutés, 2010 (T0), 2013 (T1) et 2019 (T2).
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Au sein des boissons taxées, une diminution importante de la proportion de produits édulcorés
sans sucres ajoutés est observée, en nombre de références, entre 2010 et 2013 (-8 points) ainsi
qu'entre 2013 et 2019 (-9 points). A l'inverse, les boissons sucrées (avec ou sans édulcorant)
sont en augmentation sur ces mémes périodes (Figure 46).

En pondérant par les parts de marché, ces évolutions sont également observées de facon plus
modérées : les volumes de vente des boissons édulcorées sans sucres ajoutés diminuent de -3
points entre 2010 et 2013 et de -5 points entre 2013 et 2019 (Figure 47).

Ces résultats (partie 7.1.2) et les précédents (partie 7.1.1) impliquent que la part des boissons
avec édulcorant et sans sucres diminue au profit des boissons sans édulcorant et sans sucres,
que ce soit en nombre de références comme, dans une moindre mesure, en volume de vente. Ces
évolutions pourraient au moins en partie s’expliquer par I'application de la taxe car dés qu’'un
produit est édulcoré, et méme s’il n’ajoute pas de sucres, il entre dans le champ d’application de
cette taxe. Nous ne disposons cependant pas des éléments permettant de conclure sur les causes
de ces diminutions de la part des boissons avec édulcorant et sans sucres.

7.2. Evolution de 'offre de teneur en sucres

7.2.1. Boissons taxées : boissons sucrées (avec ou sans édulcorant) et
boissons édulcorées sans sucres ajoutés

En nombre de références

La Figure 48 compare la répartition des boissons taxées (boissons sucrées avec ou sans
édulcorant ainsi que boissons édulcorées sans sucres ajoutés), en nombre de références, selon
3 regroupements de teneurs en sucres totaux (g/100ml) sur les 3 années suivies : 2010, 2013 et
2019. La Figure 49 compare la répartition du nombre de références cumulé de boissons taxées
(boissons sucrées avec ou sans édulcorant ainsi que boissons édulcorées sans sucres ajoutés),
selon leurs teneurs en sucres totaux (g/100ml) sur les 3 années suivies : 2010,2013 et 2019. La
segmentation des teneurs utilisée correspond aux paliers de la taxe évolutive de 2018.
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Répartition des boissons taxées, en nombre de références,
selon la quantité de sucres totaux (g/100ml) en 2010 (T0), 2013 (T1) eten 2019 (T2)
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Les boissons sans sucres ajoutés et non édulcorées ne sont pas concernées par la taxe sur la quantité de sucres ajoutés dans les boissons, elles
ne sont donc pas prise en compte dans ce traitement.
Les familles Boissons lactées aromatisées, Biéres sans sucres ajoutés et sans alcool, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans sucres
ajoutés, Boissons apéritives sucrées, Autres boissons sans sucres ajoutés ainsi qu'Autres boissons sucrées n'ont pas été collectées de fagon
exhaustive sur au moins une année et ne sont pas donc pas prises en compte dans ce traitement.

Boissons rafraichissantes sans alcool - Oqali - Comparaison 2010/2013/2019

Figure 48 : Répartition des boissons taxées (boissons sucrées avec ou sans édulcorant ainsi que boissons
édulcorées sans sucres ajoutés), en nombre de références, selon les regroupements de quantité en sucres
totaux (g/100ml) en 2010 (TO0), 2013 (T1) et 2019 (T2).

Répartition cumulée des boissons taxées, en nombre de références,
selon la quantité de sucres totaux (g/100ml) en 2010 (T0), 2013 (T1) eten 2019 (T2)
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Les boissons sans sucres ajoutés et non édulcorées ne sont pas concernées par la taxe sur la quantité de sucres ajoutés dans les boissons, elles ne sont donc pas prise en compte
dans ce traitement.
Les familles Boissons lactées aromatisées, Biéres sans sucres ajoutés et sans alcool, Bieres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans sucres ajoutés, Boissons apéritives sucrées,

Autres boissons sans sucres ajoutés ainsi qu'Autres boissons sucrées n'ont pas été collectées de fagon exhaustive sur au moins une année et ne sont pas donc pas prises en compte

dans ce traitement.
Boissons rafraichissantes sans alcool - Ogali - Comparaison 2010/2013/2019

Figure 49 : Répartition cumulée des boissons taxées (boissons sucrées avec ou sans édulcorant ainsi que
boissons édulcorées sans sucres ajoutés), en nombre de références, selon les paliers de la taxe en sucres
totaux (g/100ml) en 2010 (T0), 2013 (T1) et 2019 (T2).

Au sein des boissons rafraichissantes sans alcool concernées par la taxe et en nombre de
références, des évolutions allant dans le sens d’'une augmentation de la proportion de produits
avec des teneurs en sucres moins élevées sont observées, notamment entre 2013 et 2019 (+5
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points pour les produits avec des teneurs en sucres <6g/100ml et -4 points pour les boissons
avec des teneurs en sucres >10g/100ml ; Figure 48 et Figure 49). A noter que sur les teneurs les
plus faibles en sucres (<6g/100ml), les évolutions vont dans le sens inverse entre 2010 et 2013.
Cela s’explique par le fait que la part de boissons uniquement édulcorées (sans sucres ajoutés)
diminue de fagon importante entre 2010 et 2013 (-8 points) et a nouveau entre 2013 et 2019
(-9 points ; Figure 46). Ainsi, I'offre de produits concernés par la taxe évolue au cours du temps.
La considération des produits édulcorés sans sucres ajoutés, puisque taxés, sur cette courbe ne
permet donc pas de conclure sur l'effet de la taxe sur les évolutions de teneurs en sucres
ajoutés/sucres totaux.

En pondérant par les parts de marché

La Figure 50 compare la répartition des volumes de vente des boissons taxées (boissons sucrées
avec ou sans édulcorant ainsi que boissons édulcorées sans sucres ajoutés), selon 3
regroupements de teneurs en sucres totaux (g/100ml) sur les 3 années suivies : 2010, 2013 et
2019. La Figure 51 compare la répartition cumulée des volumes de vente des boissons taxées
(boissons sucrées avec ou sans édulcorant ainsi que boissons édulcorées sans sucres ajoutés),
selon leurs teneurs en sucres totaux (g/100ml) sur les 3 années suivies : 2010,2013 et 2019. La
segmentation des teneurs utilisée correspond aux paliers de la taxe évolutive de 2018.

Répartition des volumes de vente! des boissons taxées
selon la quantité de sucres totaux (g/100ml) en 2010 (T0), 2013 (T1) eten 2019 (T2)
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Les boissons sans sucres ajoutés et non édulcorées ne sont pas concernées par la taxe sur la quantité de sucres ajoutés dans les boissons, elles
ne sont donc pas prise en compte dans ce traitement.
Les familles Boissons lactées aromatisées, Biéres sans sucres ajoutés et sans alcool, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans sucres
ajoutés, Boissons apéritives sucrées, Autres boissons sans sucres ajoutés ainsi qu'Autres boissons sucrées n'ont pas été collectées de fagon
exhaustive sur au moins une année et ne sont pas donc pas prises en compte dans ce traitement.
! ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total des produits identifiés par I'0Oqali selon Kantar - Panel Worldpanel
(données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)

Boissons rafraichissantes sans alcool - Oqali - Comparaison 2010/2013/2019

Figure 50 : Répartition des volumes de vente des boissons taxées (boissons sucrées avec ou sans édulcorant
ainsi que boissons édulcorées sans sucres ajoutés), selon les regroupements de quantité en sucres totaux
(g/100ml) en 2010 (TO), 2013 (T1) et 2019 (T2).
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Répartition cumulée des volumes de vente! des boissons taxées selon la
quantité de sucres totaux (g/100ml) en 2010 (T0), 2013 (T1) et en 2019 (T2)
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Les boissons sans sucres ajoutés et non édulcorées ne sont pas concernées par la taxe sur la quantité de sucres ajoutés dans les boissons, elles ne sont donc pas prise en compte

dans ce traitement.

Les familles Boissons lactées aromatisées, Biéres sans sucres ajoutés et sans alcool, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans sucres ajoutés, Boissons apéritives sucrées,
Autres boissons sans sucres ajoutés ainsi qu'Autres boissons sucrées n'ont pas été collectées de fagon exhaustive sur au moins une année et ne sont pas donc pas prises en compte
dans ce traitement.

! ratio des volumes des produits identifiés par 1'0qali versus le volume total des produits identifiés par 1'Oqali selon Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages
représentatives de la population francaise)

Figure 51 : Répartition cumulée des volumes de vente des boissons taxées (boissons sucrées avec ou sans
édulcorant ainsi que boissons édulcorées sans sucres ajoutés), selon les paliers de la taxe en sucres totaux
(g/100ml) en 2010 (T0), 2013 (T1) et 2019 (T2).

Au sein des boissons rafraichissantes sans alcool concernées par la taxe, les volumes de vente
des produits avec les teneurs en sucres les plus faibles (<6g/100ml) augmentent entre 2013 et
2019 (+13 points) tandis que ceux des boissons les plus sucrées (>10g/100ml) diminuent entre
2010 et 2013 (-7 points) ainsi qu’entre 2013 et 2019 (-10 points ; Figure 50). Ainsi, pour ces
catégories de boissons et sur les périodes étudiées, les évolutions des volumes de vente vont
dans le sens de ce qui était attendu par la mise en place de la taxe et de I'accord collectif.

En revanche et pour la période 2010-2013 uniquement, les évolutions observées pour les
boissons aux teneurs en sucres les plus faibles vont globalement dans le sens inverse de celui
attendu, que ce soit en nombre de références ou en volumes de vente. Cela s’explique par la
présence importante, en 2010, de boissons édulcorées non sucrées (concernées par la taxe) dont
la présence diminue au cours du temps. Leur prise en compte sur cette courbe, pour la période
considérée, ne permet donc pas d’observer une évolution dans le sens de ce qui était attendu
par la mise en place de la taxe.

7.2.2. Boissons sucrées (avec ou sans édulcorant)

Afin de s’affranchir de I'évolution a la baisse de la part des boissons édulcorées non sucrées qui
impacte les évolutions pour la période 2010-2013, un focus est réalisé sur la teneur en sucres
des boissons sucrées, avec ou sans édulcorant.
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En nombre de références

La Figure 52 compare la répartition des boissons sucrées (avec ou sans édulcorant), en nombre
de références, selon 3 regroupements de teneurs en sucres totaux (g/100ml) sur les 3 années
suivies : 2010, 2013 et 2019. La Figure 53 compare la répartition du nombre cumulé de boissons
sucrées (avec ou sans édulcorant), selon leurs teneurs en sucres totaux (g/100ml) sur les 3
années suivies: 2010, 2013 et 2019. La segmentation des teneurs utilisée correspond aux
paliers de la taxe évolutive de 2018.

Répartition des boissons sucrées (avec/sans édulcorant), en nombre de références,
selon la quantité de sucres totaux (g/100ml) en 2010 (T0), 2013 (T1) et en 2019 (T2)
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Les boissons sans sucres ajoutés (avec/sans édulcorant) ne sont pas prise en compte dans ce traitement.

Les familles Boissons lactées aromatisées, Bieres sans sucres ajoutés et sans alcool, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans sucres
ajoutés, Boissons apéritives sucrées, Autres boissons sans sucres ajoutés ainsi qu'Autres boissons sucrées n'ont pas été collectées de fagon
exhaustive sur au moins une année et ne sont pas donc pas prises en compte dans ce traitement.

Boissons rafraichissantes sans alcool - Oqali - Comparaison 2010/2013/2019

Figure 52 : Répartition des boissons sucrées (avec ou sans édulcorant), en nombre de références, selon les
regroupements de quantité en sucres totaux (g/100ml) en 2010 (T0), 2013 (T1) et 2019 (T2).
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Répartition cumulée des boissons sucrées (avec/sans édulcorant), en nombre de références,
selon la quantité de sucres totaux (g/100ml) en 2010 (T0), 2013 (T1) et en 2019 (T2)
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Les boissons sans sucres ajoutés (avec/sans édulcorant) ne sont pas prise en compte dans ce traitement.

Les familles Boissons lactées aromatisées, Bieres sans sucres ajoutés et sans alcool, Bieres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans sucres ajoutés, Boissons apéritives sucrées,
Autres boissons sans sucres ajoutés ainsi qu'Autres boissons sucrées n'ont pas été collectées de fagon exhaustive sur au moins une année et ne sont pas donc pas prises en compte
dans ce traitement.

Figure 53 : Répartition cumulée des boissons sucrées (avec ou sans édulcorant), en nombre de références,
selon les paliers de la taxe en sucres totaux (g/100ml) en 2010 (T0), 2013 (T1) et 2019 (T2).

Au sein des boissons rafraichissantes sans alcool sucrées (avec ou sans édulcorant) et en
nombre de références, peu d’évolutions de la distribution des teneurs en sucres sont observées
entre 2010 et 2013 (période de la taxe fixe) tandis qu’entre 2013 et 2019 (période incluant la
mise en place de la taxe évolutive), les évolutions de distribution des teneurs en sucres sont
importantes et vont dans le sens d’'une augmentation de la proportion de produits avec des
teneurs en sucres moins élevées : +14 points pour les boissons sucrées avec des teneurs en
sucres <6g/100ml et -7 points pour les boissons sucrées dont les teneurs en sucres sont
comprises entre 6 (exclu) et 10g/100ml ainsi que -7 points pour les boissons avec des teneurs
en sucres >10g/100ml (Figure 52).

En pondérant par les parts de marché

La Figure 54 compare la répartition des volumes de vente des boissons sucrées (avec ou sans
édulcorant), selon 3 regroupements de teneurs en sucres totaux (g/100ml) sur les 3 années
suivies : 2010, 2013 et 2019. La Figure 55 compare la répartition cumulée des volumes de vente
des boissons sucrées (avec ou sans édulcorant), selon leurs teneurs en sucres totaux (g/100ml)
sur les 3 années suivies : 2010, 2013 et 2019. La segmentation des teneurs utilisée correspond
aux paliers de la taxe évolutive de 2018.
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Répartition des volumes de vente! des boissons sucrées (avec/sans édulcorant)
selon la quantité de sucres totaux (g/100ml) en 2010 (T0), 2013 (T1) et en 2019 (T2)
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Les boissons sans sucres ajoutés (avec/sans édulcorant) ne sont pas prise en compte dans ce traitement.

Les familles Boissons lactées aromatisées, Biéres sans sucres ajoutés et sans alcool, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans sucres
ajoutés, Boissons apéritives sucrées, Autres boissons sans sucres ajoutés ainsi qu'Autres boissons sucrées n'ont pas été collectées de fagon
exhaustive sur au moins une année et ne sont pas donc pas prises en compte dans ce traitement.

* ratio des volumes des produits identifiés par 1'Ogali versus le volume total des produits identifiés par '0qali selon Kantar - Panel Worldpanel
(données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)

Boissons rafraichissantes sans alcool - Oqali - Comparaison 2010/2013/2019

Figure 54 : Répartition des volumes de vente des boissons sucrées (avec ou sans édulcorant), selon les
regroupements de quantité en sucres totaux (g/100ml) en 2010 (T0), 2013 (T1) et 2019 (T2).

Répartition cumulée des volumes de vente! des boissons sucrées (avec/sans édulcorant)
selon la quantité de sucres totaux (g/100ml) en 2010 (T0), 2013 (T1) eten 2019 (T2)
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Les boissons sans sucres ajoutés (avec/sans édulcorant) ne sont pas prise en compte dans ce traitement.

Les familles Boissons lactées aromatisées, Biéres sans sucres ajoutés et sans alcool, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans sucres ajoutés, Boissons apéritives sucrées,
Autres boissons sans sucres ajoutés ainsi qu'Autres boissons sucrées n'ont pas été collectées de fagon exhaustive sur au moins une année et ne sont pas donc pas prises en compte
dans ce traitement.

* ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total des produits identifiés par I'Oqali selon Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages
représentatives de la population francaise)

Boissons rafraichissantes sans alcool - Oqali - Comparaison 2010/2013/2019

Figure 55 : Répartition cumulée des volumes de vente des boissons sucrées (avec ou sans édulcorant), selon
les paliers de la taxe en sucres totaux (g/100ml) en 2010 (T0), 2013 (T1) et 2019 (T2).

Au sein des boissons rafraichissantes sans alcool sucrées (avec ou sans édulcorant), et comme
en nombre de références, la distribution des teneurs en sucres évolue de facon tres importante
entre 2013 et 2019 (période de la mise en ceuvre de la taxe évolutive) et dans une moindre
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mesure entre 2010 et 2013 (période de mise en ceuvre de la taxe fixe) : les évolutions observées
vont dans le sens d'une augmentation des volumes de vente des produits avec les teneurs en
sucres moins élevées. Ainsi, entre 2010 et 2013, les volumes de vente des boissons avec des
teneurs élevées en sucres >10g/100ml diminuent (-11 points) tandis que ceux des boissons avec
des teneurs en sucres intermédiaires (comprises entre 6 (exclu) et 10g/100ml) augmentent de
+10 points (Figure 54). Entre 2013 et 2019, les évolutions sont plus importantes : les volumes
de vente des boissons avec des teneurs en sucres faibles (<6g/100ml) augmentent (+22 points)
tandis que ceux avec les teneurs en sucres les plus élevées (>10g/100ml) diminuent (-16 points ;
Figure 54).
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7.3. Etude des évolutions de teneurs en sucres pour les

produits appariés

Cette partie considere les boissons présentes sur les 2 années considérées et pour lesquelles une

teneur en sucres totaux quantifiée est indiquée chacune de ces 2 années.

7.3.1. Ensemble des boissons concernées par la taxe : boissons sucrées
(avec ou sans édulcorants) et boissons édulcorées sans sucres

ajoutés, en nombre de références

La Figure 56 etla Figure 57 comparent la répartition des boissons taxées (boissons sucrées avec
ou sans édulcorant ainsi que boissons édulcorées sans sucres ajoutés), en nombre de références,
selon si la boisson change (a la hausse ou a la baisse) ou non de palier de teneur en sucres tels
que définis par la taxe évolutive de 2018, respectivement entre 2010 et 2013 et entre 2013 et
2019. La Figure 58 illustre les changements de palier qui ont eu lieu entre 2010 et 2013 ainsi

qu’entre 2013 et 2019, pour les boissons étudiées ayant changé de palier.

Répartition des boissons taxées selon si elles ont changé de palier pour la taxe sucres

entre 2010 (T0) et 2013 (T1)
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Les boissons sans sucres ajoutés et sans édulcorant ne sont pas prise en compte dans ce traitement.

~/

changement de palier
n=106
25%

Les familles Boissons lactées aromatisées, Biéres sans sucres ajoutés et sans alcool, Bieres sucrées sans alcool, Boissons apéritives
sans sucres ajoutés, Boissons apéritives sucrées, Autres boissons sans sucres ajoutés ainsi qu'Autres boissons sucrées n'ont pas
été collectées de fagon exhaustive sur au moins une année et ne sont pas donc pas prises en compte dans ce traitement.

Boissons rafraichissantes sans alcool - Oqali - Comparaison 2010/2013/2019

Figure 56 : Répartition des boissons taxées (boissons sucrées avec ou sans édulcorant ainsi que boissons
édulcorées sans sucres ajoutés) selon si le produit change (a la hausse ou a la baisse) ou non de palier de
teneur en sucres tels que définis par la taxe évolutive de 2018, entre 2010 et 2013.
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Répartition des boissons taxées selon si elles ont changé de palier pour la taxe sucres
entre 2013 (T1) et 2019 (T2)
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Les boissons sans sucres ajoutés et sans édulcorant ne sont pas prise en compte dans ce traitement.

Les familles Boissons lactées aromatisées, Bieres sans sucres ajoutés et sans alcool, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives
sans sucres ajoutés, Boissons apéritives sucrées, Autres boissons sans sucres ajoutés ainsi qu'Autres boissons sucrées n'ontpas été
collectées de fagon exhaustive sur au moins une année et ne sont pas donc pas prises en compte dans ce traitement.

Boissons rafraichissantes sans alcool - Oqali - Comparaison 2010/2013/2019
Figure 57 : Répartition des boissons taxées (boissons sucrées avec ou sans édulcorant ainsi que boissons

édulcorées sans sucres ajoutés) selon si le produit change (a la hausse ou a la baisse) ou non de palier de
teneur en sucres tels que définis par la taxe évolutive de 2018, entre 2013 et 2019.

Changement de palier de la taxe sucres pour les boissons taxées entre 2010 (T0) et 2013 (T1)
ainsi qu'entre 2013 (T1) et 2019 (T2)
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Les boissons sans sucres ajoutés et sans édulcorant ne sont pas prise en compte dans ce traitement.
Les familles Boissons lactées aromatisées, Bieres sans sucres ajoutés et sans alcool, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans sucres ajoutés,
Boissons apéritives sucrées, Autres boissons sans sucres ajoutés ainsi qu'Autres boissons sucrées n'ont pas été collectées de fagon exhaustive sur au moins une année et

ne sont pas donc pas prises en compte dans ce traitement. ) ) o
Boissons rafraichissantes sans alcool - Oqali - Comparaison 2010/2013/2019

Figure 58 : Répartition des boissons taxées (boissons sucrées avec ou sans édulcorant ainsi que boissons
édulcorées sans sucres ajoutés) ayant changé de palier de teneur en sucres tels que définis par la taxe
évolutive de 2018, en fonction du changement de palier effectué.

Au sein des boissons appariées taxées, la majorité des produits ne présente pas de changement
de palier pour la taxe, que ce soit entre 2010 et 2013 (75%, n=320) ou entre 2013 et 2019 (63%,
n=381).

Toutefois, la proportion de produits appariés taxés changeant de palier de teneur en sucres
augmente et passe de 25% (n=106) entre 2010 et 2013 2 37% (n=225) entre 2013 et 2019. Pour
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les produits changeant de palier, les reformulations ont permis d’atteindre des paliers avec des
teneurs en sucres plus faibles dans la majorité des cas (88% des produits changeant de palier
soit n=93 entre 2010 et 2013 ; 76% soit n=172 entre 2013 et 2019 ; Figure 56 et Figure 57) et
plus particulierement avec une baisse de 1 palier (40% des produits changeant de palier entre
2010 et 2013 ; 38% entre 2013 et 2019) ou de 2 paliers (25% entre 2010 et 2013 ; 20% entre
2013 et 2019 ; Figure 58).

Quelques produits voient leurs reformulations entrainer un changement vers un ou des paliers
de teneur en sucres supérieurs (12% des produits changeant de palier soit n=13 entre 2010 et
2013 ; 24% soit n=53 entre 2013 et 2019 ; Figure 56 et Figure 57) avec plutot un changement
vers le palier immédiatement supérieur (9% des produits changeant de palier entre 2010 et
2013 ; 16% entre 2013 et 2019).

Afin de s’affranchir de I'évolution particuliere parmi l'offre des produits taxés des boissons
édulcorées non sucrées, un focus est réalisé sur la teneur en sucres des boissons sucrées, avec
ou sans édulcorant.

7.3.2. Ensemble des boissons sucrées (avec ou sans édulcorant)

La Figure 59 et la Figure 60 comparent la répartition des boissons sucrées (avec ou sans
édulcorant), en nombre de références, selon si la boisson change (a la hausse ou a la baisse) ou
non de palier de teneur en sucres tels que définis par la taxe évolutive de 2018, respectivement
entre 2010 et 2013 et entre 2013 et 2019. La Figure 61 illustre les changements de palier qui
ont eu lieu entre 2010 et 2013 ainsi qu’entre 2013 et 2019, pour les boissons étudiées.
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Répartition des boissons sucrées (avec/sans édulcorant) selon si elles ont changé de palier
pour la taxe sucres entre 2010 (T0) et 2013 (T1)

Changement vers un palier inférieur

n=92
29%
changement de palier
— n=103
33%

Changement vers un palier supérieur
n=11
4% -

Pas de changement de palier
n=211
67%

Les boissons sans sucres ajoutés (avec/sans édulcorant) ne sont pas prise en compte dans ce traitement.
Les familles Boissons lactées aromatisées, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sucrées ainsi qu'Autres boissons sucrées
n'ont pas été collectées de fagon exhaustive sur au moins une année et ne sont pas donc pas prises en compte dans ce traitement.

Boissons rafraichissantes sans alcool - Oqali - Comparaison 2010/2013/2019

Figure 59 : Répartition des boissons sucrées (avec ou sans édulcorant) selon si le produit change (ala
hausse ou a la baisse) ou non de palier de teneur en sucres tels que définis par la taxe évolutive de 2018,
entre 2010 et 2013.

Répartition des boissons sucrées (avec/sans édulcorant) selon si elles ont changé de palier
pour la taxe sucres entre 2013 (T1) et 2019 (T2)

Changement vers
un palier inférieur
Pas de changement de n=171 )
e 350 changement de palier
palier % -
n=220
n=271 45%
55% 0

Changement vers un palier supérieur
n=49
10%

/—

Les boissons sans sucres ajoutés (avec/sans édulcorant) ne sont pas prise en compte dans ce traitement.
Les familles Boissons lactées aromatisées, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sucrées ainsi qu'Autres boissons sucrées
n'ont pas été collectées de fagon exhaustive sur au moins une année et ne sont pas donc pas prises en compte dans ce traitement.

Boissons rafraichissantes sans alcool - Oqali - Comparaison 2010/2013/2019

Figure 60 : Répartition des boissons sucrées (avec ou sans édulcorant) selon si le produit change (a la
hausse ou a la baisse) ou non de palier de teneur en sucres tels que définis par la taxe évolutive de 2018,
entre 2013 et 2019.
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Changement de palier de la taxe sucres pour les boissons sucrées (avec/sans édulcorant) entre 2010 (T0) et 2013 (T1)
ainsi qu'entre 2013 (T1) et 2019 (T2)
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Les boissons sans sucres ajoutés (avec/sans édulcorant) ne sont pas prise en compte dans ce traitement.
Les familles Boissons lactées aromatisées, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sucrées ainsi qu'Autres boissons sucrées n'ont pas été collectées de fagon
exhaustive sur au moins une année et ne sont pas donc pas prises en compte dans ce traitement.

Figure 61 : Répartition des boissons sucrées (avec ou sans édulcorant) ayant changé de palier de teneur en
sucres tels que définis par la taxe évolutive de 2018, en fonction du changement de palier effectué.

Au sein des boissons appariées sucrées (avec ou sans édulcorant), la majorité des produits ne
présente pas de changement de palier de teneur en sucres tels que définis par la taxe évolutive
de 2018, que ce soit entre 2010 et 2013 (67%, n=211) ou entre 2013 et 2019 (55%, n=271).

Toutefois, la proportion de produits appariés sucrés changeant de palier augmente et passe de
33% (n=103) entre 2010 et 2013 a 45% (n=220) entre 2013 et 2019. Pour les produits
changeant de palier, les reformulations ont permis d’atteindre des paliers avec des teneurs en
sucres plus faibles dans la majorité des cas (89% des produits changeant de palier soit n=92
entre 2010 et 2013 ; 78% soit n=171 entre 2013 et 2019 ; Figure 59 et Figure 60) et plus
particulierement avec une baisse de 1 palier (40% des produits changeant de palier entre 2010
et 2013 ; 39% entre 2013 et 2019) ou de 2 paliers (26% entre 2010 et 2013 ; 20% entre 2013
et 2019 ; Figure 61).

Quelques produits voient leurs reformulations entrainer un changement vers un ou des paliers
supérieurs (11% des produits changeant de palier soitn=11 entre 2010 et 2013 ; 22% soit n=49
entre 2013 et 2019 ; Figure 59) avec plutét un changement vers le palier immédiatement
supérieur (8% des produits changeant de palier entre 2010 et 2013 ; 15% entre 2013 et 2019).

7.3.3. Etude des produits appariés sucrés (avec/sans édulcorant) dont
la teneur en sucres diminue : la baisse de la teneur en sucres a-t-
elle été compensée par I'ajout d’édulcorant ?

La Figure 62 et la Figure 63 comparent la répartition des boissons appariées sucrées (avec ou
sans édulcorant), dont la teneur en sucres diminue respectivement entre 2010 et 2013 et entre
2013 et 2019 selon si cette diminution s’accompagne ou non d’'un ajout d’édulcorant (pour les
produits n’en présentant pas initialement). Cela veut dire qu'un produit édulcoré est classé dans
la catégorie « pas de changement présence/absence édulcorant » lorsqu’il reste édulcoré méme
si le nombre d’édulcorants mis en ceuvre change (a la hausse ou a la baisse).
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Parmi les produits appariés dont la teneur en sucres diminue entre 2010 (T0) et 2013 (T1),
répartition des produits selon si compensation a la baisse ou non par un édulcorant

Nombre de produits appariés : 145

Suppression édulcorant___

n=1
1%

Ajout édulcorant
n=31
21%

Pas de changement présence/absence
édulcorant
n=113
78%

Les boissons sans sucres ajoutés (avec/sans édulcorant) ne sont pas prise en compte dans ce traitement.
Les familles Boissons lactées aromatisées, Bieres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sucrées ainsi qu'Autres boissons
sucrées n'ont pas été collectées de fagon exhaustive sur au moins une année et ne sont pas donc pas prises en compte dans

ce traitement. Boissons rafraichissantes sans alcool - Oqali - Comparaison 2010/2013/2019

Figure 62 : Etude des produits appariés sucrés (avec/sans édulcorant) dont la teneur en sucres diminue
entre 2010 (TO0) et 2013 (T1) selon s’ils compensent ou non cette diminution par un ajout d’édulcorant.

Etude du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool-Oqali-Comparaison 2010/2013/2019-Edition 2024 140



Parmi les produits appariés dont la teneur en sucres diminue entre 2013 (T1) et 2019 (T2),
répartition des produits selon si compensation a la baisse ou non par un édulcorant

Nombre de produits appariés : 253

Ajout édulcorant
n=35
14%

Pas de changement présence/absence
édulcorant
n=218
86%

Les boissons sans sucres ajoutés (avec/sans édulcorant) ne sont pas prise en compte dans ce traitement.
Les familles Boissons lactées aromatisées, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sucrées ainsi qu'Autres boissons

sucrées n'ont pas été collectées de fagon exhaustive sur au moins une année et ne sont pas donc pas prises en compte dans

ce traitement. Boissons rafraichissantes sans alcool - Oqali - Comparaison 2010/2013/2019

Figure 63 : Etude des produits appariés sucrés (avec/sans édulcorant) dont la teneur en sucres diminue
entre 2013 (T1) et 2019 (T2) selon s’ils compensent ou non cette diminution par un ajout d’édulcorant.

Au sein des boissons appariées sucrées (avec ou sans édulcorant) dont la teneur en sucres
diminue, la majorité ne compense pas cette baisse par I'ajout d’édulcorant, que ce soit entre
2010 et 2013 (78%, n=113) ou entre 2013 et 2019 (86%, n=218) (Figure 62 et Figure 63).

Toutefois pour quelques produits, la diminution de la teneur en sucres s’accompagne d’un ajout
d’édulcorant (21% des produits soit n=31 entre 2010 et 2013 ; 14% soit n=35 entre 2013 et
2019 ; Figure 62 et Figure 63). Pour un seul produit, la diminution de la teneur en sucres s’est
accompagnée du retrait du ou des édulcorants utilisés entre 2010 et 2013 (Figure 62).
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7.4. Synthese de I'évolution de I'offre et de la distribution des
teneurs en sucres suite a la mise en place de la taxation et de
I'accord collectif

En termes d’offre et parmi I'’ensemble des boissons analysables, la part des boissons non taxées
(boissons non sucrées et non édulcorées) augmente entre 2010, 2013 et 2019 que ce soit en
nombre de références (+9 points entre 2010 et 2019) ou en volume de vente (+4 points entre
2010 et 2019), I’évolution étant plus marquée entre 2013 et 2019 (taxe évolutive) qu’entre 2010
et 2013 (taxe fixe). Parmi les boissons concernées par la taxe (sucrées et/ou édulcorées), une
diminution de la part des produits édulcorés sans sucres ajoutés est observée en nombre de
références et dans une moindre mesure en considérant les volumes de vente, que ce soit entre
2010 et 2013 qu’entre 2013 et 2019. Enfin, parmi les boissons sans sucres ajoutés, la part des
produits édulcorés diminue que ce soit en nombre de références ou pour les volumes de vente,
avec une baisse plus importante entre 2013 et 2019. Cela traduit donc que de moins en moins
de produits sans sucres ajoutés utilisent des édulcorants. Une hypothese serait que la taxation
des boissons édulcorées non sucrées aurait pu réduire leur utilisation et/ou que l'accord
collectif aurait permis le développement de boissons sans sucres ajoutés sans compensation par
des édulcorants. Toutefois, cela reste a confirmer par des analyses complémentaires plus
causales que ce qui peut étre fait dans cette étude descriptive.

En considérant les boissons sucrées (avec ou sans édulcorant), la distribution des teneurs en
sucres évolue de fagcon importante vers des teneurs en sucres plus faibles que ce soit en
nombre de références ou en volumes de vente entre 2013 et 2019 (période de mise en
place de la taxe évolutive). Cette tendance d’évolution avait été initiée entre 2010 et 2013
(période de mise en place de la taxe fixe) mais s’accentue fortement entre 2013 et 2019.
A noter qu’un accord collectif a parallelement été mis en place entre 2010 et 2015 pour
diminuer la teneur moyenne en sucres de '’ensemble des boissons rafraichissantes sans
alcool.

Ainsi de facon transversale, une évolution des distributions des teneurs en sucres totaux
commence a se dessiner entre 2010 et 2013, période au cours de laquelle la taxe sur I'ajout de
sucres dans les boissons sans alcool a été mise en place (2012). Cette évolution se renforce dans
le sens souhaité par les pouvoirs publics, entre 2013 et 2019, période incluant la modification
de la taxe qui passe de fixe a évolutive selon la concentration en sucres ajoutés. Toutefois, en
plus de la mise en place de cette taxation, un accord collectif portant également sur les teneurs
en sucres du secteur a été signé entre 2010 et 2015 pouvant expliquer une partie des évolutions
observées. Ces résultats doivent également étre mis au regard du pas de temps plus élevé pour
la période 2013/2019 (6 ans) par rapport a celui de la période 2010/2013 (3 ans) : plus le pas
de temps est élevé et plus les reformulations observées sont nombreuses. Enfin, I'approche
descriptive utilisée dans ce rapport reste a étre complétée par des modeles d’analyse de
causalité.
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Annexe 1 : Lexique

Allégation

La réglementation>8 définit une allégation comme tout message ou toute représentation, non
obligatoire en vertu de la législation communautaire ou nationale, y compris une représentation
sous la forme d'images, d'éléments graphiques ou de symboles, quelle qu'en soit la forme, qui
affirme, suggére ou implique qu'une denrée alimentaire possede des caractéristiques
particuliéres.

Allégation de santé

La réglementation définit une allégation santé comme toute allégation qui affirme, suggére ou
implique l'existence d'une relation entre, d'une part, une catégorie de denrées alimentaires, une
denrée alimentaire ou I'un de ses composants et, d'autre part, la santé.

La réglementation distingue deux types d’allégation de santé :

- les allégations de santé fonctionnelles (relatives a l'article 13 du reglement (CE)
n°1924/2006%8) qui décrivent ou mentionnent le réle d’'un nutriment ou d’une autre
substance dans la croissance, le développement et les fonctions de I'organisme, les
fonctions psychologiques ou comportementales, I'amaigrissement, le contréle du poids,
une réduction de la sensation de faim, I'accentuation de la sensation de satiété ou la
réduction de la valeur énergétique du régime alimentaire ;

- les allégations de santé relatives a la réduction d'un risque de maladie ou se rapportant
au développement et a la santé infantiles (relatives a I'article 14 du reglement (CE)
n°1924/2006).

Les allégations de santé portant sur les denrées alimentaires sont interdites, sauf si elles sont
autorisées par la Commission européenne conformément a I'annexe du reglement (UE)
n°432/20125° applicable a partir du 14 décembre 2010, ainsi qu’aux autres reglements
ultérieurs listant des allégations de santé autorisées.

L’indicateur présenté dans les rapports Oqali tient compte de I'ensemble des messages
établissant un lien entre le produit ou un nutriment/substance contenu dans celui-ci d'une part
et une fonction santé telle que décrite précédemment d’autre part, que cette association soit ou
non reconnue comme allégation de santé autorisée par 'annexe du réglement n°432/2012. Cet
indicateur fait ainsi état de l'ensemble des messages de santé portés a l'attention du
consommateur sur I’emballage.

Allégation nutritionnelle

Toute allégation qui affirme, suggére ou implique qu'une denrée alimentaire possede des
propriétés nutritionnelles bénéfiques particulieres de par I'énergie (valeur calorique) qu'elle: i)
fournit, ii) fournit a un degré moindre ou plus élevé, ou iii) ne fournit pas, et/ou de par les

58 Reglement (CE) n°1924/2006 du Parlement européen et du Conseil (20/12/2006) concernant les allégations
nutritionnelles et de santé portant sur les denrées alimentaires.

59 Reglement (UE) n°® 432/2012 de la Commission du 16 mai 2012 établissant une liste des allégations de santé
autorisées portant sur les denrées alimentaires, autres que celles faisant référence a la réduction du risque de maladie
ainsi qu’'au développement et a la santé infantiles.
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nutriments ou autres substances qu'elle : i) contient, ii) contient en proportion moindre ou plus
élevée, ou iii) ne contient pas.

En particulier, dans les rapports effectués par 1'0Oqali, ont été considérées comme « allégations
nutritionnelles » toutes les allégations remplissant les conditions d’utilisation des annexes du
réglement (CE) n°1924 /2006 et du reglement (UE) n°116/2010¢° actuellement en vigueur, ainsi
que celles pouvant avoir le méme sens pour le consommateur.

Etiquetage nutritionnel ou déclaration nutritionnelle

A partir de décembre 2014, conformément au reglement (UE) n° 1169/201161 concernant
I'information des consommateurs sur les denrées alimentaires, l'étiquetage nutritionnel
obligatoire inclut les éléments suivants : la valeur énergétique et les teneurs en matieres grasses,
acides gras saturés, glucides, sucres, protéines et sel (ces déclarations nutritionnelles sont
nommées « groupe INCO » dans les rapports publiés par I'Oqali).

Le contenu de la déclaration nutritionnelle obligatoire peut étre complété par I'indication des
quantités d'un ou de plusieurs des éléments suivants : acides gras mono-insaturés, acides gras
polyinsaturés, polyols, amidon, fibres alimentaires et, s’ils sont en quantité significative, tous
vitamines ou minéraux énumérés a 'annexe XIII du réglement n® 1169/2011 (ces déclarations
nutritionnelles sont nommées « groupe INCO + » dans les rapports publiés par I'Oqali).

Ce reglement est applicable a partir du 13 décembre 2014 pour les denrées alimentaires
présentant un étiquetage nutritionnel préexistant, et a partir du 13 décembre 2016 pour les
autres. Par ailleurs, le réglement INCO autorise les denrées mises sur le marché ou étiquetées
avant le 13 décembre 2014 et qui ne seraient pas conformes, a étre commercialisées jusqu’a
écoulement des stocks.

Pour ces derniers produits et pour ceux commercialisés avant décembre 2014, I'étiquetage
nutritionnel se définit comme toute information apparaissant sur I'étiquette relative a la valeur
énergétique et aux nutriments suivants : protéines, glucides, lipides, fibres alimentaires, sodium,
vitamines et sels minéraux (énumérés a l'annexe de la directive 90/496/CEE du Conseils?,
lorsqu'ils sont présents en quantité significative conformément a ladite annexe). Avant
décembre 2014, la réglementation prévoyait deux groupes d’étiquetage :

- le groupe 1: présence de la valeur énergétique et des valeurs nutritionnelles pour les
protéines, les glucides et les lipides ;

- le groupe 2 : présence de la valeur énergétique et des valeurs nutritionnelles pour les
protéines, les glucides, les sucres, les lipides, les acides gras saturés, les fibres
alimentaires et le sodium.

Dans les rapports publiés par 'Oqali, des groupes d’étiquetage supplémentaires ont été pris en
compte :

- groupe 0 : absence de valeurs énergétiques et nutritionnelles ;

60 Reglement (UE) n°116/2010 de la commission du 9 février 2010 modifiant le reglement (CE) n°1924/2006 du
parlement européen et du conseil en ce qui concerne la liste des allégations nutritionnelles.
61 Réglement (UE) n°1169/2011 du Parlement européen et du Conseil du 25 octobre 2016 concernant I'information

des consommateurs sur les denrées alimentaires, modifiant les reglements (CE) n°1924/2006 et (CE) n°1925/2006
du Parlement européen et du Conseil et abrogeant la directive 87/250/CEE de la Commission, la directive
90/496/CEE du Conseil, la directive 1999/10/CE de la Commission, la directive 2000/13/CE du Parlement européen
et du Conseil, les directives 2002/67/CE et 2008/5/CE de la Commission et le réglement (CE) n°608/2004 de la
Commission.

62 Directive du conseil du 24 septembre 1990 relative a l'étiquetage nutritionnel des denrées alimentaires
(90/496/CEE).
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- groupe 0+ : présence de la valeur énergétique ou des valeurs nutritionnelles pour une
partie des nutriments du groupe 1 et/ou pour des micronutriments, selon les spécificités
reglementaires de certains secteurs ;

- groupe 1+: présence de I'étiquetage du groupe 1 ainsi que l'étiquetage relatif aux
qualités nutritionnelles d’'un ou de plusieurs des éléments suivants : le sel, les glucides
complexes, les polyols, les acides gras mono-insaturés, les acides gras polyinsaturés, le
cholestérol, sels minéraux ou vitamines ;

- groupe 2+ : présence de I'étiquetage du groupe 2 comprenant également I'étiquetage
relatif aux qualités nutritionnelles d’'un ou de plusieurs des éléments suivants : le sel, les
glucides complexes, les polyols, les acides gras mono-insaturés, les acides gras
polyinsaturés, le cholestérol, sels minéraux ou vitamines.

Etiquetage nutritionnel simplifié

Systéme d’information nutritionnelle synthétique présenté en face avant du produit. Il s’agit en
particulier du Nutri-score mais cela peut comprendre d’autres étiquetages nutritionnels
simplifiés employés (ex : Evolved nutrition label).

Famille de produits

Entité la plus fine sur laquelle sont réalisés les traitements. Les produits peuvent étre regroupés
au sein d’'une méme famille selon différents critéres : la dénomination de vente, la technologie
de fabrication, la recette, le positionnement marketing...

Portion indiquée
Les portions indiquées regroupent :

- les portions clairement inscrites dans une allégation, une recommandation de
consommationé3 ou un repére nutritionnel, qu’elles soient quantifiées ou non (ex. « 3
biscuits » ou « 10g de margarine ») ;

- lesportions figurant dans le tableau nutritionnel lorsque les valeurs nutritionnelles pour
une portion différente de 100g sont exprimées.

Poids d’une unité

Une unité correspond a la plus petite unité indivisible constituant le produit (par exemple un
yaourt dans un lot de 16 yaourts, une canette de soda, un petit paquet de chips, une tranche de
jambon dans un paquet de 4 tranches ou un nugget dans un paquet de 30 nuggets). A noter que
dans certains cas (ex : nugget, biscuit), plusieurs unités peuvent étre consommeées en une seule
prise par le consommateur.

Le poids de cette unité est renseigné dans la base Oqali lorsqu'’il est explicitement mentionné
sur '’emballage du produit.

Produit

Pour I'Oqali, un produit correspond a une référence commercialisée et enregistrée dans la base.
Il peut étre identifié par un certain nombre de criteres (le nom commercial, la marque, le code
barre, la dénomination de vente...).

63 Les recommandations de consommation visent a orienter le consommateur dans ses choix de consommation et a
le guider pour intégrer le produit dans son alimentation. Elles regroupent tous les messages indiquant quand,
comment, avec quoi, en quelle quantité et/ou a quelle fréquence consommer le produit.
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Reperes nutritionnels

Dans le cadre de 1'Oqali, les repéres nutritionnels symbolisent les apports en kcal et/ou en
nutriments, exprimés en pourcentage des AR (apports de référence)é* ou des ANC (Apports
Nutritionnels Conseillés), pour un type de consommateur (par exemple, adulte dont les besoins
journaliers sont de 2000 kcal).

Ainsi, sont considérés comme repéres nutritionnels :

- les % des ANC et des AR sous forme de pictogramme (cadrans, cartouches, curseurs,
échelles, nutri-pass ou camembert), exprimés pour une portion donnée, pour 100g ou
pour 100ml de produit ;

- les % des ANC et des AR indiqués dans le tableau nutritionnel, exprimés pour une
portion donnée, pour 100g ou pour 100ml de produit.

Les pictogrammes Nutri-couleurs ne sont pas considérés comme des repéres nutritionnels.

Secteur

Un secteur regroupe des familles de produits homogenes entre elles selon un ou plusieurs
criteres, notamment l'ingrédient principal (ex. lait pour les produits laitiers, cacao pour les
produits chocolatés), le moment de consommation (ex. I'apéritif pour le secteur des apéritifs a
croquer), etc. Dans le cadre de 1'Oqali, les études sont menées par secteur alimentaire.

Segment de marché
Pour les traitements réalisés dans les études de I'0Oqali, chaque secteur peut étre divisé en 7
segments de marché :

- marques nationales (MN): produits dont la marque appartient a un industriel et est
retrouvée dans la plupart des grandes et moyennes surfaces du territoire ;

- marques de distributeurs (MDD): ce sont les produits a marques d’enseignes de la
distribution et dont les caractéristiques ont été définies par les enseignes quiles vendent
au détail ;

- marques de distributeurs entrée de gamme (MDDeg) : ce sont les produits a marques
d’enseignes de la distribution souvent caractérisés par un prix moins élevé que la
moyenne de la catégorie. Ils ont généralement un nom qui rappelle le fait d’étre les
produits les moins chers de la catégorie ;

- hard discount (HD) : ce sont les produits vendus uniquement en magasin hard discount ;

- distributeurs spécialisés (DS) : définis comme les produits surgelés vendus en freezers
centers et par les entreprises de vente a domicile ;

- centrales d’achat (CA) : ce sont les produits distribués en centrales d’achat ;

- distributeurs spécialisés bio (DS bio) : définis comme les produits a marque d’enseigne
de la distribution spécialisée biologique.

Sous-groupes

64 Anciennement AJR (Apports Journaliers Recommandés) ou RN] (Repéres Nutritionnels Journaliers), pouvant
également étre mentionnés sous le terme AQR (Apports Quotidiens de Référence).
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Afin d’identifier si les références disponibles I'année B sont semblables a celles recueillies
I'année A, les produits sont classés selon les sous-groupes suivants :

Produits retirés : correspondant aux produits captés par I'0Oqali 'année A mais pas
I'année B (produits retirés du marché entre 'année A et I'année B ou non captés par
'Oqali 'année B) ;

Produits identiques : produits présents sur le marché a la fois I'année A et 'année B, et
semblables en tous points ;

Produits modifiés : produits présents sur le marché 'année A et également 'année B
mais dans une version modifiée, impliquant au moins un changement de I’emballage
(portions, repéres nutritionnels, allégations, autres informations) et/ou de Ila
composition (valeurs nutritionnelles ou listes d’ingrédients) ;

Produits ajoutés : correspondant aux produits captés par '0Oqali 'année B mais pas
I'année A (innovations, extensions de gamme, nouvelles recettes et produits non captés
par I'Oqgali 'année A).

Les produits identiques et les produits modifiés forment les produits appariés : ce sont les
produits qui ont été retrouvés I'année A et 'année B dans une version identique ou non.

Types de modification
Sur la base d’'une comparaison des emballages recueillis, les évolutions impactant les produits
modifiés peuvent concerner un ou plusieurs des parametres suivants :

les indicateurs suivis par 1I'0Oqali : groupes d’étiquetage nutritionnels, allégations
nutritionnelles, allégations de santé, repéres nutritionnels, étiquetage nutritionnel
simplifié, étiquetage de portions indiquées ou de valeurs nutritionnelles par portion ;
les valeurs nutritionnelles ;

la liste des ingrédients ;

d’autres informations présentes sur l'emballage (dénomination de vente, poids,
allégations autres que nutritionnelles et de santé, etc.).

Sont considérés comme modification :

d’'ingrédients : tout changement de la liste des ingrédients (ajout ou suppression
d’'ingrédient, modification d'un libellé, de I'ordre, d’'une quantité) ;

de valeurs nutritionnelles : toute modification des valeurs nutritionnelles d’au moins
un constituant présent dans les 2 produits considérés pour les deux années de suivi. Par
exemple si le produit étiquette les nutriments du groupe 1 (énergie, protéines, glucides,
lipides) a I'état des lieux et ceux du groupe INCO (énergie, protéines, glucides, sucres,
matiéres grasses, acides gras saturés, sel) au suivi alors seuls les nutriments en commun
sont comparés (énergie, protéines, glucides, matieres grasses) ;

de groupe nutritionnel : tout changement du groupe nutritionnel ;

d’allégation nutritionnelle : apparition, disparition ou modification d’au moins un
intitulé correspondant a une allégation nutritionnelle ;

d’allégation de santé : apparition, disparition ou modification d’au moins un intitulé
correspondant a une allégation de santé ;

de reperes nutritionnels : apparition, disparition des repéres nutritionnels ou
modification du type de repére ;

de portion indiquée : apparition, disparition ou modification d'une portion indiquée (y
compris de I'unité de mesure) ;
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- de valeurs nutritionnelles par portion : apparition, disparition ou modification des
valeurs nutritionnelles par portion (y compris de l'unité de mesure) ;

- du poids d’'une unité : apparition, disparition ou modification du poids d’une unité (y
compris de l'unité de mesure) ;

- de I'étiquetage nutritionnel simplifié : apparition, disparition ou modification (type
et/ou valeur et/ou note associée) de I'étiquetage nutritionnel simplifié.

Valeurs nutritionnelles par portion

Les valeurs nutritionnelles par portion correspondent aux valeurs nutritionnelles présentes
dans le tableau nutritionnel pour une portion donnée, qu’elles soient quantifiées ou non (ex. « 3
biscuits » ou « 10g de margarine »), en complément des valeurs nutritionnelles aux 100g. Cette
portion des valeurs nutritionnelles peut étre égale a 100g si le poids d’'une unité et/ou la portion
indiquée est aussi égale a 100g.

Valeurs nutritionnelles non quantifiées

Les valeurs nutritionnelles non quantifiées correspondent aux valeurs indiquées dans le tableau
nutritionnel comme étant « <» a une valeur donnée. Elles sont intégrées aux études apres
division par 2 de la valeur seuil donnée.
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Annexe 2 : Effectifs de produits par segment de marché et famille de produits pour le secteur des Boissons
rafraichissantes sans alcool en 2010, 2013 et 2019

Marques Marques de Margues de . Dist’r iPuFe}lrs Tous segments de
Effectifs de produits au sein des Boissons ionales distributeurs distributeurs Hard discount spécialisés marché confondus
rafraichissantes sans alcool nationa entrée de gamme biologiques
en 2010, 2013 et 2019 2010 | 2013 {2019 [ 2010 | 2013 {2019 [ 2010 | 2013 [ 2019 [ 2010 | 2013 | 2019 [ 2010 | 2013 | 2019 [ 2010 | 2013 | 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Colas sans sucres ajoutes 18 24 25 38 38 25 8 8 3 9 18 12 0 0 0 73 88 65
Colas sucres et edulcores 1 3 4 5 16 7 0 1 3 1 5 5 0 0 0 7 25 19
Colas sucres 11 18 27 23 20 25 2 2 0 7 6 0 0 0 43 47 58
Boissons au the sans sucres ajoutes 4 8 10 14 12 7 1 6 3 2 2 2 0 0 0 21 28 22
Boissons au the sucrees et edulcorees 2 8 42 0 0 0 3 2 1 2 3 0 0 0 7 16 46
Boissons au the sucrees 21 28 85 45 61 99 1 1 0 11 18 16 0 0 1 78 108 | 201
Tonics et bitters sans sucres ajoutes 2 1 2 3 2 6 0 0 0 0 0 0 0 0 5 3 8
Tonics et bitters sucres et edulcores 2 1 4 5 6 4 0 0 0 0 2 0 0 0 0 7 9 8
Tonics et bitters sucres 1 1 11 10 14 15 0 0 0 2 4 0 0 0 13 19 30
Eaux aromatisees sans sucres ajoutes 23 23 26 32 43 47 19 16 13 11 15 9 0 0 0 85 97 95
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees 9 29 22 0 8 6 0 1 1 2 1 0 0 0 10 40 30
Eaux aromatisees sucrees 24 42 96 80 78 56 1 1 0 19 23 19 0 0 1 124 | 144 | 172
Boissons aux fruits a teneur en fruits >ou=50%| 10 41 54 13 35 24 1 0 0 5 7 4 0 0 0 29 83 82
Boissons aux fruits sans sucres ajoutes 15 28 40 25 37 23 2 6 5 8 10 3 0 0 0 50 81 71
Boissons aux fruits sucrees et edulcorees 5 9 44 1 15 16 0 5 3 4 13 2 0 0 0 10 42 65
Boissons aux fruits sucrees 83 175 | 274 | 111 | 177 | 257 8 2 0 25 53 59 0 0 1 227 | 407 | 591
Boissons aux legumes 1 9 24 10 6 13 0 0 0 4 3 1 0 0 0 15 18 38
Boissons lactees aromatisees 4 1 66 3 0 15 0 0 0 3 0 4 0 0 0 10 1 85
Boissons vegetales sans sucres ajoutes 3 12 104 5 10 47 0 0 0 0 1 4 1 0 12 9 23 167
Boissons vegetales sucrees 7 20 81 3 14 58 0 0 0 0 2 4 0 0 7 10 36 | 150
Boissons energisantes sans sucres ajoutes 2 3 14 5 4 3 0 0 0 1 0 0 0 0 0 8 7 17
Boissons energisantes sucrees et edulcorees 4 8 25 0 2 3 0 0 0 0 1 3 0 0 0 4 11 31
Boissons energisantes sucrees 9 19 24 15 21 14 0 0 0 3 4 0 0 0 0 27 44 38
Boissons pour le sport edulcorees 4 7 14 2 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 6 8 14
Boissons pour le sport sucrees 7 4 11 1 4 0 0 0 0 1 3 1 0 0 0 9 11 12
Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool 0 0 16 0 0 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 19
Bieres sucrees sans alcool 0 5 51 0 0 30 0 0 2 0 0 4 0 0 0 0 5 87
Boissons aperitives sans sucres ajoutes 0 0 2 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4
Boissons aperitives sucrees 5 0 33 0 0 35 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 0 68
Autres boissons sans sucres ajoutes 1 3 6 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 3 8
Autres boissons sucrees 0 2 39 0 1 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 42
Toutes familles confondues 278 | 532 | 1276 449 | 625 | 845 | 46 51 34 | 119 | 199 | 166 1 0 22 | 893 | 1407 | 2343
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Annexe 3: Etude du renouvellement de l'offre par segment de
marché: comparaison des offres 2013-2019, 2010-2019 et
classement en produits identiques, modifiés, ajoutés et retirés.

Comparaison de I'offre 2013 (n=1407) a celle de 2019 (n=2343) par segment de marché
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Annexe 4 : Comparaison des tailles de portion indiquée en 2010, 2013
et 2019 pour le secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool.

Pourcentage de produits indiquant la taille de portion indiquée considérée | Effectif de produits indiquant la taille
(par rapport a I'éffectif total de produits avec une portion indiquée chiffrée) de portion indiquée considérée
Taille de portion indiquée
(enmi) 2010 2013 2019 pelta pelta pea 2010 2013 2019
TO T1 T2 (3ans) (6ans) (9ans) TO T1 T2
60 0% 0,1% 0,3% +0,1 +0,2 +0,3 0 1 4
100 2% 0,1% 0,2% -1 +0,1 -1 10 1 3
150 1% 0,4% 3% -0,3 +2¥F* +2%* 4 4 35
160 0% 0,1% 0% +0,1 -0,1 0 0 1 0
166 0,2% 0% 0% -0,2 0 -0,2 1 0 0
180 0% 0% 0,1% 0 +0,1 +0,1 0 0 1
190 0% 0% 0,4% 0 +0,4 +0,4 0 0 6
200 63% 69% 59% +6* -10*** -4 397 752 787
230 0,2% 0% 0,1% -0,2 +0,1 -0,1 1 0 1
236 0% 0% 0,2% 0 +0,2 +0,2 0 0 3
240 0,2% 0,1% 1% -0,1 +0,4 +0,4 1 1 7
250 19% 17% 22% -2 +5%% +3 117 182 292
275 0% 0% 1% 0 +1** +1 0 0 12
278 0% 0% 0,2% 0 +0,2 +0,2 0 0 3
300 0% 0% 0,1% 0 +0,1 +0,1 0 0 2
310 0% 0,3% 0% +0,3 -0,3 0 0 3 0
320 0% 0,1% 0% +0,1 -0,1 0 0 1 0
330 13% 11% 11% -2 -0,2 -2 82 121 146
355 0% 0% 0,3% 0 +0,3 +0,3 0 0 4
360 0% 0% 0,1% 0 +0,1 +0,1 0 0 1
375 0% 0% 0,3% 0 +0,3 +0,3 0 0 4
400 0% 0,2% 0% +0,2 -0,2 0 0 2 0
440 0% 0,2% 0% +0,2 -0,2 0 0 2 0
450 0% 0,1% 0% +0,1 -0,1 0 0 1 0
500 3% 2% 2% -1 -0,2 -1 18 19 21
550 0% 0% 0,2% 0 +0,2 +0,2 0 0 3
T;;ii:::ill’l:ﬁszg: avecunel  100% 100% 100% - - - 631 1091 1335
Case en violet : diminution significative de la présence du paramétre entre les 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001) d'apres le test du chi-2 réalisé
Case en orange : augmentation significative de la présence du paramétre entre les 2 années (* si p<0,05 ; ** si p<0,01 ; *** si p<0,001) d'apres le test du chi-2 réalisé
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années inférieur ou égal a 2
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Annexe 5 : Variabilité nutritionnelle par famille de produits en 2010,
2013 et 2019 : statistiques descriptives pour 100ml

Les tableaux suivants présentent, par famille de produits et par nutriment, pour 2010, 2013 et
2019, les principales statistiques descriptives ainsi que les teneurs moyennes pondérées ou non
par les parts de marché, pour 100ml. Le nombre de produits inclus dans le calcul de la moyenne
pondérée est plus faible que pour la moyenne non pondérée car seuls les produits pour lesquels
une part de marché a pu étre affectée (par référence = code barre) ont été considérés.

Les coefficients de variation permettent de mettre en avant les nutriments présentant la plus

forte dispersion au sein d’'une famille de produits.

Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines sel Fibres alimentaires
(keal/100mI) (g/100mI) (g/100m1) (g/100ml) (g/100mI) (g/100m1) (g/100ml) (g/100m1)
Colas sans sucres ajout
2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 TO T T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif' 71 85 65 71 85 65 66 81 65 71 85 65 66 81 65 71 85 65 65 81 65 66 80 17
Minimum 0 0 0 00 00 00 | 00 00 00 | 00 00 00| 00 00 00| 00 00 00 | 000 000 000 00 00 00
Maximum 2 2 2 01 02 03 | 01 o1 03 |05 05 03|05 05 03[ 01 02 03| 008 025 008| 03 03 03
1er quartile 03 03 02 | 00 00 00 | 00 00 00 |00001 00001 00 | 00 00 00 | 00 00 00 | 000 001 001 | 00 00 00
Mediane 04 04 04 | 00 00 00 [ 00 00 00 | 01 01 01 |00001 00001 0,0001]|0,0001 00001 00 | 001 002 001 | 00 00 001
3eme quartile 1 1 1 0,01 0,0001 0,0001 0,0 0,0 0,0001 0,1 0,1 03 0,1 0,1 0,3 0,1 0,03 0,1 0,03 0,03 0,02 0,0 0,0001 0,3
Moyenne 1 1 1 001 001 01 | 001 001 002 | 01 01 01 | 01 004 01 [ 002 002 01 | o002 002 001|002 003 01
Ecart-type 05 04 04 | 002 003 01 | 002 002 005 | 01 01 01 01 01 01 | 003 004 01 | 002 003 002 | 01 01 01
Effectif’ 55 82 62 55 82 62 50 78 62 55 82 62 50 78 62 55 82 62 49 78 62 50 77 17
Moyenne ponderee 04 05 04 | 0005 0003 002 | 0004 0003 001 | 003 002 003 | 001 001 003 | 001 001 002 | 001 002 002 | 0004 001 02
" Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
? Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines sel Fibres alimentaires
(keal/100mI) (g/100mI) (g/100m1) (g/100ml) (g/100mI) (g/100m1) (g/100ml) (g/100m1)
Colas sucres et edulcor
2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 TO T T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO  T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif' 6 24 19 6 24 19 6 23 19 6 24 19 6 23 19 6 24 19 6 23 19 6 21 6
Minimum 8 20 6 00 00 00 | 00 00 00 | 20 50 15 | 20 50 15 |00001 00 00 | 000 000 000 | 00 00 00
Maximum 40 36 36 | 001 01 03 [00001 00001 01 | 95 90 89 | 95 90 89 | 002 01 03 | 003 010 003 | 001 01 03
1er quartile 23 25 20 [00001 00 00 [ 00 00 00 | 56 63 49 | 56 64 48 |00001 00 00 | 001 00001 001 |00001 00 03
Mediane 40 28 28 |00001 00 00001[00001 00 00 | 95 70 69 | 95 73 68 |00001 00001 0,0001| 001 00001 001 |00001 00 03
3eme quartile 40 30 29 |00001 00001 01 [00001 00 01 | 95 75 73 | 95 74 73 | 002 00001 01 | 001 003 002 [00001 00001 03
Moyenne 32 28 24 | 0001 0004 01 [00001 000001 002 | 76 70 61 | 76 70 60 | 001 001 01 | 001 001 001 | 0002 0005 02
Ecart-type 14 5 8 0,002 0,02 0,1 0,0001 0,00003 0,02 32 13 2,0 32 1,3 2,0 0,01 0,03 0,1 0,01 0,02 0,01 0,004 0,02 0,1
Effectif® 4 24 18 4 24 18 4 23 18 4 24 18 4 23 18 4 24 18 4 23 18 4 21 6
Moyenne ponderee 40 29 21 | 00001 0001 005 |00001 000002 003 | 95 75 53 | 95 76 52 |00001 0002 005 | 001 0004 001 |00001 0001 01
" Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
2 Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines sel Fibres alimentaires
(kcal/100mI) (g/100mI) (g/100m1) (g/100ml) (g/100mI) (g/100m1) (g/100ml) (g/100mI)
Colas sucres
2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 TO T T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif' 38 41 58 38 41 58 34 39 58 38 41 58 34 39 58 38 41 58 34 39 58 33 37 18
Minimum 37 37 30 00 00 00 [ 00 00 00 | 93 93 75 | 93 93 74 | 00 00 00 | 000 000 000 | 00 00 00
Maximum 45 46 58 01 02 04 | 01 01 03 | 112 110 144 | 112 110 144 | 02 04 03 | 125 003 005 | 03 03 03
1er quartile 40 40 38 00 00 00 | 00 00 00 | 96 100 95 | 96 100 94 | 00 00 00 | 000 001 000 | 00 00 00001
Mediane 42 42 40 00 00001 00 | 00 00 00 | 106 105 100 | 105 105 10,0 | 00001 00001 00 | 0004 001 001 | 00 00 03
3eme quartile 44 44 43 01 01 01 00 01 01 | 109 108 107 | 106 107 107 | 01 01 03 | 002 002 001 | 00 01 03
Moyenne 41 42 40 | 002 003 01 | o001 001 002 | 103 104 100 | 102 103 100 | 004 004 01 | 008 001 001 | 002 01 01
Ecart-type 2 2 4 004 004 01 | 003 002 004 | 06 05 10 | 06 05 11 0,1 01 01 | 030 001 001 | 01 o1 01
Effectif’ 34 36 54 34 36 54 30 35 54 34 36 54 30 35 54 34 36 54 30 35 54 30 33 17
Moyenne ponderee 42 42 42 | 001 0004 002 | 0001 0003 001 | 106 106 105 | 106 106 105 | 001 001 002 | 001 0001 0001 | 0002 001 02
" Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
“ Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Boissons au the sans (kcal/100mI) (g/100mI) (g/100m1) (g/100ml) (g/100m1) (g/100m1) (g/100ml) (g/100mI)
sucres ajoutes 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 TO  T1 T2 TO T1 T2 To T1 T2 TO T T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif' 20 28 22 20 28 22 17 26 22 20 28 22 17 26 22 20 28 22 17 26 22 16 18 4
Minimum 0 0 1 00 00 00 | 00 00 00 | 00 00 00 | 00 00 00 [ 00 00 00 |000 000 000 00 00 00
Maximum 3 26 24 01 03 03 [ 01 03 01 | 06 63 59 | o6 63 59 | 02 04 03 | 028 014 030 | 03 03 03
1er quartile 1 1 1 00 00 00 | 00 00 00 | 003 02 02 {00001 00 00 | 00 00001 00 | 003 002 001 | 00 00 00
Mediane 2 2 2 00 00 00 | 00 00 00 | 04 04 03 [ 01 02 02 | 00 01 00001| 010 003 003]| 00 00 00
3eme quartile 2 3 3 00 01 00 | 00 00 00 | 05 05 05 | 04 04 04 |00001 01 02 | 010 007 005 | 00 00 01
Moyenne 1 5 5 001 004 003 | 0003 001 0005| 03 11 11 | 02 07 09 | 001 01 01 | 008 005 004 | 002 002 01
Ecart-type 1 8 7 003 01 01 001 01 001 | 02 20 17 | 02 17 17 | 005 01 01 | 007 005 006 | 01 01 o1
Effectif’ 14 27 21 14 27 21 13 25 21 14 27 21 13 25 21 14 27 21 13 25 21 13 17 4
Moyenne ponderee 1 2 1 |0003 01 003 |00004 01 001 | 02 03 01 | 02 02 01 |00004 01 005 | 004 004 004 | 0002 002 02

* Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
# Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
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Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Boissons au the sucrees (keal/100mI) (g/100mI) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1)
etedulcorees 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 TO 1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 2 TO T1 T2
Effectif’ 5 14 46 5 14 46 3 14 46 5 14 46 3 14 46 5 14 46 3 14 46 3 13 3
Minimum 2 11 4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 05 2,8 08 05 2,6 08 0,0 0,0 00 | 003 002 000 | 00 0,0 0,0
Maximum 22 20 25 0,0 0,1 03 0,0 01 0,1 53 47 62 53 47 62 0,1 01 05 | 013 006 007 | 00 03 03
ler quartile 2 13 18 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 05 28 43 05 2,6 43 0,0 0,0 00 | 003 003 002 | 00 0,0 0,0
Mediane 2 19 19 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 05 45 45 4,0 45 45 [00001 003 00 | 005 003 003 | 00 0,0 0,0
3eme quartile 17 19 19 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 4,0 4,6 46 53 46 45 [o00001 01 00 | 013 005 003 | 00 01 03
Moyenne 9 17 18 00 001 002 | 00 0004 0004 | 22 4,0 43 33 39 42 | 002 003 003 | 007 004 003 | 00 003 01
Ecart-type 10 4 4 00 002 01 00 001 001 | 23 09 1,0 25 1,0 09 | 004 003 01 | 005 001 002 | 00 01 0,1
Effectif’ 5 10 41 5 10 41 3 10 41 5 10 41 3 10 41 5 10 41 3 10 41 3 9 3
Moyenne ponderee 6 18 19 0,0 00 0004 | 00 00 0001 | 16 42 45 2,0 4.2 44 | 003 001 001 | 010 004 003 | 00 0004 01
¥ Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
? Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
(keal/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100ml) (g/100m1) (g/100m1) (g/100mI) (g/100m1)
Boissons au the sucrees
2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif’ 74 102 201 74 102 201 59 98 200 73 102 201 60 98 201 73 102 201 59 98 201 59 91 62
Minimum 15 22 6 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 37 5.1 03 37 4,6 0,1 0,0 0,0 00 | 000 000 000 | 00 0,0 0,0
Maximum 37 37 40 03 03 03 0,1 03 03 9,1 9,1 9,8 8,0 83 9,6 05 03 03 | 013 015 020 | 03 03 0,6
Ter quartile 25 25 19 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 63 62 4,6 6,1 57 45 00 00001 00 | 002 002 001 | 00 0,0 0,0
Mediane 27 27 23 00 00001 00 0,0 0,0 0,0 65 6,6 58 64 64 56 [00001 01 01 | 005 003 003 | 00 00 003
3eme quartile 30 30 26 | 0,0001 0,1 03 [00001 00001 01 7,0 71 63 69 6,9 61 | 003 01 03 | 008 005 003 |00001 00001 03
Moyenne 27 28 23 | 002 005 01 [ 001 002 001 | 67 67 56 65 65 55 | 003 o1 01 | 005 004 002 | 005 004 01
Ecart-type 4 3 6 01 01 01 [ 002 01 003 | 09 038 16 038 0,9 1,6 01 01 01 | 004 004 002 | 01 01 01
Effectif® 62 98 175 62 98 175 52 94 175 62 98 175 52 94 175 62 98 175 52 94 175 52 87 54
Moyenne ponderee 29 29 24 | 002 003 01 [0002 002 002 | 69 7.0 59 67 67 58 | 002 004 01 | 003 003 002 | 002 001 02
¥ Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
? Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Tonics et bitters sans (keal/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml)
sucres ajoutes 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO 1 T2 TO T2 TO T1 T2 T T1 T2
Effectif’ 5 3 8 5 3 8 5 3 8 5 3 8 5 3 8 5 3 8 5 3 8 5 2 3
Minimum 0,03 0 0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 00 | 000 000 000 | 00 0,0 03
Maximum 2 1 1 00001 0,0 03 0,0 0,0 01 03 03 03 03 03 03 | 00001 00 03 | 025 001 001 | 00 0,0 03
ler quartile 1 0 0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 00 | 000 000 000 | 00 0,0 03
Mediane 1 1 1 0,0 00  00001| 00 00  00001| 00 00 003 [ 00 00 003 0,0 00  00001| 001 00001 0003 | 00 0,0 03
3eme quartile 1 1 1 0,0 0,0 03 0,0 0,0 01 | 001 03 03 | 001 03 03 0,0 0,0 03 | 013 001 001 | 00 0,0 03
Moyenne 1 1 1 |000002 00 0,1 0,0 00 002 | 01 0,1 0,1 0,1 01 01 [000002 00 01 | 008 0002 0003 00 0,0 03
Ecart-type 1 1 1 |000004 00 0,1 0,0 00 003 | 01 02 0,1 01 02 01 |000004 0,0 01 | 011 0003 0003 | 00 0,0 0,0
Effectif® 5 3 8 5 3 8 5 3 8 5 3 8 5 3 8 5 3 8 5 3 8 5 2 3
Moyenne ponderee 1 1 1 |0,000005 0,0 01 0,0 00 002 | 001 0002 003 [ 001 0002 003 [0000005 0,0 01 | 001 000004 0002 | 00 0,0 03
¥ Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
* Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées parles parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Tonics et bitters sucres (keal/100ml) (g/100m1) (g/100m1) (8/100m1) (g/100ml) (2/100ml) (g/100mI) (g/100m1)
et edulcores 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
O T2 TO T2 O T1 T2 TO T1 T2 TO 1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif’ 7 9 8 7 9 8 7 9 8 7 9 8 7 9 8 7 9 8 7 9 8 7 9 1
Minimum 5 23 20 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 08 57 48 06 50 47 0,0 0,0 00 | 000 000 000 | 00 0,0 0,0
Maximum 28 28 28 | 0,0001 00001 0,0001 00001 00 00001 65 65 65 65 65 65 01 001 03 [ 010 003 001 | 01 01 0,0
ler quartile 24 24 21 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 6,0 6,0 5,0 5,0 50 50 0,0 00  00001| 0,00 00001 0,0001| 00 0,0 0,0
Mediane 24 24 23 0,0 00  00001| 00 00  00001| 60 6,0 54 5,0 57 54 0,01 00 0000100001 001 001 [00001 00 0,0
3eme quartile 24 25 25 | 00001 00  0,0001(00001 00 0,0001| 60 62 6,1 5,0 62 6,1 001 00001 0,0001| 001 003 001 | 01 0,0 0,0
Moyenne 22 24 23 | 0,00003 0,00002 0,0001 [0,00003 0,0 00001 53 6,0 55 46 56 55 002 0001 003 | 002 001 0003| 003 001 00
Ecart-type 8 2 3 | 0,00005 0,00004 0,0001[0,00005 0,0 0,0001| 2,0 03 07 18 06 07 004 0003 01 | 004 001 0003| 005 003
Effectif® 7 9 7 7 9 7 7 9 7 7 9 7 7 9 7 7 9 7 7 9 7 7 9 1
Moyenne ponderee 26 26 24 | 0,00002 0,00002 0,00003/0,00002 0,0 0,00003| 62 62 57 58 59 57 | 0,003 00001 000003 0,003 001 0001 | 01 004 00
" Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
 Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
(keal/100mI) (g/100m1) (g/100ml) (g/100m1) (g/100m1) (g/100ml) (g/100m1) (g/100m1)
Tonics et bitters sucres
2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T2 TO T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO 1 T2 TO T2 TO 1 T2 TO T1 T2
Effectif" 12 19 30 12 19 30 10 18 28 12 19 30 10 18 30 12 19 30 10 18 30 10 16 7
Minimum 31 29 29 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 7.8 73 73 7.8 73 73 0,0 0,0 00 | 000 000 000 | 00 0,0 0,0
Maximum 36 40 40 01 03 03 01 01 03 90 100 100 | 90 92 100 01 03 03 | 013 013 003 | 03 03 03
ler quartile 32 31 32 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 7.9 7.8 7.8 79 79 7.8 0,0 0,0 00 | 000 001 000 | 00 0,0 0,0
Mediane 35 32 33 | 00001 00001 00 0,0 0,0 0,0 88 7.9 7.9 88 8,0 79 | 00001 00001 00 | 001 001 000 | 00 0,0 03
3eme quartile 36 35 36 0,01 01 00001 00 001 003 | 88 838 88 88 88 88 01 01 00001| 001 001 001 |00001 00001 03
Moyenne 34 33 34 001 004 01 | 002 001 002 | 84 83 83 85 82 82 003 004 01 | 003 001 0005| 003 005 01
Ecart-type 2 3 3 0,03 01 01 | 003 003 005 | 05 038 038 05 06 07 0,05 01 01 | 005 003 001 | 01 01 01
Effectif® 11 16 28 11 16 28 9 15 26 1 16 28 9 15 28 11 16 28 9 15 28 9 13 7
Moyenne ponderee 35 35 32 001 003 02 | 001 001 01 87 8,6 7.9 87 85 7.8 002 002 02 | 001 001 001 | 0,01 004 02

* Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
“ Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
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Valeur énergétique Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Eaux sans (keal/100ml) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1)
sucres ajoutes 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO 1 T2 TO T1 T2 TO 1 T2 TO T1 T2
Effectif’ 72 88 94 72 88 94 64 82 94 72 88 94 64 82 94 72 88 94 63 82 94 63 75 24
Minimum 0 0 0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 00 | 000 000 000 | 00 0,0 0,0
Maximum 20 2 2 01 01 03 01 01 03 1,0 05 05 1,0 03 05 01 01 03 | 013 025 100 | 39 03 03
Ler quartile 03 0 0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 00 | 000 00001 001 | 00 0,0 0,0
Mediane 1 1 1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 00 | 003 00001 00001 00 0,0 0,0 0,0 0,0 00 | 001 001 001 | 00 00  0,0001
3eme quartile 1 1 1 0,0001  0,0001 0,0001| 0,0 00  00001| 02 02 03 | 00001 00001 02 003 00001 00001 001 003 002 | 00 00001 03
Moyenne 1 1 1 001 0003 01 | 0002 0003 002 | 01 0,1 01 | 004 002 01 002 001 01 | 001 002 003]| 01 002 01
Ecart-type 2 1 1 003 001 01 | 001 0,01 005 | 02 01 01 01 01 01 003 002 01 | 003 004 011 | 05 01 01
Effectif 64 75 91 64 75 91 57 69 91 64 75 91 57 69 91 64 75 91 54 69 91 56 63 22
Moyenne ponderee 1 1 1 0,003 0,001 004 [00001 0001 001 [ 01 0,1 0,1 01 005 01 | 0005 0002 004 | 001 001 001 | 0001 001 01
* Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
* Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Eaux (keal/100ml) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1)
sucreesetedulcorees | 3019 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO 1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif’ 10 40 30 10 40 30 10 38 30 10 40 30 10 38 30 10 40 30 10 38 30 10 25 7
Minimum 24 12 8 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 6,0 30 2,0 6,0 3,0 2,0 0,0 0,0 00 | 000 000 000 | 00 0,0 0,0
Maximum 29 42 38 00 00001 03 00 00001 01 71 105 94 71 105 85 0,0 01 03 | 000 003 010 | 00 0,0 03
ler quartile 26 15 20 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 64 35 48 64 40 48 0,0 0,0 00 | 000 000 001 | 00 0,0 0,0
Mediane 28 26 25 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 68 62 6,0 68 62 6,0 0,0 0,0 00 | 000 000 001 | 00 0,0 01
3eme quartile 28 28 27 0,0 0,0 0,1 0,0 00  00001| 7,0 66 67 7,0 6,6 6,6 0,0 0,0 01 | 000 00001 003 | 00 0,0 03
Moyenne 27 23 22 00 000001 005 | 00 0000003 001 | 67 56 54 67 57 54 0,0 001 01 | 000 0004 002 | 00 0,0 01
Ecart-type 1 7 7 00 000003 01 00 000002 002 | 04 18 19 04 17 19 0,0 003 01 | 000 001 002 | 00 0,0 01
Effectif® 10 32 29 10 32 29 10 31 29 10 32 29 10 31 29 10 32 29 10 31 29 10 18 7
Moyenne ponderee 27 26 21 00 000001 001 | 00 00000005 0001 | 68 63 5,0 68 63 50 00 0001 002 | 000 0001 001 | 00 0,0 01
¥ Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
2 Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras satus Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Eaux (keal/100ml) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1)
sucrees 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 O T1 T2 O T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif’ 11 118 171 111 18 171 78 102 167 | 111 118 171 79 102 171 111 118 171 79 103 171 77 95 52
Minimum 0 2 3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,6 05 06 06 05 03 0,0 0,0 00 | 000 000 000 | 00 0,0 0,0
Maximum 53 58 58 01 03 09 01 03 04 | 133 145 145 | 133 145 145 01 03 03 | 125 025 006 | 03 03 03
Ler quartile 17 17 28 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 4,0 41 7,0 46 46 7.0 0,0 0,0 00 | 000 001 000 [ 00 0,0 0,0
Mediane 28 32 34 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 7,0 8,0 84 8,0 8,0 84 0,0 0,0 00 | 001 001 001 | 00 00 003
3eme quartile 36 37 40 01 01 03 |00001 01 01 9,0 91 101 | 91 95 100 01 01 03 | 002 002 001 [00001 03 03
Moyenne 27 29 33 002 004 01 | 001 0,02 002 | 66 7.2 8,1 7.2 7.6 8,0 002 004 01 | 004 002 001 | 003 01 01
Ecart-type 13 12 11 0,03 01 01 | 002 01 004 | 32 31 2,8 31 3,0 28 0,04 01 01 | 014 003 001 [ 01 01 01
Effectif® 85 95 153 85 95 153 62 82 150 85 95 153 62 82 153 85 95 153 63 83 153 62 77 50
Moyenne ponderee 30 33 26 001 001 01 | 001 0004 002 | 76 81 63 7.7 83 63 001 001 01 | 002 002 001 | 002 002 02
¥ Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
? Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Boissons aux fruits a (kcal/100ml) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100mI) (g/100mI) (g/100mI) (g/100m1)
teneur en fruits > ou =
50% 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO 1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO 1 T2 TO T1 T2 TO 1 T2 TO T1 T2
Effectif’ 28 81 82 28 81 82 25 78 82 28 81 82 26 78 82 28 81 82 26 78 82 26 68 50
Minimum 24 24 26 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 54 58 59 54 50 56 0,0 0,0 00 | 000 000 000 | 00 0,0 0,0
Maximum 71 84 165 14 21 32 12 19 29 | 173 198 179 | 168 160 160 07 08 24 | 013 013 030 | 20 3,0 30
ler quartile 45 38 39 003 0,0001 00 0,0 0,0 00 | 106 89 90 | 100 81 84 03 02 0,0001|0,0001 0,0001 000 | 01 00001 03
Mediane 49 48 46 0,1 01 01 |00001 00 00 | 11,4 114 11,0 | 105 106 97 04 03 03 | 001 001 001 | 03 03 03
3eme quartile 54 54 52 01 0,1 03 0,1 0,03 01 | 122 122 120 | 11,9 118 110 0,6 05 06 | 001 002 002 | 12 09 09
Moyenne 48 48 48 02 01 02 01 01 01 | 1,1 1,0 106 | 104 102 97 04 04 04 | 002 001 001 | 06 0,6 06
Ecart-type 12 11 18 03 03 05 03 03 04 25 24 24 27 23 2,0 02 02 05 | 003 003 003 | 07 07 07
Effectif® 17 38 75 17 38 75 16 37 75 17 38 75 16 37 75 17 38 75 16 37 75 16 30 47
Moyenne ponderee 40 39 41 01 01 01 | 0002 002 004 | 94 93 93 87 85 87 03 02 03 | 002 001 0004 | 03 04 05
* Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché.
2 Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Boissons aux fruits sans (keal/100ml) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1)
sucres ajoutes 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 0 T1 T2 0 T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif’ 49 80 71 49 80 71 46 78 71 49 80 71 46 78 71 49 80 71 46 78 71 46 73 14
Minimum 02 0 0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 00 00001 02 00 00001 02 0,0 0,0 00 | 000 000 000 | 00 0,0 0,0
Maximum 27 36 38 03 03 12 03 03 01 64 8,0 74 2,7 8,0 74 03 06 05 | 125 025 005 | 03 03 14
Ler quartile 2 2 6 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 05 05 13 05 05 12 00 00001 00 |0,0001 00001 0,0001| 00 00 00001
Mediane 5 5 8 00 00001 00001| 00 0,0 0,0 12 13 17 11 11 15 | 00001 01 01 | 001 001 001 [ 00 00001 03
3eme quartile 7 7 20 | 00001 01 03 0,0 001 00001| 15 16 47 12 13 44 01 01 03 | 002 001 002 [00001 01 03
Moyenne 5 7 13 003 004 01 | 003 0,03 001 | 11 15 29 09 14 28 0,05 01 01 | 004 001 001 [ 004 01 02
Ecart-type 4 7 9 0,1 0,1 02 01 01 002 | 10 1,6 2,1 06 16 2,0 0,1 01 01 | 018 003 001 [ 01 0,1 04
Effectif® 37 71 65 37 71 65 36 71 65 37 71 65 36 71 65 37 71 65 36 71 65 36 66 14
Moyenne ponderee 5 5 8 0004 01 01 | 0,004 0,1 001 | 1,0 09 17 09 038 16 0,04 01 01 | 002 001 001 [ 002 01 01

¥ Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
# Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
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Valeur énergétique s grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Boissons aux fruits (keal/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml)
sucreesetedulcorees | 3019 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 T0 T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 T0 T1 T2
Effectif’ 8 42 65 8 42 65 8 40 62 8 42 65 8 40 65 8 42 65 8 40 65 8 40 17
Minimum 25 5 5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 58 1,1 11 57 11 11 0,0 0,0 00 | 000 000 000 [ 00 00  0,0001
Maximum 32 33 36 | 00001 03 03 |00001 03 01 7.5 7.8 89 75 75 83 01 03 03 | 005 006 006 [ 01 03 03
ler quartile 27 25 23 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 63 6,1 56 61 61 49 00 00001 00 [00001 001 001 | 00 001 02
Mediane 29 27 27 00 0004 00 0,0 0,0 0,0 67 6,6 65 67 61 64 0,0 01 01 | 002 001 001 [ 00 01 03
3eme quartile 30 29 29 0,0 01 03 00 00001 01 7.5 69 73 73 67 7,0 01 01 03 | 003 003 002 | 00 02 03
Moyenne 28 26 26 |000001 003 01 [0,00001 0,01 002 | 68 64 63 67 62 61 0,03 01 01 | 002 002 001 [ 001 01 02
Ecart-type 2 4 5 |000004 005 01 [000004 0,04 003 | 07 1,1 13 07 1,0 13 0,05 0,1 01 | 002 002 002 | 004 01 0,1
Effectif® 5 34 58 5 34 58 5 32 55 5 34 58 5 32 58 5 34 58 5 32 58 5 32 16
Moyenne ponderee 27 21 26 0,0 002 004 | 00 001 0004 | 65 4,9 62 65 48 62 | 0003 005 005 | 003 001 001 | 00 004 02
¥ Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
2 Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Boissons aux fruits (kcal/100mI) (g/100mI) (g/100m1) (g/100mI) (g/100mI) (g/100mI) (g/100mI) (g/100mI)
sucrees 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 T0 T1 T2 TO T1 T2 T0 T1 T2 TO T1 T2
Effectif' 209 373 591 209 373 591 | 181 366 585 | 209 373 591 | 183 366 588 209 373 591 | 184 366 590 | 184 317 203
Minimum 5 5 4 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 1,0 1,0 09 1,0 1,0 04 0,0 0,0 00 | 000 000 000 | 00 0,0 0,0
Maximum 56 69 89 02 22 24 01 21 14 | 140 140 210 | 130 136 190 09 08 09 | 015 025 025 | 05 2,8 14
ler quartile 39 36 29 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 9,5 88 68 9,0 82 67 | 0,0001 00001 00 [ 000 000 000 | 00 0,0 01
Mediane 40 40 36 | 0,0001 0,001 0,0001| 0,0 0,0 00 | 100 97 838 97 93 85 01 01 01 | 001 001 001 | 00 01 03
3eme quartile 43 43 41 0,1 0,1 03 |00001 00001 01 | 105 105 100 | 101 101 97 0,1 0,1 03 | 003 002 001 | 01 0,1 03
Moyenne 40 40 36 0,02 01 01 | 001 0,03 002 | 97 9,5 8,6 93 9.2 84 01 01 01 | 003 002 001 | 004 01 02
Ecart-type 8 8 10 0,04 02 02 | 002 01 01 2,0 18 2,5 2,0 18 24 01 02 01 | 005 003 002 | 01 02 02
Effectif® 142 335 540 142 335 540 | 125 329 539 | 142 335 540 | 126 329 540 142 335 540 | 127 329 540 | 127 282 193
Moyenne ponderee 40 39 35 0,01 003 01 | 0002 003 001 | 96 93 84 93 9,1 82 0,1 0,1 01 | 001 0005 001 [ 001 005 02
¥ Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
2 Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras satu Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
(kcal/100mI) (g/100mI) (g/100m1) (g/100mI) (g/100m1) (g/100m1) (g/100mI) (g/100mI)
Boissons aux legumes
2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 T0 T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO 1 T2
Effectif’ 13 18 38 13 18 38 13 17 38 13 18 38 13 17 38 13 18 38 12 17 38 12 15 25
Minimum 13 19 18 | 00001 00 0,0 0,0 0,0 0,0 3,0 33 32 12 2,9 26 05 02 00 | 001 000 000 [ 05 00001 00
Maximum 78 60 57 08 03 08 02 03 01 | 170 130 130 | 165 11,0 130 2,0 13 11 | 08 125 063 | 20 45 14
ler quartile 55 24 40 01 00001 00 0,0 0,0 00 | 130 45 97 | 110 37 87 06 03 02 | 001 00001 000 [ 09 03 05
Mediane 67 31 45 03 01 01 |00001 00001 00 | 150 65 101 | 133 60 95 07 0,6 03 | 004 050 001 [ 10 05 08
3eme quartile 73 44 47 05 03 03 01 01 01 | 160 100 11,0 | 150 100 100 12 08 05 | 012 063 002 [ 12 09 08
Moyenne 59 34 42 03 01 01 | 005 0,1 002 | 131 72 98 | 119 66 9.0 09 06 03 | 016 040 007 | 11 08 07
Ecart-type 21 13 9 0,2 0,1 02 0,1 0,1 003 | 48 32 2,4 4,8 32 23 05 0,3 03 | 029 040 014 | 04 1,1 03
Effectif® 6 3 35 6 3 35 6 3 35 6 3 35 6 3 35 6 3 35 5 3 35 5 3 23
Moyenne ponderee 60 60 45 02 00005 003 | 003 00005 0001 | 134 130 108 | 118 100 98 09 05 03 | 005 0001 002 [ 15 2,0 05
¥ Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
? Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Boissons lactees (kcal/100mI) (g/100mI) (g/100m1) (g/100mI) (g/100m1) (g/100m1) (g/100mI) (g/100mI)
aromatisees 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 0 T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 O T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif’ 9 1 85 9 1 85 6 1 85 9 1 85 6 1 85 9 1 85 6 1 85 6 1 25
Minimum 43 43 45 05 05 03 02 04 01 73 7.7 39 71 73 35 24 15 06 | 008 005 001 [ 00 03 0,0
Maximum 92 43 91 16 05 4,0 11 04 24 | 163 77 130 | 141 73 130 34 15 42 | 014 005 024 [ 05 03 14
ler quartile 61 43 60 1,0 05 1,0 07 04 06 | 100 77 9,0 85 73 88 2,7 15 25 | 008 005 010 | 00 03 03
Mediane 64 43 65 1,0 05 13 08 04 08 | 107 77 107 | 99 73 100 31 15 31 | 011 005 010 | 02 03 06
3eme quartile 71 43 73 12 05 1,9 1,0 04 12 | 120 77 110 | 105 73 11,0 32 15 35 | 012 005 013 | 04 03 08
Moyenne 67 43 67 1,1 0,5 1, 07 04 10 | 112 77 101 | 100 73 98 30 15 30 | 011 005 012 | 02 03 05
Ecart-type 13 10 0,3 08 03 0,5 25 17 24 1,6 04 06 | 002 004 | 02 0,4
Effectif® 8 60 8 60 5 60 8 60 5 60 8 60 5 60 5 19
Moyenne ponderee 61 63 1,0 1,0 07 07 | 105 107 | 95 10,6 2,7 26 | 010 010 | 04 05
* Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
2 Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Boissons vegetales sans (kcal/100mI) (g/100mI) (g/100m1) (g/100mI) (g/100m1) (g/100m1) (g/100mI) (g/100mI)
sucres ajoutes 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 0 T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 O T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif’ 9 23 167 9 23 167 9 23 167 9 23 167 9 23 167 9 23 167 9 23 167 9 22 118
Minimum 35 28 12 12 1,0 06 01 00001 00 03 04 0,0 01 01 0,0 01 01 00 | 003 003 000 [ 00 01 0,0
Maximum 58 80 83 2,8 34 4,0 05 05 25 | 115 158 180 | 55 99 100 38 4,0 39 | 013 013 017 | 12 11 17
ler quartile 37 40 40 13 13 11 02 02 01 0,6 1,0 24 02 05 1,2 02 03 03 | 006 005 008 [ 01 04 03
Mediane 47 43 48 21 19 14 03 03 02 17 35 87 16 25 45 36 11 05 | 010 008 009 [ 05 05 05
3eme quartile 49 56 57 22 21 2,0 04 04 04 95 106 11,0 | 46 55 6,0 37 38 10 | 010 010 010 | 06 08 07
Moyenne 45 48 49 19 18 1,6 03 03 03 48 57 74 24 33 40 22 2,0 09 | 009 008 008 | 04 05 05
Ecart-type 9 13 15 0,6 0,6 07 0,1 0,1 04 4,9 5,0 4,4 23 2,9 2,7 18 1,6 11 | 003 003 004 | 04 03 0,4
Effectif® 7 23 155 7 23 155 7 23 155 7 23 155 7 23 155 7 23 155 7 23 155 7 22 115
Moyenne ponderee 46 45 42 24 2,0 16 04 03 03 2,7 33 56 15 2,0 29 33 29 12 | 006 008 008 | 02 05 04

¥ Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
# Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
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Valeur énergétique s grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Boissons vegetales (keal/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml)
sucrees 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 T0 T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 T0 T1 T2
Effectif’ 10 36 150 10 36 150 10 36 150 10 36 150 10 36 150 10 36 150 10 36 150 10 35 110
Minimum 44 30 21 18 1,0 04 03 03 0,0 38 23 23 37 18 05 30 00001 00 | 008 003 000 | 01 0,0 0,0
Maximum 83 76 98 2,8 3,0 53 08 2,0 50 | 114 160 150 | 92 115 120 39 38 40 | 018 025 025 [ 11 15 19
ler quartile 58 49 39 2,0 2,0 15 04 03 02 538 4,0 38 49 36 31 34 32 06 | 008 008 005 [ 05 05 05
Mediane 62 53 51 22 21 2,0 05 04 03 6,1 57 4,9 6,0 41 42 37 36 17 | 012 013 009 | 06 06 06
3eme quartile 66 71 62 24 23 22 06 05 05 82 85 8,0 7.8 77 7,0 38 37 34 | 015 018 013 | 09 09 09
Moyenne 62 57 51 22 21 2,0 05 05 05 69 62 6,0 64 53 50 36 29 20 | 012 013 009 | 06 07 07
Ecart-type 11 12 16 0,4 04 038 02 03 06 23 30 29 1,9 25 25 03 13 14 | 004 006 005 | 03 04 04
Effectif® 9 33 133 9 33 133 9 33 133 9 33 133 9 33 133 9 33 133 9 33 133 9 32 98
Moyenne ponderee 60 56 48 23 21 21 05 04 04 61 56 4,9 58 49 43 36 32 20 | 011 013 009 | 05 07 0,6
¥ Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
2 Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras satu Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Boissons (kcal/100mI) (g/100mI) (g/100m1) (g/100mI) (g/100m1) (g/100m1) (g/100mI) (g/100mI)
sanssucresajoutes | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 T0 T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif’ 8 7 17 8 7 17 5 6 17 8 7 17 7 6 17 8 7 17 7 6 17 7 6 5
Minimum 0 0 0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 00 | 000 005 000 [ 00 0,0 0,0
Maximum 58 3 60 01 01 09 0,0 0,0 01 | 136 05 120 | 11,9 01 100 05 04 06 | 030 030 025 [ 03 01 1,2
ler quartile 2 1 1 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 02 0,0 01 0,0 0,0 0,0 0,02 0,0 00 | 001 005 001 [ 00 0,0 03
Mediane 3 2 3 0,03 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 07 001 09 [00001 0,0 01 01 001 00001| 005 012 002 | 00 0,0 04
3eme quartile 4 3 15 01 01 03 0,0 0,0 01 09 02 37 01 00001 37 01 01 03 | 023 025 010 [ 01 0,0 05
Moyenne 9 2 14 003 002 01 0,0 0,0 002 | 21 01 31 17 002 27 0,1 01 01 | 011 015 007 | 01 002 05
Ecart-type 20 1 20 004 004 02 0,0 0,0 004 | 47 02 4,4 45 004 39 02 0,1 02 | 012 011 009 [ 01 004 04
Effectif® 6 7 17 6 7 17 3 6 17 6 7 17 5 6 17 6 7 17 5 6 17 5 6 5
Moyenne ponderee 5 2 19 001 0004 004 [ 00 0,0 001 | 05 01 47 04 0003 40 003 002 01 | 010 010 009 | 001 0003 04
* Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
2 Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras satu Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Boissons (kcal/100mI) (g/100mI) (g/100m1) (g/100mI) (g/100m1) (g/100m1) (g/100mI) (g/100mI)
sucreesetedulcorees | 7919 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 T0 T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO 1 T2
Effectif’ 4 11 31 4 11 31 4 11 31 4 11 31 4 11 31 4 11 31 4 11 31 4 11 4
Minimum 5 9 3 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 05 24 08 03 14 07 0,0 0,0 00 | 002 000 001 [ 00 0,0 0,0
Maximum 48 48 40 0,0 03 03 0,0 03 03 | 120 120 100 | 11,0 110 92 01 04 04 | 020 020 023 [ 01 03 03
ler quartile 7 13 19 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 15 3,0 46 09 3,0 44 0,0 00 0,0001| 006 001 003 | 00 0,0 0,0
Mediane 28 27 36 0,0 00  0,0001| 00 00  00001| 72 67 82 57 66 49 0,0 00 00001| 015 013 005 [ 00 0,0 01
3eme quartile 48 47 37 0,0 00  0,0001| 00 00  00001| 120 108 90 | 105 106 84 0,03 01 03 | 020 018 020 [ 01 01 03
Moyenne 27 28 29 0,0 002 003 | 00 0,02 003 | 67 67 69 57 64 62 0,01 01 01 | 013 009 010 | 003 01 01
Ecart-type 23 15 10 0,0 0,1 0,1 0,0 0,1 0,1 6,1 35 25 56 35 23 0,03 0,1 01 | 009 008 008 [ 01 0,1 0,1
Effectif® 1 10 29 1 10 29 1 10 29 1 10 29 1 10 29 1 10 29 1 10 29 1 10 4
Moyenne ponderee 5 34 34 0,0 01 0004 | 00 01 0,004 | 05 83 83 03 81 77 01 01 01 | 010 007 015 [ 00 01 003
¥ Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
? Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Boissons (kcal/100mI) (g/100mI) (g/100m1) (g/100mI) (g/100m1) (g/100m1) (g/100mI) (g/100mI)
sucrees 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 0 T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 O T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif’ 24 44 38 24 44 38 19 41 38 24 44 38 22 44 38 24 44 38 21 43 38 21 41 19
Minimum 19 28 33 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 46 59 8,0 46 52 8,0 0,0 0,0 00 | 000 000 000 [ 00 0,0 0,0
Maximum 57 57 50 0,1 03 03 01 03 03 | 140 140 121 | 140 140 120 04 05 05 | 020 025 020 [ 03 04 05
ler quartile 45 44 38 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 00 | 1,0 108 94 | 11,0 103 94 0,0 0,0 00 | 001 003 005 [ 00 0,0 0,0
Mediane 46 45 43 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 00 | 11,3 11,0 102 | 11,3 11,0 102 01 01 003 | 005 010 010 | 00 0,0 0,0
3eme quartile 49 46 45 01 00001 01 [00001 00001 01 | 11,9 11,4 110 | 119 114 110 01 02 03 | 010 015 012 | 01 00001 03
Moyenne 46 45 42 002 002 01 | 001 0,02 004 | 11,2 11,0 102 | 11,1 110 102 0,1 01 01 | 006 010 010 | 002 002 01
Ecart-type 7 5 4 0,04 0,1 01 | 002 0,1 0,1 18 13 1,0 18 14 1,0 0,1 0,2 01 | 006 007 006 [ 01 0,1 0,1
Effectif® 20 43 30 20 43 30 15 40 30 20 43 30 18 43 30 20 43 30 17 42 30 17 40 16
Moyenne ponderee 44 44 44 001 001 01 | 001 0,01 003 | 108 106 107 | 108 106 106 | 003 01 01 | 006 008 010 | 002 001 01
* Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
2 Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Boissons pour le sport (kcal/100mI) (g/100mI) (g/100m1) (g/100mI) (g/100m1) (g/100m1) (g/100mI) (g/100mI)
edulcorees 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 0 T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 O T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif’ 6 8 14 6 8 14 6 8 14 6 8 14 6 8 14 6 8 14 6 8 14 6 8 3
Minimum 20 1 0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 47 0,0 0,0 37 0,0 0,0 0,0 0,0 00 | 004 000 000 [ 00 0,0 0,0
Maximum 26 26 26 0,0 00  0,0001| 00 00 00001 64 65 61 5,0 45 42 01 0,9 03 | 013 030 014 [ 00 0,0 0,0
ler quartile 20 2 13 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 47 0,0 33 37 0,0 29 0,0 0,0 00 | 006 013 003 [ 00 0,0 0,0
Mediane 21 16 21 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 48 39 48 38 39 39 0,0 0,0 00 | 013 013 013 | 00 0,0 0,0
3eme quartile 22 16 24 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 55 39 59 43 39 40 01 00 00001| 013 013 013 | 00 0,0 0,0
Moyenne 22 12 19 0,0 00 0,00002| 00 00 0,00002| 52 28 45 41 25 35 0,03 01 004 | 010 014 010 | 00 0,0 0,0
Ecart-type 2 9 7 0,0 0,0 0,00004| 0,0 00 000004 07 25 17 05 2,1 1,1 0,1 03 01 | 004 008 005 | 00 0,0 0,0
Effectif® 5 7 7 5 7 7 5 7 7 5 7 7 5 7 7 5 7 7 5 7 7 5 7 3
Moyenne ponderee 21 16 18 0,0 00  0,0001| 00 00 00001 48 37 4,0 38 37 40 001 0002 0002 | 013 013 013 | 00 0,0 0,0

¥ Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
# Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
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Valeur énergétique s grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Boissons pour le sport (keal/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml)
sucrees 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 O T1 T2 T T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif” 9 11 12 9 11 12 8 11 12 9 11 12 8 11 12 9 11 12 8 11 12 8 1 2
Minimum 12 12 5 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 3,0 3,0 13 3,0 3,0 12 0,0 0,0 00 | 001 001 001 [ 00 0,0 0,0
Maximum 36 117 35 01 03 00001 00 03 00001| 86 289 84 62 255 84 01 03  00001| 018 018 022 | 00 03 0,0
ler quartile 15 16 19 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0 38 41 44 38 41 44 0,0 0,0 00 | 001 001 003 | 00 0,0 0,0
Mediane 22 26 29 0,0 01 0,0 0,0 0,01 0,0 55 64 69 42 44 54 0,0 01 00 | 003 005 012 | 00 01 0,0
3eme quartile 29 30 30 0,0 03 0,0 0,0 03 0,0 67 7.6 72 54 7.0 59 0,0 03 00 | 015 014 015 | 00 03 0,0
Moyenne 22 32 25 0,01 01 000001 00 01 000001 53 77 6,0 45 69 52 0,01 01 000001] 007 007 010 | 00 01 0,0
Ecart-type 8 29 9 0,02 01 000003 00 01 000003 18 73 2,0 12 64 17 0,02 01 000003| 008 007 007 | 00 01 0,0
Effectif® 2 7 9 2 7 9 1 7 9 2 7 9 1 7 9 2 7 9 1 7 9 1 7 2
Moyenne ponderee 33 31 29 004 003 000002 00 001 0,00002| 80 75 69 3,0 63 6,0 004 003 000002] 004 011 013 | 00 003 00
¥ Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
2 Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras satus Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Bieres sans sucres (keal/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100m1) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml)
ajoutesetsansalcool | 20109 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 2 TO T1 T2 O T1 T2 O T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif’ 19 19 19 19 19 19 19 2
Minimum 20 0,0 0,0 43 04 0,0 0,00 03
Maximum 32 03 01 7.8 6,0 04 0,02 03
Ler quartile 21 0,0 0,0 48 13 02 0,00 03
Mediane 25 0,0 0,0 50 26 03 0,01 03
3eme quartile 26 0,01 0,0 64 39 03 0,01 03
Moyenne 25 01 0,01 56 27 02 0,004 03
Ecart-type 4 01 0,02 13 2,0 01 0,004 0,0
Effectif® 18 18 18 18 18 18 18 2
Moyenne ponderee 25 0,01 0,001 54 17 02 0,01 03
" Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
2 Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras satus Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Bieres sucrees sans (keal/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml) (g/100m1) (g/100ml) (g/100ml) (g/100ml)
alcool 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 O T1 T2 O T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif’ 4 85 4 85 3 85 4 85 3 85 4 85 3 85 3 15
Minimum 22 18 0,0 0,0 0,0 0,0 50 43 138 12 01 0,0 003 0,00 05 0,0
Maximum 67 67 01 03 0,0 01 160 160 138 140 05 05 003 003 05 03
Ler quartile 45 27 0,0 0,0 0,0 0,0 105 65 138 51 03 01 003 001 05 02
Mediane 67 31 0,0 01 0,0 0,0 160 75 138 57 05 03 003 001 05 03
3eme quartile 67 35 003 03 0,0 01 160 80 138 68 05 03 003 001 05 03
Moyenne 56 32 001 01 0,0 0,02 133 74 138 60 04 02 003 001 05 02
Ecart-type 23 8 003 01 0,0 0,03 55 19 0,0 2,0 02 01 0,00 0,005 0,0 01
Effectif® 3 56 3 56 3 56 3 56 3 56 3 56 3 56 3 6
Moyenne ponderee 67 33 0,0 01 0,0 0,004 160 77 138 53 05 02 0,03 0,005 05 02
¥ Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
? Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Boissons aperitives sans (keal/100ml) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1)
sucres ajoutes 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 0 T1 T2 0 T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif’ 4 4 4 4 4 4 4
Minimum 24 0,0001 0,0001 56 50 0,0001 0,0001
Maximum 38 03 0,01 9,0 9,0 03 0,01
Ler quartile 26 0,0001 0,0001 62 55 0,0001 0,0001
Mediane 32 01 0,003 7.7 74 01 0,003
3eme quartile 37 03 0,01 89 89 03 0,01
Moyenne 32 01 0,003 75 7.2 01 0,003
Ecart-type 7 01 0,003 1,6 2,0 0,1 0,003
Effectif® 2 2 2 2 2 2 2
Moyenne ponderee 37 0,0001 0,0001 89 89 0,0001 0,0001
* Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
2 Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Boissons aperitives (keal/100ml) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1)
sucrees 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 0 T1 T2 0 T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif’ 4 68 4 68 68 4 68 68 4 68 68 16
Minimum 44 19 01 0,0 00 | 114 42 42 01 0,0 0,00 0,0
Maximum 53 70 01 03 01 | 132 17,2 15,8 01 03 0,15 03
Ler quartile 45 32 01 01 003 | 115 7.6 73 01 01 0,01 0,0
Mediane 46 43 01 03 01 | 123 105 95 01 02 0,01 03
3eme quartile 50 50 01 03 01 | 131 12,0 114 01 03 0,05 03
Moyenne 47 42 0,1 0,1 004 | 123 10,2 9.6 0,1 01 0,02 01
Ecart-type 4 13 0,03 01 002 | 10 32 3,0 0,03 0,1 0,03 01
Effectif® 2 42 2 42 42 2 42 42 2 42 42 13
Moyenne ponderee 45 47 01 01 004 | 132 11,6 11,2 0,1 01 0,03 02

¥ Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché

# Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
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Valeur énergétique s grasses Acides gras saturés Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
Autres boissons sans (kcal /100mI) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100ml) (g/100m1) (g/100m)
sucres ajoutes 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019
TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2 O T1 T2 T T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif' 3 8 3 8 2 8 3 8 2 7 3 8 2 8 2 1

Minimum 17 2 0,0 0,0 0,0 0,0 39 02 36 02 00 00 010 0,00 00 00
Maximum 23 8 0,0 03 0,0 01 57 2,0 36 20 01 03 010 003 00 00
ler quartile 17 2 0,0 0,0 0,0 0,0 39 05 36 05 00 00 010 001 00 00
Mediane 17 3 0,0 0,0 0,0 0,0 39 07 36 06 00 00 010 001 00 00
3eme quartile 23 6 0,0 01 0,0 0,03 57 13 36 1,6 01 01 010 002 00 00
Moyenne 19 4 00 004 0,0 0,01 45 09 36 09 003 01 010 001 00 00

Ecart-type 3 2 00 01 0,0 0,02 1,0 0,6 0,0 07 01 01 000 001 00

Effectif® 3 4 3 4 2 4 3 4 2 3 3 4 2 4 2
Moyenne ponderee 18 4 0,0 0,0 0,0 0,003 42 09 36 12 0,01 0,0005 0,10 0,002 0,0
" Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché.
* Nombre de produits ayant servi aux calculs des moyennes pondérées par les parts de marché
Valeur énergétique Matiéres grasses Acides gras satus Glucides Sucres Protéines Sel Fibres alimentaires
(keal/100ml) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1) (g/100m1)
Autres boissons sucrees
2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019 | 2010 2013 2019

TO T1 T2 TO T1 T2 TO T1 2 TO T1 T2 O T1 T2 O T1 T2 TO T1 T2 TO T1 T2
Effectif’ 2 42 2 42 2 42 2 42 2 42 2 42 2 42 2 15
Minimum 54 4 0,0 0,0 0,0 0,0 132 29 52 25 01 0,0 003 0,00 01 0,0
Maximum 54 110 0,0 1,0 0,0 05 132 270 52 260 01 06 003 0,09 02 1,0
Ler quartile 54 21 0,0 0,0 0,0 0,0 132 50 52 42 01 0,0 003 0,00 01 0,0
Mediane 54 26 0,0 0,0 0,0 0,0 132 64 52 52 01 0,0 003 001 01 0,0
3eme quartile 54 38 0,0 0,0 0,0 0,0 132 110 52 9,0 01 02 003 003 02 03
Moyenne 54 31 00 01 0,0 0,01 132 81 52 7.2 01 01 003 002 01 01
Ecart-type 04 18 0,0 02 0,0 01 00 45 0,0 44 001 02 000 0,02 0,1 03
Effectif® 1 34 1 34 1 34 1 34 1 34 1 34 1 34 1 11
Moyenne ponderee 54 24 0,0 01 0,0 01 132 60 52 45 01 01 003 002 01 01

" Nombre de produits ayant servi aux calculs des statistiques descriptives non pondérées par les parts de marché
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Annexe 6 : Evolutions des teneurs en sucres pour les familles qui ne
sont pas d’intérét pour ce nutriment

Les tableaux suivants présentent les effectifs, moyennes et écarts-types des teneurs en sucres
pour les échantillons entre les 2 derniers suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et
2019), au sein de chaque sous-groupe et segment de marché, ainsi que les différences entre les
teneurs en g/100ml et les pourcentages d’évolution pour les 14 familles : Colas sans sucres
ajoutés, Boissons au thé sans sucres ajoutés, Tonics et bitters sans sucres ajoutés, Eaux
aromatisées sans sucres ajoutés, Boissons aux fruits sans sucres ajoutés, Boissons lactées
aromatisées, Boissons végétales sans sucres ajoutés, Boissons énergisantes sans sucres ajoutés,
Biéres sans sucres ajoutés et sans alcool, Bieres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans
sucres ajoutés, Boissons apéritives sucrées, Autres boissons sans sucres ajoutés, Autres boissons

,
sucrees.
Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100mi) T1-12 T0-12 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (9ans)
Colas sans sucres ajoutes
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +0,02 66 0,1 01 | 81 004 | 01 | 65 0,1 01
TOUS PRODUITS PONDEREs | Lnsemble del'offre avec pondération parles | - ) +0,01 50 | 001 | 003| 78 | 001 | 002| 62 | 003 | 003
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1 45 003 | 01 | 45 0,1 01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,03 81 0,04 | 01 18 0,1 01
T1-T2
RENOUVELLEMENT — —
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,04 35 0,1 0,1 65 0,1 0,1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,02 35 0,1 01 18 0,1 01
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 +0,02 29 0,1 01 29 0,1 01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,01 66 0,1 01 34 0,1 01
TO-T2
RENOUVELLEMENT i e
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,01 37 0,1 01 65 0,1 01
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,0004 37 0,1 01 34 0,1 01
MN +0,005 +0,02 17 001 | 00 | 20 0,02 | 005 | 25 0,02 01
MDD +0,1 +0,03 37 0,1 0,1 38 0,1 0,1 25 0,1 0,1
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg +0,02 +0,004 4 0,1 01 6 0,1 01 3 0,1 02
(tous produits)
HD +0,1 +0,1 8 0,1 02 17 0,04 | 004 | 12 0,2 01
DSbio
"ratio des volumes des pmduvt< identifiés )'nrl '0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ET=E P ques nationales ; ques de ; ques de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'études des sucres.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) 112 To-12 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6 ans) (9ans)
Boissons au the sans sucres ajoutes
g/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,3 +0,7 17 0,2 0,2 26 0,7 17 22 0,9 17
TOUS PRODUITS PONDERES | LnSemble de loffre avec pondération parles | -, ; 01 13 02 | 003 25 02 | 002 21 0,1 01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,1 12 0,2 0,2 12 0,1 01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +1,3 26 0,7 17 10 1,9 2,1
T1-T2

RENOUVELLEMENT - .
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,2 13 11 23 22 0,9 17
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,8 13 1,1 23 10 1,9 2,1
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 02 7 03 0,2 7 0,1 02
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +1,4 17 0,2 0,2 12 1,6 2,0

TO-T2

RENOUVELLEMENT "~ —
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,8 10 0,2 0,2 22 0,9 17
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées T0-T2 +14 10 0,2 0,2 12 1,6 2,0
MN -08 +1,3 3 0,03 0,1 6 2,1 32 10 1,3 16
MDD 02 -0,2 12 03 0,2 12 0,3 0.2 7 0,1 01

SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg 0,1 6 0,2 0,2 3 0,1 0,1
HD +3,2 +3,0 2 0,2 03 2 0,0 0,0 2 3,2 39
DSbio

Tratio des volumes des produits menum par [0qal versus e volume otal du marché retracé par Kanta - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives dela population fangaise)
N=Effectif; ; ET=Eca nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffre: é ctif d'au moins une d 3 années égala 1 ou2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans Iéchantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté carla famille n'est pas pertinente pour I'études des sucres.
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Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) = . Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
P T1-T2 T0-T2
de la famille (6ans) (9ans)
Tonics et bitters sans sucres ajoutes
9/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 +0,04 5 0,1 01 3 0,1 0,2 8 0,1 01
Ensemble de I'offre avec pondération par les
TOUS PRODUITS PONDERES P 1 P +0,03 +0,03 5 0,01 0,01 3 0,002 0,01 8 0,03 0,02
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1 2 0,0 0,0 2 0,1 0,2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,00002 3 0,1 0,2 6 0,1 01
T1-T2
RENOUVELLEMENT Leh s . P
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,2 1 0,3 8 0,1 0,1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,2 1 0,3 6 0,1 0,1
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 4 0,1 0,1 4 0,1 0,2
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +0,01 5 0,1 01 4 0,1 0,1
TO-T2
RENOUVELLEMENT
‘i - . s )
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,1 1 0,0 0,1 01
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,1 1 0,0 4 0,1 0,1
MN +0,0 +0,0 2 0,0 0,0 0,0 2 0,0 0,0
MDD -0,01 +0,04 3 0,1 0,2 2 0,2 0,2 6 0,1 0,1
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio
ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d‘achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; § ET=E pe; nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté carla famille n'est pas pertinente pour I'études des sucres,

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) X . Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
. T1-12 T0-T2
de la famille (6ans) (9ans)
Eaux aromatisees sans sucres ajoutes
9/100ml % 9/100m1 % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +0,03 64 0,04 | 01 82 0,02 0,1 94 0,1 0,1
TOUS PRODUITS PONDERES | LnSemble de Toffre avec pondération parles | -, - +0,04 57 0,1 00 | 69 | 005 | 002 | 91 01 | 003
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,04 44 0,04 | 01 44 0,1 01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,05 82 0,02 0,1 36 0,1 01
T1-T2
RENOUVELLEMENT - —
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 37 | 0,003 | 001 | 94 0,1 01
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,1 37 | 0,003 | 001 | 36 0,1 01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,04 20 0,05 0,1 20 0,1 0,1
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,02 64 0,04 | 01 57 0,1 01
TO-T2
RENOUVELLEMENT e .

DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,03 42 0,05 0,2 94 0,1 0,1
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,01 42 0,05 0,2 57 0,1 01
MN +0,03 +0,03 23 0,02 0,1 20 0,02 01 25 0,05 01
MDD +0,1 +0,1* 30 0,02 0,1 43 0,01 | 004 | 47 0,1 0,1
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg +0,1 +0,1 7 0,1 0,1 8 0,1 01 13 0,1 02

(tous produits)
HD +0,1 -0,2 4 0,3 05 11 0,02 0,1 9 0,1 0,1

DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; ques nationales ; ques de ; MDDeg=marques de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Chiffres grisés  effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 0u 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali 'année considérée / delta non caleulé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté carla famille n'est pas pertinente pour I'études des sucres.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (9/100ml) 2 1012 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6 ans) (9 ans)
Boissons aux fruits sans sucres ajoutes
g/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +1,3 +1,8 46 0,9 0,6 78 1,4 16 71 2,8 2,0
Ensemble de I'offi dérati les
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Tolire avec ponderationparies | g 7 +0,6 36 | 09 | 01 | 71 08 | 01 | 65 16 | 02
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2 26 1,6 15 26 14 11
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +2,3 78 1,4 16 43 3,7 2,0
T1-T2
RENOUVELLEMENT en e .
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +1,4 50 1,3 17 71 2,8 2,0
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +2,3 50 1,3 17 43 3,7 2,0
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,04 9 11 03 9 1,1 03
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +2,2 46 0,9 0,6 57 3,1 21
TO-T2
RENOUVELLEMENT es 2
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +1,8 32 0,9 0,6 71 2,8 2,0
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 +2,2 32 0,9 0,6 57 31 21
MN +1,5 +3,1 14 0,8 05 25 24 24 40 3,8 18
MDD +0,4 +0,3 25 1,0 0,7 37 0,9 0,6 23 1,3 15
SEGMENTS DE MARCHE
) ol MDDeg 03 6 2,0 16 5 1,8 09
(tous produits)
HD +0,5 -0,1 7 1,0 05 10 0,5 03 3 0,9 0,6
DSbio

lation francaise)
stributeurs spécialisés biologiques

Tratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la po
N=Effectif ; ; ET=E pe; nationales ; de H de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbi
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'études des sucres.
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Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) = . Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
P T1-T2 T0-T2
de la famille (6ans) (9ans)
Boissons lactees aromatisees
9/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 42,5 -0,2 6 10,0 2,4 1 7,3 85 9,8 1,6
TOUS PRODUITS PONDERES | Lsemble de loffre avec pondération par les +1,0 5 9,5 03 60 | 106 | 02
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +2,5 1 7,3 85 9,8 1,6
T1-T2
RENOUVELLEMENT - . Ny - 5
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +2,5 1 7,3 85 9,8 16
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +2,5 1 85 9,8 16
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,7 3 8,7 17 3 9,4 2,0
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,2 6 10,0 24 81 9,8 16
TO-T2
RENOUVELLEMENT en "
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -1,5 3 11,3 2,5 85 9,8 1,6
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -1,5 3 11,3 2,5 81 9,8 1,6
MN +2,3 +0,8 2 88 2,4 66 9,6 1,8
MDD -0,6 3 10,6 3,0 15 10,0 0,5
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +04 1 10,5 4 10,9 1,0
DSbio
ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d‘achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté carla famille n'est pas pertinente pour I'études des sucres,

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) X . Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6ans) (9ans)
Boissons vegetales sans sucres ajoutes
9/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,8 +1,6 9 2,4 23 23 3,3 29 | 167 4,0 2,7
TOUS PRODUITS PONDERES | LnSemble deloffre avec pondération parles | - 41,3 7 15 03 | 23 2,0 04 | 155 | 29 03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,2 19 3,5 31 19 3,2 28
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,9 23 3,3 29 148 41 2,7
T1-T2
RENOUVELLEMENT ™ —
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +1,7 3 2,3 2,0 167 4,0 2,7
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +1,8 3 2,3 2,0 148 41 2,7
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,8 8 21 2,2 8 2,8 33
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +1,7 9 24 2,3 159 41 2,6
TO-T2

RENOUVELLEMENT er . 67 4 27

DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -1,1 1 51 16 4,0 2,
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -1,0 1 51 159 4,1 2,6
MN -0,01 +0,4 3 3,5 18 12 4,0 33 | 104 4,0 2,6
MDD +1,1 +1,5 5 2,2 2,6 10 2,6 23 47 3,7 2,7

SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg

HD 42,0 1 1,7 4 3,7 3

DSbio +5,9 1 0,1 12 6,0 2,7

ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; ques nationales ; ques de ; MDDeg=marques de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Chiffres grisés  effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 0u 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali 'année considérée / delta non caleulé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté carla famille n'est pas pertinente pour I'études des sucres.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (9/100ml) 2 1012 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6 ans) (9ans)
Boissons energisantes sans sucres ajoutes
g/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +2,6 +0,9 7 17 4.5 6 0,02 0,04 17 2,7 39
Ensemble de I'offi dérati les
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Tolire avec ponderationparies | 4o +3,6 5 04 | 02 | 6 | 0003 |0002| 17 | 40 | 04
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,0 3 0,03 0,1 3 0,03 0,1
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +3,2 6 0,02 0,04 14 3,2 4,1
T1-T2
RENOUVELLEMENT en e .
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +2,7 3 0,00003 | 0,0001| 17 2,7 39
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +3,2 3 0,00003 [0,0001| 14 32 41
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 1 0,1 1 0,1
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +1,1 7 1,7 45 16 2,8 3,9
TO-T2
RENOUVELLEMENT es 2
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,7 6 2,0 49 17 2,7 39
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,8 6 2,0 49 16 2,8 39
MN +2,6 -3,4 2 6,0 8,4 3 0,0 0,0 14 2,6 3,8
MDD +3,1 +3,1 4 0,03 0,03 3 0,03 0,1 3 31 53
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD 0,0001
DSbio

Tratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la po
N=Effectif ; ; ET=E pe; nationales ; de H de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbi
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'études des sucres.

lation francaise)
stributeurs spécialisés biologiques
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Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) = . Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
P T1-T2 T0-T2
de la famille (6ans) (9ans)
Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool
9/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 19 2,7 2,0
TOUS PRODUITS PONDERES | Ensemble de loffre avec pongfranon parles 18 17 03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 19 2,7 2,0
T1-T2
RENOUVELLEMENT Leh s .
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 19 2,7 2,0
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 19 2,7 2,0
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 19 2,7 2,0
TO-T2
RENOUVELLEMENT ra g
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 19 2,7 2,0
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 19 2,7 2,0
MN 16 2,7 22
MDD 3 2,8 0,4
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio
ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d‘achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; § ET=E pe; nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté carla famille n'est pas pertinente pour I'études des sucres,

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) 112 T0-12 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (9ans)
Bieres sucrees sans alcool
g/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -7,8 3 13,8 0,0 85 6,0 2,0
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble del'offre avec pondération parles | - o 3 138 | 00 | 56 53 02
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,2 2 13,8 0,0 2 14,0 0,0
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -8,0 3 13,8 0,0 83 58 15
T1-T2
RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -7,8 1 13,8 85 6,0 2,0
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -8,0 1 13,8 83 58 1,5
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 85 6,0 2,0
TO-T2
RENOUVELLEMENT s s
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 85 6,0 2,0
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 85 6,0 2,0
MN -7,9 3 13,8 0,0 49 59 2,4
MDD 30 6,0 12
SEGMENTS DE MARCHE
2 0,
(tous produits) MDDeg 71 ot
HD 4 6,4 0,6
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; JET=] pe; ques nationales ; ques de ; MDDeg=marques de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Chiffres grisés  effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 0u 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali 'année considérée / delta non caleulé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté carla famille n'est pas pertinente pour I'études des sucres.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (9/100ml) 2 1012 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille
Boissons aperitives sans sucres ajoutes (6ans) (9 ans)
g/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 4 7,2 2,0
T0US PRODUITS PONDERES | Ensemble de offre avec ponc}fratmn par les B 20 | 0003
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 4 7,2 2,0
T1-T2
RENOUVELLEMENT fa e .
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 4 7,2 2,0
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 4 7.2 2,0
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 4 7,2 2,0
TO-T2
RENOUVELLEMENT es 2
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 4 7.2 2,0
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 4 7,2 2,0
MN 2 55 0,7
MDD 2 8,9 0,2
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio

lation francaise)
stributeurs spécialisés biologiques

Tratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la po
N=Effectif ; ; ET=E pe; nationales ; de H de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbi
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égala 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'études des sucres.
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Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) T1-T2 T0-T2 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille
Boissons aperitives sucrees (6ans) (9ans)
9/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 68 9,6 3,0
TOUS PRODUITS PONDERES | Ensemble de loffre avec pongfranon parles 0 1z | o1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 68 9,6 3,0
T1-T2
RENOUVELLEMENT Leh s .
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 68 9,6 3,0
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 68 9,6 3,0
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 64 94 29
TO-T2
RENOUVELLEMENT ra g
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 68 9,6 3,0
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 64 9,4 29
MN 33 9,3 35
MDD 35 9,8 25
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio

'ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; S ET=E pe; nationales ; de ;
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

de

entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté carla famille n'est pas pertinente pour I'études des sucres,

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (g/100ml) X . Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6ans) (9ans)
Autres boissons sans sucres ajoutes
9/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -2,7 2 3,6 0,0 7 0,9 0,7
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble del'offre avec pondération parles | -, , 2 3,6 00 3 12 | o001
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -2,7 2 3,6 0,0 7 0,9 0,7
T1-T2
RENOUVELLEMENT Lol L, P
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -2,7 2 3,6 0,0 0,9 0,7
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -2,7 2 3,6 0,0 7 0,9 0,7
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 7 0,9 0,7
TO-T2
RENOUVELLEMENT s s
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 7 0,9 0,7
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 7 0,9 0,7
MN -2,9 2 3,6 0,0 5 0,7 0,5
MDD 2 1,4 0,8
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif JEI ype ; ques nationales ; ques de ; MDDeg:
Chiffres grisés  effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 0u 2
Case vide

de

acun produit collecté dans Iéchantillon Oqali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la fay

entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

mille n'est pas pertinente pour I'étu

des des sucres.

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Sucres (9/100ml) 2 1012 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6 ans) (9ans)
Autres boissons sucrees
g/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +2,0 2 5,2 0,0 42 7,2 4,4
Ensemble de I'offi dérati les
TOUS PRODUITS PONDERES nisemble de T olire avec ponderation parles | 7 1 5,2 34 45 | o1
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,0 1 5,2 1 52
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +2,0 2 52 0,0 41 7,2 4,5
T1-T2
RENOUVELLEMENT . . - ] - K -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +2,0 1 52 42 7,2 4,4
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +2,0 1 5,2 41 7,2 4,5
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 42 7,2 44
TO-T2
RENOUVELLEMENT — —
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 42 7,2 44
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 42 7,2 44
MN +2,2 1 5,2 39 7,4 4,5
MDD -0,3 1 5,2 3 4,9 0,6
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio

Tratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaisc)

N=Effectif; S ET=E pe; nationales ; de :
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

de

entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'études des sucres.
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Annexe 7: Evolutions des teneurs en matiéres grasses pour les
familles qui ne sont pas d’intérét pour ce nutriment

Les tableaux suivants présentent les effectifs, moyennes et écarts-types des teneurs en matieres
grasses pour les échantillons entre les 2 derniers suivis (2013 et 2019) et sur le long terme
(2010 et 2019), au sein de chaque sous-groupe et segment de marché, ainsi que les différences
entre les teneurs en g/100ml et les pourcentages d’évolution pour les 28 familles : Colas sans
sucres ajoutés, Colas sucrés et édulcorés, Colas sucres, Boissons au thé sans sucres ajoutés,
Boissons au thé sucrées et édulcorées, Boissons au thé sucrées, Tonics et bitters sans sucres
ajoutés, Tonics et bitters sucrés et édulcorés, Tonics et bitters sucrés, Eaux aromatisées sans
sucres ajoutes, Eaux aromatisées sucrées et édulcorées, Eaux aromatisées sucrées, Boissons aux
fruits a teneur en fruits > 50%, Boissons aux fruits sans sucres ajoutés, Boissons aux fruits
sucrées et édulcorées, Boissons aux fruits sucrées, Boissons aux 1égumes, Boissons énergisantes
sans sucres ajoutés, Boissons énergisantes sucrées et édulcorées, Boissons énergisantes sucrées,
Boissons pour le sport édulcorées, Boissons pour le sport sucrées, Biéres sans sucres ajoutés et
sans alcool, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans sucres ajoutés, Boissons
apéritives sucrées, Autres boissons sans sucres ajoutés, Autres boissons sucrées.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g,/100ml) - - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
; 11-12 T0-12
de la famille (6ans) (9ans)
Colas sans sucres ajoutes
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,05 +0,04 71 | 001 002 | 85 | 001 003 | 65 01 01
Ensemble de I'offre avec pondération par les
TOUS PRODUITS PONDERES " ¢t offreavecpondtration paries | g gq +0,01 55 | 0005 | 001 | 8 | 0003 | 001 | 62 | 002 0,03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1 46 0,01 0,03 46 0,1 0,1
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,03 85 0,01 0,03 18 0,04 0,1
T1-T2
RENOUVELLEMENT - PR -
DE L'ORFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,05 37 | 001 003 | 65 01 01
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées TL-T2 | +0,03 37 | 001 003 | 18 | 004 01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,04 31 | 001 0,02 31 01 01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,04 71 | 001 0,02 34 01 01
TO-T2
RENOUVELLEMENT - —
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,04 38 | 001 0,03 65 01 01
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,04 38 | 001 0,03 34 01 01
MN +0,01 +0,01 18 0,0 00 | 23 | 0002 | 001 | 25 | 001 0,05
MDD +0,1 +0,1 37 | 002 003 | 38 | 001 003 | 25 01 01
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg +0,1 +0,1 7 0,01 0,02 7 0,01 0,02 3 0,1 01
(tous produits)
HD +0,1 +0,1 9 0,02 0,03 17 0,02 0,04 12 0,1 0,1
DSbio
“ratio des volumes des produits identifés par [0qali versus e volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de ; HD=hard discount ; spécialisés biologiques
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit ¢ dans I'échantillon Ogali 'anné érée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matiéres grasses

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml) R - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
] T1-12 T0-12
de la famille (6 ans) (9ams)
Colas sucres et edulcores
g/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +0,1 6 | 0001 | 0002 | 24 | 0004 | 002 | 19 01 01
TOUS PRODUITS PONDERES | LnsemPle del'offre avec pondération parles | +0,05 4 | 00001 | 00 24 | 0001 | 0002 | 18 | 0,05 0,01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,02 7 0,01 0,04 7 0,04 01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 24 | 0,004 | 002 8 01 01
T1-T2
RENOUVELLEMENT . e R
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 9 | 0,00002 | 0,00004 | 19 01 01
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,1 9 | 0,00002 | 0,00004 | 8 01 01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,1 6 | 0001 | 0002 12 01 01
T0-T2
RENOUVELLEMENT . -
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,1 3 0,002 | 0003 19 01 01
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,1 3 0,002 | 0003 12 01 01
MN +0,0 +0,0 1 0,0 3 0,0 0,0 3 0,0 0,0
MDD +0,1 +0,1 4 | 00001 | 00 15 0,01 0,03 7 01 01
SEGMENTS DE MARCHE
3 )
(tous produits) MDDeg 01 1 0,0 0,1 01
HD +0,03 +0,03 1 0,01 5 0,0 0,0 5 0,03 0,03
DSbio
“ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché ye[mre par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; 5 g de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 2 1 ou 2
Case vide : aucun produit ¢ dans I'échantillon Ogali I'anné: ée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matiéres grasses
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Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml) - - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
. T1-T2 T0-T2
de la famille (6ans) (9ans)
Colas sucres
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,04 +0,04 38 0,02 0,04 41 0,03 0,04 58 0,1 01
TOUS PRODUITS PONDERES Ensemble de l'offre avec po"d,fram" parles +0,01 +0,01 34 0,01 0,02 36 0,004 0,02 54 0,02 0,04
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,03 24 0,02 0,04 24 01 0,1
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,03 41 0,03 0,04 23 0,1 0,1
T1-T2
RENOUVELLEMENT ™ ")
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,03 15 0,03 0,05 58 0,1 0,1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,03 15 0,03 0,05 23 0,1 0,1
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,02 20 0,01 0,03 20 0,03 01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,04 38 0,02 0,04 31 0,1 0,1
RENOUVELLEMENT fh s
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,03 13 0,04 0,05 58 0,1 0,1
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,03 13 0,04 0,05 31 0,1 0,1
MN +0,03 +0,03 11 0,0 0,0 14 0,001 0,003 27 0,03 0,1
MDD +0,1 +0,1 21 0,03 0,04 18 0,04 0,1 25 0,1 0,1
SEGMENTS DE MARCHE N ) B

(tous produits) MDDeg 2 0,1 0,1 2 0,1 0,1

HD +0,05 +0,1 4 0,04 0,05 7 0,04 0,03 6 0,1 0,1
DSbio

“ratio des volumes des produits identifiés par 0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ;

nationales ;

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2

Case vide : aucun produit

Téchantillon Ogali

s de & ; HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

/ delta non calculé car aucun produit collecté dans Iéchantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matidres grasses

Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml)

Différences entre les moyennes

Données 2010 (T0)

Données 2013 (T1)

Données 2019 (T2)

; 11-12 10-12
de la famille (ans) (©ans)
Boissons au the sans sucres ajoutes
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,01 +0,02 20 | 001 | 003 | 28 | 004 01 | 22 | 003 01
Ensemble de I'off dérati les
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Foflre avec ponderationparles | - 4 +0,03 14 | 0003 | 0003 | 27 0,1 002 | 21 0,03 0,02
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,02 12 | 005 o1 | 12 | 002 01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,001 28 | 004 o1 | 10 | o04 01
T1-T2
RENOUVELLEMENT — -
DB LORERE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,003 15 | 003 o1 | 22 | 003 01
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,005 15 | 003 o1 | 10 | o04 01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,03 8 001 | 002 8 0,03 01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,02 20 | 001 | 003 12 | 003 01
T0-T2 . L LEMENT
RENOUVELLEMENT PP .
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,01 12 | 001 | 003 22 | 003 01
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,02 12 | 001 | 003 12 | 003 01
MN -0,02 -0,003 4 001 | 003 | 8 0,03 o1 | 10 | o001 | 003
MDD +0,03 +0,1 14 | 001 | 003 | 12 | 004 | 005 | 7 01 0,1
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg -0,05 6 01 01 3 |0,00003 | 00001
(tous produits)
HD +0,0 +0,0 2 0,0 0,0 2 0,0 0,0 2 0,0 00
DSbio

ratio des volumes des pmdu\ts identifés par 10gali versus e volume totaldu marché retracé par Kantar - Panel Worldpane (donées d'achats des ménages repreésentatives de a populaton frangaise)

N=Effectif;

nationales ;

Chiffes grisés - effctifdau moins une des 3 années égal 3 1 0u 2

Case vide : aucun produit

I'échantillon Ogali I

de ; HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

ée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matiéres grasses

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml) 2 . Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
; T1-12 T0-12
de la famille (6ans) (9 ans)
Boissons au the sucrees et edulcorees
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 +0,02 5 0,0 0,0 14 0,0 002 | 46 | 002 01
TOUS PRODUITS PONDERES | Lrsemble del'offre avec pondérationparles | 55 +0,004 5 0,0 00 10 0,0 00 41 | 0004 | 001
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,004 14 0,0 0,02 34 0,01 0,1
T1-T2

RENOUVELLEMENT ” — ; ;
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,01 13 0,0 0,02 46 0,02 0,1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,01 13 0,0 002 | 34 | 001 01

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,3 1 0,0 1 03
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,01 5 0,0 0,0 38 | 001 01
T0-T2
RENOUVELLEMENT Les 4
DE L'ORFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,02 3 0,0 0,0 46 | 002 01
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,01 3 0,0 0,0 38 | 001 01
MN +0,01 +0,01 2 0,0 0,0 0,0 0,0 12 0,01 0,1
MDD
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg +0,3 +0,3 3 0,0 0,0 2 0,0 0,0 1 0,3
(tous produits)
HD +0,1 5 0,03 0,03 3 0,1 01
DSbio

“ratio des volumes des produits identifiés par 10gali versus e volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanl (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
de : de D=

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ;

nationales ;

Chiffres grisés : effectifd'au moins une des 3 années égal & 1 0u 2

Case vide : aucun produit

T'échantillon Oqali I

; HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

Etude du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool-Oqali-Comparaison 2010/2013/2019-Edition 2024

e / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matiéres grasses
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Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml) - - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
; T1-12 T0-12
de la famille (ans) (B ans)
Boissons au the sucrees
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,03 +0,1 74 | 0,02 01 | 102 | 005 01 | 201 01 01
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble del'offre avec pondérationparles | 40,1 62 0,02 0,01 98 0,03 001 | 175 0,1 0,02
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,03 50 | 0,04 01 50 01 01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,03 102 | 0,05 01 | 147 | 01 01
T1-T2
RENOUVELLEMENT ” —
DE L'ORFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,02 42 01 01 | 201 | o1 01
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées TL-T2 | +0,02 42 01 01 | 147 | 01 01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 32 | 003 01 32 01 01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,05 74 | 0,02 01 166 | 01 01
RENOUVELLEMENT . —
DE L'ORRRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,1 35 | 002 0,03 201 01 01
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,1 35 | 002 0,03 166 | 01 01
MN -0,03 +0,03 20 0,0 0,0 23 01 01 85 | 003 01
MDD +0,1 +0,1 43 | 003 01 60 | 0,04 01 99 01 01
SEGMENTS DE MARCHE

(tous produits) MDDeg ! 01 ! 00

HD +0,02 +0,1 10 | 002 002 | 18 | 005 01 16 01 01
DSbio 1 03

“ratio des volumes des produits identifiés par 0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ;

nationales ;

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2

Case vide : aucun produit

Téchantillon Ogali

s de & ; HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

/ delta non calculé car aucun produit collecté dans Iéchantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matidres g

rasses

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml) - - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (12)
) T1-12 10-12
de la famille (o) Pkt
Tonics et bitters sans sucres ajoutes
9/100ml % g/100ml % N | Moy ET N | Moy ET N | Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 +0,1 5 | 0,00002 | 0,00004| 3 0,0 0,0 8 01 01
Ensemble de I'off dération par les
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de foflreavec ponderationparies | 4 +0,1 5 [0,000005| 0,00001 | 3 0,0 00 8 01 0,03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1 2 0,0 00 2 01 02
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 3 0,0 00 6 01 01
T1-T2
RENOUVELLEMENT — » )
OB L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 1 0,0 8 01 01
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,1 1 0,0 6 0,1 01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 4 | 0,00003 | 0,0001 4 01 01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,1 5 | 0,00002 | 0,00004 4 01 01
T0-T2 NOUVELLEMENT
RENOUVELLEMENT — . -
D LORFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,1 1 0,0 8 01 01
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,1 1 0,0 ! 0,1 01
MN +0,0 +0,0 2 0,0 00 1 0,0 2 0,0 00
MDD 101 +0,1 3 | 0,00003 | 00001 | 2 0,0 0,0 6 0,1 01
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio

ratio des volumes des pmdu\ts identifés par 10gali versus e volume totaldu marché retracé par Kantar - Panel Worldpane (donées d'achats des ménages repreésentatives de a populaton frangaise)

N=Effectif;

nationales ;

Chiffes grisés - effctifdau moins une des 3 années égal 3 1 0u 2

Case vide : aucun produit

I'échantillon Ogali I

de ; HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

ée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matiéres grasses

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g,/100ml) - - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
; T1-12 T0-12
de la famille (6ans) (9 ans)
Tonics et bitters sucres et edulcores
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,00004 +0,00003 7 | 0,00003 | 0,00005| 9 |0,00002 |0,00004| 8 | 0,0001 | 00001
Ensemble de I'offre avec pondérati les
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de fofire avec ponciration paries | o p9g7 +0,00001 7 | 0,00002 | 0,00001| 9 | 0,00002 |0,00001| 7 |0,00003 |0,00001
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,0001 4 | 0,00003 | 00001 | 4 | 0,0001 | 00001
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,00004 9 | 0,00002 | 0,00004| 3 | 0,0001 | 00001
T1-T2
RENOUVELLEMENT Références Retirées T1-T2vs Offre T2 | +0,00004 5 | 0,00002 | 0,00004| 8 | 0,0001 | 00001
DE L'OFFRE
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,00005 5 | 0,00002 | 0,00004| 3 | 00001 | 00001
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,00003 4 | 0,0001 | 0,0001 4 | 0,0001 | 0,0001
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +0,00002 7 0,00003 | 0,00005 2 0,0001 0,0001
T0-T2
RENOUVELLEMENT o .
DE L'ORFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,0001 3 0,0 0,0 8 | 0,001 | 0,0001
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,0001 3 0,0 0,0 2 0,0001 | 0,0001
MN +0,00003 +0,00003 2 0,0 0,0 1 0,0 + | 0,00003 | 00001
MDD +0,0001 +0,0001 5 | 0,00004 | 00001 | 6 |0,00003 | 00001 | 4 | 00001 | 00
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD 2 0,0 0,0
DSbio

“ratio des volumes des produits identifiés par 10gali versus e volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise
de : de D=

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ;

nationales ;

Chiffres grisés : effectifd'au moins une des 3 années égal & 1 0u 2

Case vide : aucun produit

T'échantillon Oqali I

; HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

Etude du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool-Oqali-Comparaison 2010/2013/2019-Edition 2024

e / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matiéres grasses
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Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml)

Différences entre les moyennes

Données 2010 (T0)

Données 2013 (T1)

Données 2019 (T2)

de la famille (‘T:;f) {;0;::]
Tonics et bitters sucres
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,02 +0,04 12 | 001 | 003 | 19 | o004 01 30 01 01
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble deloffre avec pondérationparles |, +0,2 11 0,01 0004 | 16 0,03 0,01 28 0,2 0,01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1 14 | 002 005 | 14 01 01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,02 19 | 004 01 16 | 002 01
T1-T2
RENOUVELLEMENT ” —
DE L'ORFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -01 4 01 01 | 30 01 01
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées TL-T2 | -0, 4 01 01 16 | 002 01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 7 002 | 004 7 01 01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,03 12 | 001 | 003 23 | 004 01
RENOUVELLEMENT ~ —
DE L'ORRRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,1 3 | 0003 | o001 30 01 01
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,04 3 | 0003 | o001 23 | 004 01
MN +0,00001 +0,00001 1 0,0 1 0,0 11 | 0,00001 | 0,00003
MDD +0,04 +0,1 9 0,01 002 | 14 | 004 01 15 01 01
SEGMENTS DE MARCHE

(tous produits) MDDeg
HD +0,1 +0,1 ) 0,1 01 4 0,04 0,05 4 0,1 0,1

DSbio

N=Effectif;
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2
Case vide : aucun produit

“ratio des volumes des produits identifiés par 0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

; ET=Ecart-type ;

nationales ;

Téchantillon Ogali

s de

; HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

/ delta non calculé car aucun produit collecté dans Iéchantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matidres grasses

Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml)

Différences entre les moyennes

Données 2010 (T0)

Données 2013 (T1)

Données 2019 (T2)

; 11-12 10-12
dela famille (ans) (©ans)
Eaux aromatisees sans sucres ajoutes
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 +0,04 72 | 001 | 003 | 88 | 0003 | 001 | 94 01 01
Ensemble de I'off dérati les
TOUS PRODUITS PONDERES nsempble de oflre avec ponderationparies | 5 5y +0,04 64 | 0,003 | 0003 | 75 | 0001 | 0001 | 91 0,04 0,02
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1 48 | 0002 | 001 | 48 01 01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,05 88 | 0003 | 001 | 36 | 0,05 01
T1-T2
RENOUVELLEMENT — -
DB LORERE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 39 | 0003 | 001 | 94 01 01
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,05 39 | 0003 | 001 | 36 | 0,05 01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,05 23 | 001 | 002 23 01 01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,05 72 | 001 | 003 57 01 01
T0-T2 . L LEMENT
RENOUVELLEMENT PP .
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,04 46 | 001 | 003 94 01 01
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,04 46 | 001 | 003 57 01 01
MN +0,03 +0,03 23 | 0004 | 001 | 22 | 00002 | 0001 | 25 | 003 0,1
MDD +0,1 +0,04 32 | 002 | 003 | 43 | 0004 | 001 | 47 01 0,1
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg +0,1 +0,1 1 | 001 | 003 | 12 | 0002 | 0004 | 13 01 01
(tous produits)
HD +0,02 +0,002 6 003 | 003 | 11 | 0005 | 002 | 9 0,03 01
DSbio

N=Effectif;
Chiffes grisés - effctifdau moins une des 3 années égal 3 1 0u 2
Case vide : aucun produit

ratio des volumes des pmdu\ts identifés par 10gali versus e volume totaldu marché retracé par Kantar - Panel Worldpane (donées d'achats des ménages repreésentatives de a populaton frangaise)

nationales ;

I'échantillon Ogali I

de

; HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

ée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matiéres grasses

Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml)

Différences entre les moyennes

Données 2010 (T0)

Données 2013 (T1)

Données 2019 (T2)

; T1-12 10-12
de la famille (6ans) (9 ans)
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,05 +0,05 10 0,0 00 | 40 |0,00001 |0,00003| 30 | 0,05 01
TOUS PRODUITS PONDERES | Lrsemble del'offre avec pondération parles | -, o/ +0,01 10 0,0 00 32 | 0,00001 | 0,00001| 29 | 0,01 0,01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,00004 8 0,0 0,0 8 0,00004 | 0,0001
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 40 0,00001 | 0,00003 19 0,1 0,1
T1-T2
RENO[.JV.ELPFMENT Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,05 29 0,00001 | 0,00003 30 0,05 0,1
DE L'OFFRE
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées TL-T2 | +0,1 29 | 0,00001 | 0,00003 | 19 01 01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,0 4 0,0 0,0 4 0,0 0,0
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,1 10 0,0 0,0 20 01 01
T0-T2
RENOUVELLEMENT Les 4
DE L'ORFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,05 6 0,0 0,0 30 | 005 01
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,1 6 0,0 0,0 20 01 01
MN +0,03 +0,03 9 0,0 00 | 29 |0,00001 |000003| 22 | 0,03 01
MDD +0,1 8 | 0,00004 | 00001 | 6 01 01
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg +0,0001 1 0,0 1 0,0001
(tous produits)
HD +0,0 +0,0 1 0,0 2 0,0 0,0 1 0,0
DSbio

Case vide : aucun produit

“ratio des volumes des produits identifiés par 10gali versus e volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise
de : de D=

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ;
Chiffres grisés : effectifd'au moins une des 3 années égal & 1 0u 2

nationales ;

T'échantillon Oqali I

; HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

Etude du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool-Oqali-Comparaison 2010/2013/2019-Edition 2024

e / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matiéres grasses
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Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml) - - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
; T1-12 T0-12
de la famille (ans) (B ans)
Eaux aromatisees sucrees
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,03 +0,1 11 | 002z | 003 | 118 | 0,04 01 | 171 | 01 01
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble del'offre avec pondérationparles | 40,1 85 0,01 0,01 95 0,01 0,005 | 153 0,1 0,02
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1 59 | 0,04 01 | 59 01 01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,0004 118 | 0,04 01 | 91 | o004 01
T1-T2
RENOUVELLEMENT ” —
DE L'ORFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,03 46 | 0,04 01 | 171 | o1 01
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,001 46 | 0,04 01 | 91 | o004 01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 38 | 002 | 003 38 01 01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,03 11 | 00z | 003 125 | 0,05 01
RENOUVELLEMENT ~ —
DE L'ORRRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,1 58 | 0,02 0,03 171 | 0a 01
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,03 58 | 0,02 0,03 125 | 0,05 01
MN +0,02 +0,02 20 | 0,003 | 001 | 23 |000001 000003 9 | 0,02 01
MDD +0,1 +0,1 74 | 0,02 003 | 72 | 004 01 | s5 01 01
SEGMENTS DE MARCHE

(tous produits) MDDeg 1 0,0 1 0,0

HD +0,04 +0,13 16 | 0,03 003 | 22 01 01 19 01 01
DSbio 1 0,0001

“ratio des volumes des produits identifiés par 0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ;

nationales ;

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2

Case vide : aucun produit

Téchantillon Ogali

s de & ; HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

/ delta non calculé car aucun produit collecté dans Iéchantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matidres grasses

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml) - - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
) 11-12 10-12
de la famille (ans) (©ans)
Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50%
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 +0,1 28 02 03 | 81 01 03 | 82 02 05
Ensemble de I'off dérati les
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Foflre avec ponderation paries | o 5943 +0,01 17 0,1 001 | 38 0,1 001 | 75 01 0,03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1 20 01 02 | 20 01 02
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 81 01 03 | 62 02 05
T1-T2
RENOUVELLEMENT — »
DB LORERE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 61 02 04 | 82 02 05
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,1 61 02 04 | 62 02 05
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,00002 4 01 0,05 4 01 01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,1 28 02 03 78 02 05
TO-T2 - 1 I EMENT
RENOUVELLEMENT T ey
DE L'ORRRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,04 24 | o2 04 82 02 05
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,05 24 | o2 04 78 02 05
MN -0,004 0,04 9 02 05 39 0,2 04 54 0,2 04
MDD +0,1 +0,1 13 02 03 35 0,1 02 24 0,2 03
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg ! 01
HD +0,6 +0,9 5 01 004 | 7 03 05 4 1,0 15
DSbio

ratio des volumes des pmdu\ts identifés par 10gali versus e volume totaldu marché retracé par Kantar - Panel Worldpane (donées d'achats des ménages repreésentatives de a populaton frangaise)

N=Effectif;

nationales ;

Chiffes grisés - effctifdau moins une des 3 années égal 3 1 0u 2

Case vide : aucun produit

I'échantillon Ogali I

de ; HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

ée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matiéres grasses

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml) 2 - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
; T1-12 10-12
de la famille (6ans) (9 ans)
Boissons aux fruits sans sucres ajoutes

9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 +0,1 49 | 003 o1 | s | 004 o1 | 7 01 02
TOUS PRODUITS PONDERES | L"semble del'offre avec pondération parles |y 50, +0,1 37 | 0004 | 0004 | 71 0,1 002 | 65 01 0,02

parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,05 27 0,04 0,1 27 0,1 0,1
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 80 0,04 0,1 43 0,1 0,2

T1-T2

RENOUVELLEMENT — — ;
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 51 0,04 0,1 71 0,1 0,2
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,1 51 | 004 01 | 43 01 02
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 1 | 0005 | 002 1 01 01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,1 49 | 003 01 57 01 02

T0-T2
RENOUVELLEMENT ™ 4
DB L'ORERE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,1 33 | 004 01 71 01 02
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,1 33 | 004 01 57 01 02
MN +0,04 +0,04 15 01 01 | 27 01 01 | 40 01 02
MDD +0,1 +0,1 25 | 002 | 003 | 37 | 003 01 | 23 01 01
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg -0,04 +0,00004 2 0,0 0,0 6 0,04 0,05 5 0,00004 0,0001
(tous produits)
HD -0,01 0,002 7 0,04 0,05 10 0,04 0,05 3 0,03 0,1
DSbio

“ratio des volumes des produits identifiés par 10gali versus e volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise
de : de D=

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ;

nationales ;

Chiffres grisés : effectifd'au moins une des 3 années égal & 1 0u 2

Case vide : aucun produit

T'échantillon Oqali I

; HD=hard discount ;

spécialisés biologiques
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Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml) - - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
. T1-T2 T0-T2
de la famille (6ans) (9ans)
Boissons aux fruits sucrees et edulcorees
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +0,1 8 0,00001 | 0,00004 | 42 0,03 0,05 65 0,1 01
TOUS PRODUITS PONDERES Ensemble de l'offre avec po"d,fram" parles +0,03 +0,04 5 0,0 0,0 34 0,02 0,01 58 0,04 0,02
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,1 11 0,03 0,1 11 01 0,1
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 42 0,03 0,05 38 0,1 0,1
T1-T2
RENOUVELLEMENT ™ ")
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 26 0,03 0,03 65 0,1 0,1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,1 26 0,03 0,03 38 0,1 0,1
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,1 8 0,00001 | 0,00004 55 0,1 0,1
RENOUVELLEMENT fh s
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,1 7 0,0 0,0 65 0,1 0,1
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,1 7 0,0 0,0 55 0,1 0,1
MN +0,04 +0,05 5 0,0 0,0 9 0,01 0,03 44 0,05 0,1
MDD +0,2 +0,2 1 0,0001 15 0,02 0,1 16 0,2 0,1
EGMENTS DE MARCHE
SEG S ¢ MDDeg +0,2 5 0,03 0,03 3 0,2 0,1
(tous produits)
HD +0,2 +0,3 2 0,0 0,0 13 0,1 0,03 2 0,3 0,0
DSbio
“ratio des volumes des produits identifiés par [0ali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif;  ET=Ecart-type ; nationales ; ; s de gamme ; HD=hard discount ; DS spécialisés biologiques
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2

Case vide : aucun produit ¢ dans Iéchantillon Ogali / delta non calculé car aucun produit collecté dans Iéchantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matidres grasses

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g,/100ml) - - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
; T1-12 10-12
dela famille (Gany) (©ans)
Boissons aux fruits sucrees
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,1 +0,1 209 | 002 | 004 |373| o1 02 | 591 | o1 02
Ensemble de I'off dérati les
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de ollre avec ponderationparies | g 4 +0,1 142 | 0,01 001 | 335 | 0,03 002 | 540 01 0,02
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,04 197 | o1 02 | 197 | o1 02
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 373 | 04 02 | 371 | o1 02
T1-T2
RENOUVELLEMENT ~ -
DE L'ORFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 162 | 0,05 01 |91 | 01 02
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,1 162 | 0,05 01 | 371 | o1 02
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 87 | 002 | 003 87 01 01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,1 209 | 002 | 004 490 | 01 02
TO-T2 . L LEMENT
RENOUVELLEMENT PP .
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,1 11 | 003 | 004 591 | 01 02
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,1 11 | 003 | 004 490 | 01 02
MN +0,04 +0,1 78 | 001 002 | 147 | 0,03 01 | 273 | o1 02
MDD +0,1 +0,1 106 | 0,03 005 | 175 | 04 02 | 258 | 02 03
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg 7 0,03 0,05 2 01 0,04
(tous produits)
HD +0,02 +0,03 18 01 003 | 49 01 01 | 59 01 01
DSbio 1 0,0
ratio des volumes des pmdu\ts identifés par T0ali versus e volume tofal du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentativs de la population frangaise)
N=Effectif; nationales ; ; de ; HD=hard discount ; spécialisés biologiques
Chiffes grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2
Case vide : aucun produit I'échantillon Ogali 'anné érée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matiéres grasses
Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g,/100ml) - - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
; T1-12 10-12
de la famille (6ans) (9 ans)
Boissons aux legumes
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 -0,2 13 03 02 18 01 01 | 38 01 02
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble del'offre avec pondération parles | -, o 02 6 02 0,02 3 | 00005 | 0001 | 35 | 0,03 0,01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,05 6 01 01 6 01 01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,01 18 01 01 32 01 02
T1-T2
RENOUVELLEMENT ” — ;
DE L'ORFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,04 12 02 01 38 01 02
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,04 12 02 01 | 32 01 02
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,6 1 08 1 03
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -02 13 03 02 37 01 02
T0-T2
RENOUVELLEMENT o :
DE L'ORFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -01 12 02 02 38 01 02
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 -0,1 12 02 02 37 01 02
MN -0,02 04 1 05 9 01 01 24 0,1 02
MDD +0,03 -0,1 8 03 03 6 01 02 13 02 01
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD -0,2 02 4 02 01 3 02 01 1 0,0
DSbio
“ratio des volumes des produits identifiés par '0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel wmdpa.m (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; e ; ; HD=hard discount ; spécialisés biologiques
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit Téchantillon Ogali I'anné érée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matiéres grasses
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Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml) - - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
. T1-T2 T0-T2
de la famille (6ans) (9ans)

Boissons energisantes sans sucres ajoutes
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 +0,1 8 0,03 0,04 7 0,02 0,04 17 0,1 02
TOUS PRODUITS PONDERES Ensemble de l'offre avec pond'elzranon parles +0,04 +0,03 6 0,01 0,002 7 0,004 0,002 17 0,04 0,01

parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,0 3 0,03 0,1 3 0,03 0,1
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 7 0,02 0,04 14 0,2 03
T1-T2
RENOUVELLEMENT ™ ")
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 4 0,01 0,03 17 0,1 0,2
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,1 4 0,01 0,03 14 0,2 03
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 1 0,1 1 0,1
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,1 8 0,03 0,04 16 0,1 03
RENOUVELLEMENT fh s
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,1 7 0,03 0,04 17 0,1 02
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,1 7 0,03 0,04 16 0,1 03
MN +0,1 +0,1 2 0,1 0,1 3 0,0 0,0 14 0,1 0,3
MDD +0,1 +0,1 5 0,03 0,03 4 0,04 0,05 3 0,1 0,1
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD 1 0,0
DSbio

“ratio des volumes des produits identifiés par 0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; s de gamme ; HD=hard discount;
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2
Case vide : aucun produit ¢ dans I'échantillon Ogali I

spécialisés biologiques

/ delta non calculé car aucun produit collecté dans Iéchantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matidres grasses

Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml)

Différences entre les moyennes

Données 2010 (T0)

Données 2013 (T1)

Données 2019 (T2)

. T1-T2 T0-T2
de la famille (Gany) (©ans)
Boissons energisantes sucrees et edulcorees
g/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 +0,03 4 0,0 0,0 11 0,02 0,1 31 0,03 0,1
Ensemble de I'offr dérati les
TOUS PRODUITS PONDERES msemple e Tofire avec ponceration par les 01 40,004 1 0,0 10 01 0,01 29 | 0,004 | 0003
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,0001 2 0,0 0,0 2 0,0001 0,0
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,01 11 0,02 0,1 24 0,03 0,1
T1-T2
RENOUVELLEMENT ™ "
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,01 9 0,03 0,1 31 0,03 0,1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,01 9 0,03 0,1 24 0,03 0,1
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,0001 2 0,0 0,0 2 0,0001 0,0
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +0,04 4 0,0 0,0 29 0,04 01
TO-T2 y S LLEMENT
RENOUVELLEMENT P on , ) N
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,03 2 0,0 0,0 31 0,03 0,1
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,04 2 0,0 0,0 29 0,04 0,1
MN +0,04 +0,04 4 0,0 0,0 8 0,0 0,0 25 0,04 0,1
MDD -0,1 2 0,1 0,2 3 0,0 0,0
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +0,02 1 0,0 3 0,02 0,03
DSbio

ratio des volumes des pmdu\ts identifés par 10gali versus e volume totaldu marché retracé par Kantar - Panel Worldpane (donées d'achats des ménages repreésentatives de a populaton frangaise)

spécialisés biologiques

N=Effectif; nationales ; de ; HD=hard discount ;
Chiffes grisés - effctifdau moins une des 3 années égal 3 1 0u 2
Case vide : aucun produit Téchantillon Ogali I ée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matiéres grasses

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml) 2 . Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
; T1-12 10-12
de la famille (6ans) (9 ans)
Boissons energisantes sucrees
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,05 +0,04 24 | 002 004 | 44 | 002 01 | 38 01 01
TOUS PRODUITS PONDERES | Esemble de loffre avec p"“‘ff”‘“““ parles |04 +0,04 20 0,01 0,003 | 43 0,01 0,002 | 30 0,1 0,01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,03 17 0,04 0,1 17 0,1 0,1
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,05 44 0,02 0,1 21 0,1 0,1
T1-T2
RENOUVELLEMENT ” — ; ;
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 22 0,01 0,02 38 0,1 0,1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées TL-T2 | +0,1 2 | o001 002 | 21 01 01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 8 0,01 0,02 8 01 01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,04 24 | 002 0,04 29 01 01
T0-T2
RENOUVELLEMENT Les 4
DE L'ORFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,04 15 | 003 | 004 38 01 01
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,04 15 | 003 | 004 29 01 01
MN +0,04 +0,04 9 001 | 003 | 19 | 001 002 | 24 | 005 01
MDD +0,1 +0,1 13 | 003 | 004 | 21 | 003 01 14 01 01
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD 2 0,03 0,0: 1 0,03 0,03
DSbio
“ratio des volumes des produits identifés par [0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise]
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de ; HD=hard discount ; spécialisés biologiques
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit Téchantillon Ogali I
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Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml) - - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
. T1-T2 T0-T2
de la famille (6ans) (9ans)
Boissons pour le sport edulcorees
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,00002 +0,00002 6 0,0 0,0 8 0,0 0,0 14 0,00002 | 0,00004
E ble de I'offr dérati I
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Tolire avec pony '?ra tonparies +0,0001 +0,0001 5 0,0 0,0 7 0,0 0,0 7 0,0001 |0,000002
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,0001 3 0,0 0,0 3 0,0001 0,0
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,0 8 0,0 0,0 11 0,0 0,0
T1-T2
RENOUVELLEMENT
f Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,00002 5 0,0 0,0 14 0,00002 | 0,00004
DE L'OFFRE
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,0 5 0,0 0,0 11 0,0 0,0
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,0001 3 0,0 0,0 3 0,0001 0,0
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,0 6 0,0 0,0 11 0,0 0,0
RENOUV.ELLEMENT Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,00002 3 0,0 0,0 14 0,00002 | 0,00004
DE L'OFFRE
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,0 3 0,0 0,0 11 0,0 0,0
MN +0,00002 +0,00002 4 0,0 0,0 7 0,0 0,0 14 | 0,00002 | 0,00004
MDD 2 0,0 0,0 1 0,0
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio
“ratio des volumes des produits identifiés par [0ali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif;  ET=Ecart-type ; nationales ; ; s de gamme ; HD=hard discount ; DS spécialisés biologiques
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2
Case vide : aucun produit ¢ dans Iéchantillon Ogali 'anné érée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille 'est pas pertinente pour I'étude des matidres grasses

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml) - . Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
. T1-T2 T0-T2
de la famille (Gany (©ans)
Boissons pour le sport sucrees
g/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,1 -0,01 9 0,01 0,02 11 0,1 0,1 12 0,00001 | 0,00003
Ensemble de I'offr dérati les
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Toffre avec poncerationparles | -, 53 0,04 2 0,04 0,001 7 0,03 | 0001 9 | 0,00002 |0,000001
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,02 3 0,02 0,03 3 0,00003 | 0,0001
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,1 11 0,1 0,1 9 0,0 0,0
T1-T2
RENOUVELLEMENT ™ "
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,1 8 0,1 0,1 12 0,00001 | 0,00003
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,1 8 0,1 0,1 9 0,0 0,0
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,02 3 0,02 0,03 3 0,00003 | 0,0001
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 -0,01 9 0,01 0,02 9 0,0 0,0
TO-T2 o T EMENT
RENOUVELLEMENT N
| Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,00001 6 0,0 0,0 12 0,00001 | 0,00003
DE L'OFFRE
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,0 6 0,0 0,0 9 0,0 0,0
MN +0,0 +0,0 7 0,0 0,0 4 0,0 0,0 11 0,0 0,0
MDD 1 0,0 1 0,2 0,1
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD -0,05 -0,05 1 0,1 3 0,1 0,0 1 0,0001
DSbio
ratio des volumes des pmdu\ts identifés par T0ali versus e volume tofal du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentativs de la population frangaise)
N=Effectif; nationales ; ; de ; HD=hard discount; spécialisés biologiques
Chiffres grisés - effectif d'au moins uneds: 3 années égal 3 10uz

ase vide : aucun produit I'échantillon Ogali I'anné érée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matiéres grasses

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml) . Y Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
. T1-12 T0-T2
de la famille (6ans) (9 ans)
Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool
g/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 19 0,1 0,1
TOUS PRODUITS PONDERES Ensemble de I'offre avec ponl?t‘erauun par les 18 0,01 0,01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 19 0,1 0,1
T1-T2
RENOUVELLEMENT s g v
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 19 0,1 0,1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 19 0,1 0,1
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 19 0,1 0,1
TO-T2
RENOUVELLEMENT - ,
DE L'OFFRE Références Retirées T0O-T2 vs Offre T2 19 0,1 0,1
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 19 0,1 01
MN 16 0,03 01
MDD 3 0,2 01
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio
“ratio des volumes des produits identifés par [0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise]
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de ; HD=hard discount; spécialisés biologiques
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2

Case vide : aucun produit Téchantillon Ogali I'anné érée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matiéres grasses
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Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml) - . Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
. T1-T2 T0-12
de la famille (6.ans) (9ans)
Bieres sucrees sans alcool
9/100ml % 9/100ml % Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 4 0,01 0,03 85 0,1 01
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble del'offre avec pondérationparles | 3 0,0 00 56 01 0,01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,0 2 0,0 0,0 2 0,0 0,0
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 4 0,01 0,03 83 0,1 0,1
T1-T2
RENOUVELLEMENT e . § v - )
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 0,03 0,0 85 0,1 0,1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,1 2 0,03 0,0: 83 0,1 0,1
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 85 0,1 0,1
RENOUVELLEMENT - - .
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 85 0,1 0,1
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 85 0,1 0,1
MN +0,1 4 0,01 0,03 49 0,1 01
MDD 30 0,1 0,1
SEGMENTS DE MARCHE N -
(tous produits) MDDeg ’ 03 %0
HD 4 0,1 0,1
DSbio

“ratio des volumes des produits identifiés par 0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; s de gamme ; HD=hard discount;
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2
Case vide : aucun produit ¢ dans I'échantillon Ogali I

spécialisés biologiques

/ delta non calculé car aucun produit collecté dans Iéchantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matidres grasses

Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml)

Différences entre les moyennes

Données 2010 (T0)

Données 2013 (T1)

Données 2019 (T2)

e laamille Jem Lo
Boissons aperitives sans sucres ajoutes
9/100ml % 9/100ml % Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 4 0,1 01
OUS PRODUITS PONDERES | Ensemble de 'offre avec pond"eralmn parles , 00001 00
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 4 0,1 0,1
T1-T2
RENOUVELLEMENT ™ "
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 4 0,1 0,1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 4 0,1 0,1
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 4 0,1 01
TO-T2 : T EMENT
RENOUVELLEMENT P iy
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 4 0,1 0,1
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 4 0,1 0,1
MN 2 0,3 0,0
MDD 2 0,0001 0,0
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio

ratio des volumes des pmdu\ts identifés par 10gali versus e volume totaldu marché retracé par Kantar - Panel Worldpane (donées d'achats des ménages repreésentatives de a populaton frangaise)

N=Effectif; nationales ;
Chiffres grisés : effectif d'au moins uneds: 3 années égal 3 10uz
ase vide : aucun produit Téchantillon Ogali I

de ; HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

ée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matiéres grasses

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g,/100ml) - - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
; T1-12 T0-12
de la famille (6ans) (9 ans)
Boissons aperitives sucrees
9/100ml % 9/100ml % Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 01 0,03 68 01 01
TOUS PRODUITS PONDERES | Esemble de loffre avec p"“‘f,”"‘“““ parles +0,1 0,1 0,002 42 0,1 0,01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 68 01 01
T1-T2
RENOUVELLEMENT . — ;
DE L'ORFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 68 01 01
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 68 01 01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,0 01 00 3 01 0,0
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,1 01 0,03 64 02 01
T0-T2
RENOUVELLEMENT — - B - y
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,05 01 68 0,1 0,1
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,1 0,1 64 0,2 0,1
MN +0,05 01 0,03 33 01 01
MDD 35 02 01
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio
“ratio des volumes des produits identifiés par '0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel wmdpa.m (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; ; HD=hard discount ; spécialisés biologiques
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit Téchantillon Ogali I
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Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml) - - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
. T1-T2 T0-T2
de la famille (6ans) (9ans)
Autres boissons sans sucres ajoutes
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,04 3 0,0 0,0 8 0,04 01
OUS PRODUITS PONDERES | Ensemble de Toffre avec pond'elzranon parles 00 5 00 00 . 00 00
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,04 3 0,0 0,0 8 0,04 0,1
T1-T2
RENOUVELLEMENT ™ ")
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,04 3 0,0 0,0 8 0,04 0,1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,04 3 0,0 0,0 8 0,04 0,1
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 8 0,04 0,1
RENOUVELLEMENT fh s
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 8 0,04 0,1
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 8 0,04 0,1
MN +0,02 3 0,0 0,0 6 0,02 0,04
MDD 2 0,1 0,2
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio
"ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; Moy  ET=Ecart-type ; nationales ; ; s de ée de gamme ; HD=hard discount ; DS spécialisés biologiques
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2
Case vide : aucun produit ¢ dans Iéchantillon Ogali 'anné érée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille 'est pas pertinente pour I'étude des matidres grasses

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Matieres grasses (g/100ml) - . Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
. T1-T2 T0-T2
de la famille (Gany) (©ans)
Autres boissons sucrees
g/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,1 3 0,0 0,0 12 0,1 02
TOUS PRODUITS PONDERES | L"Semble del'offre avec pondération parles | 1 0,0 34 0,1 0,01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,0 1 0,0 1 0,0
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 2 0,0 0,0 41 0,1 0,2
T1-T2
RENOUVELLEMENT
“ra - B 2 02
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,1 1 0,0 + 0,1 ),
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,1 1 0,0 41 0,1 02
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 42 0,1 02
TO-T2 o T EMENT
RENOUVELLEMENT PO o
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 42 0,1 02
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 42 0,1 0,2
MN +0,05 1 0,0 39 0,05 0,2
MDD +0,1 1 0,0 3 0,1 0,1
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio
"ratio des volumes des produits identifiés par I'Ogali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; pe; nationales ; ; de 2 ; HD=hard discount; spécialisés biologiques
Chiffres grisés - effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2
Case vide : aucun produit ¢ dans I'échantillon Ogali l'anné érée / delta non calculé car aucun produit collecté dans Iéchantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des matiéres grasses
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Annexe 8: Evolutions des teneurs en acides gras saturés pour les
familles qui ne sont pas d’intérét pour ce nutriment

Les tableaux suivants présentent les effectifs, moyennes et écarts-types des teneurs en acides
gras saturés pour les échantillons entre les 2 derniers suivis (2013 et 2019) et sur le long terme
(2010 et 2019), au sein de chaque sous-groupe et segment de marché, ainsi que les différences
entre les teneurs en g/100ml et les pourcentages d’évolution pour les 28 familles : Colas sans
sucres ajoutés, Colas sucrés et édulcorés, Colas sucres, Boissons au thé sans sucres ajoutés,
Boissons au thé sucrées et édulcorées, Boissons au thé sucrées, Tonics et bitters sans sucres
ajoutés, Tonics et bitters sucrés et édulcorés, Tonics et bitters sucrés, Eaux aromatisées sans
sucres ajoutes, Eaux aromatisées sucrées et édulcorées, Eaux aromatisées sucrées, Boissons aux
fruits a teneur en fruits > 50%, Boissons aux fruits sans sucres ajoutés, Boissons aux fruits
sucrées et édulcorées, Boissons aux fruits sucrées, Boissons aux 1égumes, Boissons énergisantes
sans sucres ajoutés, Boissons énergisantes sucrées et édulcorées, Boissons énergisantes sucrées,
Boissons pour le sport édulcorées, Boissons pour le sport sucrées, Biéres sans sucres ajoutés et
sans alcool, Biéres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans sucres ajoutés, Boissons
apéritives sucrées, Autres boissons sans sucres ajoutés, Autres boissons sucrées.

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100ml) - - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
! T1-T2 10-12
de la famille (6ans) (9 ans)
Colas sans sucres ajoutes
9/100ml % 9/100m1 % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 +0,01 66 | 001 002 | 81 | 001 002 | 65 0,02 0,05
Ensemble de I'offre dération par les
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble defoffreavec ponderation parles | 4 +0,003 50 | 0004 | 001 | 78 | 0,003 001 | 62 0,01 001
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,01 45 0,01 0,02 45 0,02 0,1
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,002 81 | o001 002 | 18 | o001 0,02
T1-T2
RENOUVELLEMENT s .
D L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,01 35 | 001 002 | 65 0,02 0,05
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,002 35 | 001 002 | 18 | o001 0,02
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,01 29 0,01 0,02 29 | 002 0,05
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,01 6 | 001 0,02 3 | 002 0,05
T0-T2
RENOUVELLEMENT - .
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,005 37 0,01 0,02 65 0,02 0,05
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,01 37 0,01 0,02 34 0,02 0,05
MN +0,01 +0,01 17 0,0 00 | 20 0,0 00 | 25 0,01 0,05
MDD +0,01 -0,001 37 0,01 003 | 38 | o001 002 | 25 0,01 0,02
SEGMENTS DE MARCHE
oM MDDeg +0,1 +0,1 4 0,01 002 | 6 0,01 002 | 3 01 01
(tous produits)
HD +0,01 +0,01 8 0,01 004 | 17 | 002 002 | 12 0,02 0,03
DSbio
Tratio des volumes des produits identifiés par '0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ée de g; HD=hard discount ; DS spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 0u 2
Case vide : aucun produit collecté dans Iechantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des acides gras saturés
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Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100ml) s 012 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (ans) @ans)
Colas sucres et edulcores
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,02 +0,02 6 | 00001 | 00001 | 23 | 000001 000003 19 0,02 0,02
TOUS PRODUITS PONDERES | LnsemPle del'offre avec pondération parles |, 5 +0,03 4 | 00001 0,0 23 | 0,00002 |0,00001| 18 0,03 001
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,01 7 0,0 00 7 0,01 0,02
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,02 23 | 0,00001 |000003| 8 0,02 0,03
T1-T2
RENOUVELLEMENT Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,02 8 | 0,00001 |0,00004| 19 0,02 0,02
DE L'OFFRE
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,02 8 | 0,00001 | 000004| 8 0,02 0,03
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +0,02 6 | 00001 | 00001 12 0,02 0,03
TO-T2
RENOUVELLEMENT
ouvI Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,02 3 | 0,00003 | 00001 19 0,02 0,02
DE L'OFFRE
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,02 3 | 0,00003 | 00001 12 0,02 0,03
MN +0,0 +0,0 1 0,0 3 0,0 0,0 ) 0,0 0,0
MDD +0,02 +0,02 4 | 0,0001 0,0 15 | 0,00001 | 0,00004| 7 0,02 0,03
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg 3 00z 003
(tous produits)
HD +0,03 +0,03 1 0,0 5 0,0 0,0 0,03 0,03
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; Moy ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; é ; HD=hard discount ; spécialisés biologiques

Chiffres grisés - effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I"échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour Iétude des acides gras saturés

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100ml) - - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
; T1-T2 T0-12
de la famille (Gany (©ans)
Colas sucres

9/100ml % 9/100mi % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,004 +0,002 34 0,01 003 | 39 0,01 002 | 58 0,02 0,04

Ensemble de I'off dérati [
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble defolire avec poncoration paries |y 5y 40,01 30 0,001 001 | 35 0,003 001 | 54 0,01 0,02

parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,002 24 0,01 002 | 24 0,01 0,02
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,01 39 0,01 002 | 23 0,02 01
T1-T2
RENOUVELLEMENT — -
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,01 13 0,01 002 | 58 0,02 0,04
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,01 13 0,01 002 | 23 0,02 01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,002 20 0,01 0,03 20 0,01 0,02
Offfe TO vs références Ajoutées T0-T2 +0,005 34 0,01 0,03 31 0,02 0,05
T0-T2
RENOUVELLEMENT - ToT -
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,01 10 0,03 0,04 58 0,02 0,04
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,01 10 0,03 0,04 31 0,02 0,05
MN +0,01 +0,01 11 0,0 00 | 13 0,0 00 | 27 0,01 0,05
MDD +0,01 -0,01 18 0,03 004 | 17 0,01 002 | 25 0,02 0,02
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg 2 0,0 0,0 2 0,0 0,0
HD -0,01 +0,02 3 0,002 | 0003 | 7 0,04 002 | 6 0,03 0,03
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de : de ée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectifd’au moins unc des 3 années égal a 1o0u 2

Case vide : aucun produit collecté dans Iéchantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour Iétude des acides gras saturés

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100ml) - - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
! T1-12 10-12
de la famille (6ans) (9ans)
Boissons au the sans sucres ajoutes
g/100ml % 9/100ml % N Moy ET | N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 +0,002 17 | 0003 | 001 | 26 | o001 o1 | 22 | 0005 | o001
Ensemble de 'offre a dération par les
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de follre avec ponciration paries | o +0,01 13 | 00004 | 0001 | 25 01 002 | 21 0,01 0,003
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,02 12 | 003 o1 | 12 | o004 | o001
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,01 2 | o001 o1 | 10 | o001 | o002
T1-T2
RENOUVELLEMENT — -
DB L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,001 13 | 0004 | 001 | 22 | 0005 | 001
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,001 13 | 0004 | 001 | 10 | o001 | 002
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,00001 7 001 | 002 7 001 | 002
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,001 17 | 0003 | 001 12 | 0004 | 001
T0-T2
RENOUVELLEMENT — .
e Lioreas Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,005 10 0,0 00 22 | 0005 | 001
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,004 10 0,0 00 12 | 0004 | 001
MN 0,04 +0,0 3 0,0 00 | 6 0,04 01 | 10 0,0 00
MDD +0,01 +0,01 12 | 0004 | 001 | 12 | o004 | o001 | 7 001 | 002
SEGMENTS DE MARCHE
pEM MDDeg -0,01 6 001 | 002 | 3 | 000003 | 00001
(tous produits)
HD +0,0 +0,0 2 0,0 0,0 2 0,0 0,0 2 0,0 0,0
DSbio
Tratio des volumes des produits identifiés par '0qall versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de 5 ée d HD=hard discount ; DS spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 10u 2
Case vide : aucun produit collecté dans Iechantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des acides gras saturés
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Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (/100m) P 012 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (9 ans)
Boissons au the sucrees et edulcorees
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,001 +0,004 3 0,0 00 | 14 | 0004 | 001 | 46 | 0004 | 001
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble del'offre avec pondération parles | - 50, +0,001 3 0,0 00 10 0,0 00 4 0,001 | 0002
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,001 14 | 0004 | 001 | 34 | 0003 | 001
T1-T2
RENOUVELLEMENT PP
O Lo Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,004 13 0,0 00 | 46 | 0004 | 001
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,003 13 0,0 00 | 34 | 0003 | 001
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,1 1 0,0 1 01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,003 3 0,0 0,0 38 | 0003 | 001
T0-T2
RENOUVELLEMENT — - - -
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,004 ; 0,0 0,0 46 | 0004 | 001
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,003 2 0,0 0,0 38 0,003 0,01
MN +0,002 +0,002 2 0,0 0,0 0,0 00 2 | 0002 | 001
MDD
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg +0,1 +0,1 1 0,0 2 0,0 00 1 01
(tous produits)
HD +0,01 5 0,01 002 | 3 0,02 0,03
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif;

; ET=Ecart-type ;

nationales ; de

Chiffres grisés - effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I"échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour Iétude des acides gras saturés

+ HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100mi) % - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (Gans) (©ans)
Boissons au the sucrees
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 +0,01 59 0,01 0,02 98 0,02 01 200 0,01 0,03
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble del'offreavec pondération parles |, ) 40,02 52 0,002 | 0002 | 94 0,02 001 | 175 0,02 0,005
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,01 48 0,01 0,02 48 0,01 0,02
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,01 98 0,02 0,1 146 0,02 0,03
T1-T2 . T EMENT
RENOUVELLEMENT PP ) )
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,02 40 0,04 0,1 200 0,01 0,03
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,02 40 0,04 01 | 146 | 002 003
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,01 27 0,01 0,02 27 0,02 0,03
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,01 59 0,01 0,02 165 0,01 0,03
TO-T2
RENOUVELLEMENT Lea 5
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,01 25 0,01 0,02 200 0,01 0,03
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,01 25 0,01 0,02 165 0,01 0,03
MN -0,1 +0,01 18 0,0 0,0 23 0,1 0,1 84 0,01 0,03
MDD +0,01 +0,01 37 0,01 0,02 58 0,01 0,02 99 0,02 0,02
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg 1 0,0 1 0,0
HD -0,01 +0,01 3 0,01 001 | 16 0,03 003 | 16 0,02 0,02
DSbio 1 01

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif;

; ET=Ecarttype ;

nationales ; de

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 4 10u 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des acides gras saturés

; HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100mi) - . Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6ans) (9 ans)
Tonics et bitters sans sucres ajoutes
9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,02 +0,02 5 0,0 0,0 3 0,0 0,0 8 0,02 0,03
E ble de 1'offi dérati 1
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble defolire avec poncoration paries | -, o) 40,02 5 0,0 00 3 0,0 00 8 0,02 0,01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,03 2 0,0 0,0 2 0,03 0,04
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,02 3 0,0 0,0 6 0,02 0,03
T1-T2
RENOUVELLEMENT
éfér bes T1- 2 8 2 3
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,02 1 0,0 0,02 0,0;
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,02 1 0,0 6 0,02 0,03
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 +0,01 4 0,0 0,0 4 0,01 0,03
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +0,03 5 0,0 0,0 4 0,03 0,03
TO-T2
RENOUVELLEMENT - 2ac TOT" e 2 8 2 3
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,02 1 0,0 8 0,02 0,03
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,03 1 0,0 4 0,03 0,03
MN +0,0 +0,0 2 0,0 0,0 1 0,0 2 0,0 0,0
MDD +0,03 +0,03 3 0,0 0,0 2 0,0 0,0 6 0,03 0,03
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché r
d

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ;

etracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des m
e ; de ée d

ionales;

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des acides gras saturés

énages représentatives de la population frangaise)
gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
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Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100mi) P To1z Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (9ans)
Tonics et bitters sucres et edulcores
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,0001 +0,00002 7 0,00003 | 0,00005 9 0,0 0,0 8 0,0001 0,0001
TOUS PRODUITS PONDEREs | Lnsemble del'offre avec pondération parles |, 55,2 +0,00001 7 | 0,00002 |000001| 9 0,0 00 7 | 0,00003 |0,00001
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,0001 4 0,0 0,0 4 0,0001 0,0001
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,0001 9 0,0 0,0 3 0,0001 0,0001
T1-T2
RENOUVELLEMENT A e "
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,0001 5 0,0 0,0 8 0,0001 | 0,0001
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,0001 5 0,0 0,0 3 0,0001 | 0,0001
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,00003 4 0,0001 0,0001 4 0,0001 0,0001
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +0,00002 7 0,00003 | 0,00005 2 0,0001 | 0,0001
TO-T2
RENOUVELLEMENT . )
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,0001 3 0,0 0,0 8 0,0001 0,0001
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,0001 3 0,0 0,0 2 0,0001 0,0001
MN +0,00003 +0,00003 2 0,0 0,0 1 0,0 4 0,00003 | 0,0001
MDD +0,0001 +0,00004 5 0,00004 | 0,0001 6 0,0 0,0 4 0,0001 0,0001
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD 2 0,0 0,0
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-type

nationales ; de

Chiffres grisés - effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I"échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour Iétude des acides gras saturés

; HD=hard discount ; spécialisés biologiques

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100ml) % - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
; T1-T2 10-12
de la famille (Gans) (©ans)
Tonics et bitters sucres
9/100ml % 9/100mi % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,01 +0,005 10 0,02 003 | 18 0,01 003 | 28 0,02 0,05
TOUS PRODUITS PONDEREs | Lnsemble de'offre avec pondération parles |, +0,1 9 0,01 0,005 | 15 0,01 0004 | 26 0,1 0,01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,02 14 0,01 003 | 14 0,04 01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,01 18 0,01 003 | 14 | 0004 | 001
-T2 . o EMENT

RENOUVELLEMENT PP )
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,02 3 0,04 003 | 28 0,02 0,05
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,03 3 0,04 003 | 14 | 0004 | 001
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,0 7 0,02 0,04 7 0,02 0,03
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +0,004 10 0,02 0,03 21 0,02 01

T0-T2
RENOUVELLEMENT — - ; ) ; -
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,02 2 0,0 0,0 8 0,02 0,05
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,02 2 0,0 0,0 2 0,02 0,1
MN +0,00001 +0,00001 1 0,0 1 0,0 9 0,00001 0,00003
MDD +0,02 +0,02 7 0,01 002 | 13 0,01 002 | 15 0,03 01
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD -0,001 -0,03 2 01 01 0,03 0,05 4 0,03 0,03
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; ; ET=Ecarttype

nationales ; de

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 4 10u 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des acides gras saturés

; HD=hard discount ; spécialisés biologiques

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100ml) . % Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6any (©ans)
Eaux aromatisees sans sucres ajoutes
9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 +0,01 64 0,002 0,01 82 0,003 0,01 94 0,02 0,05
E ble de 1'offi dérati 1
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble defolire avec poncoration paries | -, 5, 40,01 57 | 00001 | 00004 | 69 0,001 | 0001 | 91 0,01 0,01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,01 44 0,002 0,01 44 0,01 0,04
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,02 82 0,003 0,01 36 0,02 0,1
T1-T2
RENOUVELLEMENT o )
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,01 37 0,003 0,01 94 0,02 0,05
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,02 37 0,003 0,01 36 0,02 01
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2 +0,003 20 0,003 0,01 20 0,01 0,02
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,02 64 0,002 0,01 57 0,02 0,1
TO-T2
RENOUVELLEMENT - 2ac TOT" e y.
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,01 42 0,002 0,01 94 0,02 0,05
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,02 42 0,002 0,01 57 0,02 01
MN +0,002 -0,0002 23 0,002 0,01 20 0,0 0,0 25 0,002 0,01
MDD +0,02 +0,02 30 0,003 0,01 43 0,004 0,01 47 0,02 0,1
SEGMENTS DE MARCHE
o MDDeg +0,03 +0,03 7 0,0 0,0 8 0,002 0,004 13 0,03 0,03
(tous produits)
HD +0,001 +0,01 4 0,0 0,0 11 0,005 0,02 9 0,01 0,02
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché r
d

N=Effectif; ; ET=Ecart type

etracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des m )
e ; de ée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

ionales;

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des acides gras saturés

énages représentatives de la population frangaise
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Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (/100m) P 012 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (9 ans)
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 +0,01 10 0,0 00 | 38 |0,000003|000002| 30 0,01 0,02
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble del'offre avec pondération parles | - 50, +0,001 10 0,0 00 31 [0,0000005[0,000002| 29 0,001 | 0002
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,00004 8 0,0 00 8 | 0,00004 | 0,0001
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,02 38 | 0,000003 | 0,00002| 19 0,02 0,02
T1-T2
RENOUVELLEMENT PP
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,01 27 0,0 00 | 30 0,01 0,02
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,02 27 0,0 00 | 19 0,02 0,02
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,0 4 0,0 0,0 4 0,0 0,0
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,02 10 0,0 0,0 20 0,02 0,02
T0-T2
RENOUVELLEMENT — -
D LOFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,01 6 0,0 0,0 30 0,01 0,02
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,02 6 0,0 0,0 20 0,02 0,02
MN +0,01 +0,01 9 0,0 00 | 28 0,0 00 | 22 0,01 0,02
MDD +0,03 8 | 0,00001 | 000004 6 0,03 0,03
SEGMENTS DE MARCHE
(tous procits) MDDeg 1 | 00001
HD +0,0 +0,0 1 0,0 2 0,0 00 1 0,0
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; Moy ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; é ; HD=hard discount ; spécialisés biologiques

Chiffres grisés - effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I"échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour Iétude des acides gras saturés

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100ml) . % Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6ans) (9ans)
Eaux aromatisees sucrees
9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,004 +0,01 78 0,01 0,02 102 0,02 01 167 0,02 0,04
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble del'offreavec pondération parles |, ) +0,01 62 0,01 0,005 | 82 0,004 | 0003 | 150 0,02 0,01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,002 57 0,02 0,1 57 0,03 0,04
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,01 102 0,02 0,1 87 0,01 0,03
T1-T2 3 L EMENT
RENOUVELLEMENT oo o Refirdee . j
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,01 37 0,02 01 167 0,02 0,04
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,01 37 0,02 0,1 87 0,01 0,03
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,02 29 0,01 0,02 29 0,03 0,05
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,01 78 0,01 0,02 121 0,01 0,05
TO-T2
RENOUVELLEMENT ™ 5
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,01 41 0,01 0,02 167 0,02 0,04
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,01 41 0,01 0,02 121 0,01 0,05
MN +0,01 +0,01 19 0,003 0,01 22 0,0 0,0 92 0,01 0,05
MDD +0,01 +0,02 52 0,01 0,02 57 0,02 01 55 0,03 0,04
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg 1 0,0 1 0,0
HD -0,02 +0,01 6 0,02 0,03 22 0,05 0,1 19 0,03 0,03
DSbio 1 0,0001

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de : 6 ; HD=hard discount ; spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 10u 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des acides gras saturés

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100ml) . - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
! T1-T2 10-12
dela famille (Gans) (S ans)
Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50%
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,04 +0,01 25 01 03 | 78 01 03 | 82 01 04
Ensemble de I'off dérati 1
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble defolire avec poncoration paries | -, o) 40,04 16 | 000z | 0001 | 37 0,02 0004 | 75 0,04 0,03
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,04 18 | 001 002 | 18 01 01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,1 78 01 03 | 62 01 05
T1-T2
RENOUVELLEMENT ran .
D LOFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,02 60 01 03 | 82 01 04
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,04 60 01 03 | 62 01 05
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,02 4 0,03 0,03 4 | 0,00003 | 0,0001
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,02 25 0,1 0,3 78 0,1 0,4
T0-T2
RENOUVELLEMENT - o " ;
D LOFERE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,004 21 01 03 82 01 04
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,002 21 01 03 78 01 04
MN +0,03 -01 8 02 04 | 37 01 03 | 54 01 03
MDD -0,01 -01 12 01 03 | 34 | 005 02 | 24 | 003 0,03
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg ! 01
HD +0,6 +0,7 4 0,003 0,005 7 0,2 0,4 4 0,7 14
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de ée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 10u 2

Case vide : aucun produit collecté dans Iéchantillon Ogali Iannée considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour Iétude des acides gras saturés
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Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (/100m) P 012 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (9 ans)
Boissons aux fruits sans sucres ajoutes
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,01 -0,02 46 | 003 o1 | 78 | o003 01 | 71 0,01 0,02
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble del'offre avec pondération par les 0,1 +0,01 36 | 0004 | 0004 | 71 0,1 002 | 65 0,01 0,003
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,002 2 | 001 003 | 26 | 001 0,02
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,02 78 | 003 01 | 43 0,01 0,03
T1-T2
RENOUVELLEMENT PP
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,02 50 0,03 0,1 71 0,01 0,02
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,02 50 0,03 0,1 43 0,01 0,03
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,02 9 0,01 0,02 9 0,02 0,03
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,02 46 | 003 01 57 | 001 0,02
T0-T2
RENOUVELLEMENT s .
D LOFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,03 32 0,04 01 7 0,01 0,02
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,03 32 0,04 01 57 | 001 0,02
MN -0,04 -0,05 14 01 o1 | 25 | 005 01 | 40 | o001 0,02
MDD +0,01 +0,01 25 0,01 003 | 37 | o001 002 | 23 0,02 0,03
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg -0,02 6 0,02 0,04 5 0,0001 0,0001
(tous produits)
HD -0,04 -0,04 7 0,04 005 | 10 | o004 005 | 3 | 00001 | 00001
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; Moy ; ET=Ecart-type ; nationales ; de
Chiffres grisés - effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

+ HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

Case vide : aucun produit collecté dans I"échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour Iétude des acides gras saturés

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100mi) - . Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6ans) (9ans)
Boissons aux fruits sucrees et edulcorees
9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,004 +0,02 8 0,0 0,00004 | 40 0,01 0,04 62 0,02 0,03
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble del'offre avec pondération parles |, ) +0,004 5 0,0 00 32 0,01 001 | 55 0,004 | 0003
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,002 10 0,03 0,1 10 0,03 0,03
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,002 40 0,01 0,04 35 0,01 0,02
T1-T2 ) T EMENT
RENOUVELLEMENT o Rt doe )
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,01 25 0,004 0,01 62 0,02 0,03
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,01 25 0,004 0,01 35 0,01 0,02
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,02 8 0,00001 | 0,00004 52 0,02 0,03
TO-T2
RENOUVELLEMENT ™ 5
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,02 7 0,0 0,0 62 0,02 0,03
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,02 7 0,0 0,0 52 0,02 0,03
MN +0,002 +0,002 5 0,0 0,0 9 0,0 0,0 41 0,002 0,01
MDD +0,02 +0,04 1 0,0001 15 0,02 0,1 16 0,04 0,03
SEGMENTS DE MARCHE
" MDDeg +0,04 3 0,01 0,02 3 0,1 0,0
(tous produits)
HD +0,03 +0,1 2 0,0 0,0 13 0,02 0,02 2 0,1 0,0
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 10u 2

; HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des acides gras saturés

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100ml) . - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
; T1-T2 10-12
de la famille (Gans) (S ans)
Boissons aux fruits sucrees
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre -0,01 +0,01 181 | 0,01 002 | 366 | 0,03 01 | 585 | o002 01
Ensemble de I'off dérati 1
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble defolire avec ponciration paries | g o 40,01 125 | 0002 | 0002 | 329 0,03 002 | 539 0,01 0,01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,01 193 | 0,04 02 | 193 | 003 01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,01 366 | 0,03 01 | 365 | o002 0,03
T1T2
RENOUVELLEMENT — -
D LOFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,003 159 | 0,02 01 | 585 | 002 01
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,002 159 | 0,02 01 | 365 | o002 0,03
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,01 82 0,01 0,02 82 0,02 0,02
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,02 181 | 001 0,02 484 | 0,02 01
T0-T2
RENOUVELLEMENT - T -
D LOFERE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,01 90 0,01 0,02 585 | 0,02 01
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,01 90 0,01 0,02 484 | 0,02 01
MN -0,01 +0,02 68 | 0002 | 001 | 142 | o002 01 | 267 | o002 01
MDD -0,01 +0,02 94 0,01 002 | 174 | 0,03 02 | 258 | 003 01
SEGMENTS DE MARCHE
6 0,0

(tous produits) MDDeg 6 0,0 0, 1 0,0

HD -0,02 -0,01 13 0,02 003 | 49 0,03 01 59 0,02 0,02
DSbio 1 0,0

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des m¢
f . de ; de ée d

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ;
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 10u 2

énages représentatives de la population frangaise)
gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des acides gras saturés
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Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (/100m) P 012 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (9 ans)
Boissons aux legumes
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,04 -0,03 13 0,05 01 17 01 01 | 38 0,02 0,03
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble del'offre avec pondération parles | - 50, -0,03 6 0,03 0004 | 3 0,0005 | 0001 | 35 0,001 | 0001
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,0 6 0,03 004 | 6 0,03 0,03
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,04 17 01 01 | 32 0,01 0,03
T1-T2

RENOUVELLEMENT PP
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -01 11 01 01 | 38 0,02 0,03
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,1 11 01 01 | 32 0,01 0,03

REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0.2 1 02 1 01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,03 13 0,05 01 37 0,01 0,03
T0-T2

RENOUVELLEMENT — -
D LOFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 -0,02 12 0,03 0,04 38 0,02 0,03
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,02 12 0,03 0,04 37 0,01 0,03
MN -01 -01 1 0,1 8 01 01 2 0,01 0,02
MDD -0,04 -0,03 8 01 01 6 01 01 13 0,03 0,03

SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD -0,02 -0,00003 + | 000003 | 00001 | 3 0,02 0,03 1 0,0
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif;

; ET=Ecart-type ;

nationales ; de

Chiffres grisés - effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I"échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour Iétude des acides gras saturés

+ HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100ml) . % Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6ans) (9ans)
Boissons energisantes sans sucres ajoutes
9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,02 +0,02 5 0,0 0,0 6 0,0 0,0 17 0,02 0,04
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble del'offreavec pondération parles |, ) +0,01 3 0,0 0,0 6 0,0 0,0 17 0,01 0,002
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,0 3 0,0 0,0 3 0,0 0,0
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,03 6 0,0 0,0 14 0,03 0,04
T1-T2 ) T EMENT
RENOUVELLEMENT o Rt doe )
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,02 3 0,0 0,0 17 0,02 0,04
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,03 3 0,0 0,0 14 0,03 0,04
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,02 5 0,0 0,0 16 0,02 0,04
TO-T2
RENOUVELLEMENT ™ 5
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,02 5 0,0 0,0 17 0,02 0,04
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 +0,02 5 0,0 0,0 16 0,02 0,04
MN +0,02 +0,02 2 0,0 0,0 3 0,0 0,0 14 0,02 0,04
MDD +0,02 +0,02 2 0,0 0,0 3 0,0 0,0 3 0,02 0,03
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD 1 0,0
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif;

; ET=Ecarttype ;

nationales ; de

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 4 10u 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des acides gras saturés

; HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100ml) . % Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6any (©ans)
Boissons energisantes sucrees et edulcorees
9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 +0,03 4 0,0 0,0 11 0,02 01 31 0,03 0,1
E ble de 1'offi dérati 1
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble deFolire avec ponciration paries 01 +0,004 1 0,0 10 01 001 | 290 | 0004 | 0003
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,0001 2 0,0 0,0 2 0,0001 0,0
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,01 11 0,02 0,1 24 0,03 0,1
T1-T2
RENOUVELLEMENT ran .
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,01 9 0,03 01 31 0,03 0,1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,01 9 0,03 01 24 0,03 01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,0001 2 0,0 0,0 2 0,0001 0,0
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,04 4 0,0 0,0 29 0,04 0,1
TO-T2
RENOUVELLEMENT - 2ac TOT" e 3 3 E
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,03 2 0,0 0,0 31 0,03 0,1
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,04 2 0,0 0,0 29 0,04 0,1
MN +0,04 +0,04 4 0,0 0,0 8 0,0 0,0 25 0,04 0,1
MDD -0,1 2 0,1 0.2 3 0,0 0,0
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +0,02 1 0,0 3 0,02 0,03
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché r
d

N=Effectif; ; ET=Ecart type

etracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des m
e ; de ée d

ionales;

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des acides gras saturés

énages représentatives de la population frangaise)
gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
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Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100ml) s 012 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (ans) @ans)
Boissons energisantes sucrees
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,02 +0,03 19 0,01 002 | 41 0,02 01 38 0,04 01
TOUS PRODUITS PONDERES | LnsemPle del'offre avec pondération parles |, ) +0,02 15 0,01 0003 | 40 0,01 0002 | 30 0,03 001
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,003 15 0,04 01 | 15 0,05 01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,03 41 0,02 01 21 0,05 01
T1-T2
RENOUVELLEMENT PP
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,04 21 0,01 0,02 38 0,04 01
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,04 21 0,01 0,02 21 0,05 0,1
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,01 6 0,02 0,03 6 0,03 0,03
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +0,04 19 0,01 0,02 29 01 01
TO-T2
RENOUVELLEMENT s .
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,04 12 | 0004 | 001 38 0,04 01
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,05 12 | 0004 | 001 29 01 01
MN +0,03 +0,03 6 0,0 00 | 17 0,01 002 | 24 0,03 01
MDD +0,04 +0,1 11 0,01 0,02 20 0,03 0,1 14 0,1 0,1
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD 2 0,03 0,04 0,03 0,03
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif;

; ET=Ecart-type ;

nationales ; de

Chiffres grisés - effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I"échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour Iétude des acides gras saturés

+ HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100ml) % - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
; T1-T2 10-12
de la famille (Gans) (©ans)
Boissons pour le sport edulcorees
9/100ml % 9/100mi % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre +0,00002 +0,00002 6 0,0 00 8 0,0 00 | 14 | 0,00002 |0,00004
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble del'offre avec pondération parles | =, o5/ 40,0001 5 0,0 00 7 0,0 00 7 0,0001  [0,000002
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,0001 3 0,0 0,0 3 | 00001 | 00
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,0 8 0,0 00 | 11 0,0 0,0
-T2 . o EMENT
RENOUVELLEMENT " .
h Références Retirées TI-T2vs Offre T2 | +0,00002 5 0,0 00 | 14 | 0,00002 |0,00004
DE L'OFFRE
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées TI-T2 | +0,0 5 0,0 00 | 11 0,0 0,0
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,0001 3 0,0 0,0 3 | 00001 | 00
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +0,0 6 0,0 0,0 1 0,0 0,0
T0-T2 : CLLEME
RENOUVELLEMENT Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,00002 3 0,0 0,0 14 | 0,00002 | 0,00004
DE L'OFFRE
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,0 3 0,0 0,0 11 0,0 0,0
MN +0,00002 +0,00002 4 0,0 00 7 0,0 00 | 14 | 0,00002 |0,00004
MDD 2 0,0 0,0 1 0,0
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif;

; ET=Ecarttype ;

nationales ; de

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 4 10u 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des acides gras saturés

; HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100ml) . - Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
; T1-12 10-12
de la famille (6any (©ans)
Boissons pour le sport sucrees
9/100ml % 9/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de l'offre 01 +0,00001 8 0,0 00 | 1 01 01 | 12 | 0,00001 |0,00003
Ensemble de I'off dérati 1
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de T olite avec poncirationparles | o, +0,00002 1 0,0 7 0,01 0001 | 9 | 0,00002 |0,000001
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,003 3 0,003 | 001 | 3 | 000003 | 0,0001
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 01 11 01 01 9 0,0 00
T1T2
RENOUVELLEMENT — -
D LOFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 01 8 01 01 | 12 | 0,00001 |0,00003
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,1 8 01 01 9 0,0 00
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,0 2 0,0 0,0 2 0,0 0,0
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 +0,0 8 0,0 0,0 9 0,0 0,0
T0-T2
RENOUVELLEMENT Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 +0,00001 6 0,0 0,0 12 | 0,00001 | 0,00003
DE L'OFFRE
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,0 6 0,0 0,0 9 0,0 0,0
MN +0,0 +0,0 7 0,0 00 4 0,0 00 | 11 0,0 00
MDD 1 0,0 0,2 0,1
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD -0,01 d 0,01 0003 | 1 | 00001
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché r
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; d

etracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des m
e ; de ée d

ionales;

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des acides gras saturés

énages représentatives de la population frangaise)
gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
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Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100m) P o1z Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (vans)
Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool
9/100ml % 9/100ml % Moy ET Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 19 0,01 0,02
T0US PRODUITS PONDERES | FPsemble de Foffre avec pondération par les 18 0001 | 0001
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 19 0,01 0,02
T1-T2
RENOUVELLEMENT A e "
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 19 0,01 0,02
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 19 0,01 0,02
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 19 0,01 0,02
TO-T2
RENOUVELLEMENT o )
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 19 0,01 0,02
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 19 0,01 0,02
MN 16 0,003 0,01
MDD 3 0,04 0,03
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio
ratio des volumes des produits identifiés par I0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; Moy ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; é ; HD=hard discount spécialisés biologiques
Chiffres grisés : effectif dau moins une des 3 années égal 4 10u 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans Iéchantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des acides gras saturés
Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100ml) . % Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6ans) (9ans)
Bieres sucrees sans alcool
9/100ml % g/100ml % Moy ET Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,02 0,0 0,0 85 0,02 0,03
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble del'offre avec pondération parles | -, ;0 0,0 0,0 56 0,004 | 0,002
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,0 0,0 0,0 2 0,0 0,0
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,02 0,0 0,0 83 0,02 0,03
T1-T2 3 L EMENT
RENOUVELLEMENT A o . 85 03
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,02 0,0 85 0,02 0,03
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,02 0,0 83 0,02 0,03
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 85 0,02 0,03
TO-T2
RENOUVELLEMENT ™ 5
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 85 0,02 0,03
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 85 0,02 0,03
MN +0,01 0,0 0,0 49 0,01 0,03
MDD 30 0,03 0,03
SEGMENTS DE MARCHE 9
(tous produits) MDDeg 2 01 00
HD 4 0,04 0,02
DSbio
Tratio des volumes des produits identifiés par T0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecarttype ; nationales ; de ée de gamme ; HD=hard discount; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Chiffres grisés - effectif d'au moins une des 3 années égal a 10u 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans Iéchantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour Iétude des acides gras saturés
Différences entre les moyennes
Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100ml) . % Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6any (©ans)
Boissons aperitives sans sucres ajoutes
9/100ml % g/100ml % Moy ET Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 4 0,003 0,003
E ble de 1'offi dérati 1
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble deFolire avec ponciration paries 2 0,0001 00
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 4 0,003 0,003
T1-T2
RENOUVELLEMENT o )
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 4 0,003 0,003
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 4 0,003 0,003
REFORMULATIONS Produits appariés TO-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 4 0,003 0,003
TO-T2
RENOUVELLEMENT — U s
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 4 0,003 0,003
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées TO-T2 4 0,003 0,003
MN 2 0,01 0,0
MDD 2 0,0001 0,0
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des m¢
f . de e ée d

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ;

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1ou 2

énages représentatives de la population frangaise)
gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des acides gras saturés
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Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100mi) P To1z Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (9ans)
Boissons aperitives sucrees
9/100ml % 9/100ml % Moy ET Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 68 0,04 0,02
OUS PRODUITS PONDERES | EMsemble de I'offre avec pom‘fratmnpar les w2 0,04 0001
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 68 0,04 0,02
T1-T2
RENOUVELLEMENT A e "
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 68 0,04 0,02
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 68 0,04 0,02
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 64 0,04 0,02
TO-T2
RENOUVELLEMENT s .
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 68 0,04 0,02
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 64 0,04 0,02
MN 33 0,04 0,02
MDD 35 0,04 0,02
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; Moy ; ET=Ecart-type ; nationales ; de
Chiffres grisés - effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

+ HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

Case vide : aucun produit collecté dans I"échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans 'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour Iétude des acides gras saturés

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100mi) - . Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6ans) (9ans)
Autres boissons sans sucres ajoutes
9/100ml % g/100ml % Moy ET Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 0,0 0,0 8 0,01 0,02
TOUS PRODUITS PONDERES Ensemble de 'offre avec ponc[l?ratmn parles +0,003 0,0 0,0 4 0,003 0,000
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,01 0,0 0,0 8 0,01 0,02
T1-T2 ) T EMENT
RENOUVELLEMENT o Rt doe ) o )
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,01 0,0 0,0 8 0,01 0,02
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 +0,01 0,0 0,0 8 0,01 0,02
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 8 0,01 0,02
TO-T2
RENOUVELLEMENT ™ 5
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 8 0,01 0,02
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 8 0,01 0,02
MN +0,0 0,0 0,0 6 0,0 0,0
MDD 2 0,1 0,0
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 10u 2

; HD=hard discount ;

spécialisés biologiques

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des acides gras saturés

Différences entre les moyennes

Evolutions des teneurs moyennes en Acides gras satures (g/100ml) 112 To12 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (Gans) (9 ang)
Autres boissons sucrees
9/100ml % g/100ml % Moy ET Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 0,0 0,0 2 0,01 0,1
Ensemble de I'off dérati 1
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble defolifeavec poncerationparies |, 4 0,0 3 01 0,01
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,0 0,0 0,0
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,01 0,0 0,0 4 0,01 0,1
T1-T2
RENSSZ%LFLFERP;ENT Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,01 0,0 42 0,01 0,1
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,01 0,0 0,01 0,1
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 42 0,01 0,1
TO-T2
RENOUVELLEMENT - fos TOT: =
DE L'OFFRE Références Retirées T0-T2 vs Offre T2 42 0,01 0,1
Références Retirées T0-T2 vs Ajoutées T0-T2 42 0,01 0,1
MN +0,01 0,0 39 0,01 0,1
MDD +0,02 0,0 3 0,02 0,03
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio

ratio des volumes des produits identifiés par '0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données dachats des m¢
f . de e ée d

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ;

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1ou 2

énages représentatives de la population frangaise)
gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude des acides gras saturés
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Annexe 9 : Evolutions des teneurs en sel pour les familles qui ne sont
pas d’intérét pour ce nutriment

Les tableaux suivants présentent les effectifs, moyennes et écarts-types des teneurs en sel pour
les échantillons entre les 2 derniers suivis (2013 et 2019) et sur le long terme (2010 et 2019),
au sein de chaque sous-groupe et segment de marché, ainsi que les différences entre les teneurs
en g/100ml etles pourcentages d’évolution pour les 26 familles : Colas sans sucres ajoutés, Colas
sucrés et édulcorés, Colas sucres, Boissons au thé sans sucres ajoutés, Boissons au thé sucrées
et édulcorées, Boissons au thé sucrées, Tonics et bitters sans sucres ajoutés, Tonics et bitters
sucrés et édulcorés, Tonics et bitters sucrés, Eaux aromatisées sans sucres ajoutes, Eaux
aromatisées sucrées et édulcorées, Eaux aromatisées sucrées, Boissons aux fruits a teneur en
fruits = 50%, Boissons aux fruits sans sucres ajoutés, Boissons aux fruits sucrées et édulcorées,
Boissons aux fruits sucrées, Boissons lactées aromatisées, Boissons énergisantes sans sucres
ajoutés, Boissons énergisantes sucrées et édulcorées, Boissons énergisantes sucrées, Biéres sans
sucres ajoutés et sans alcool, Bieres sucrées sans alcool, Boissons apéritives sans sucres ajoutés,
Boissons apéritives sucrées, Autres boissons sans sucres ajoutés, Autres boissons sucrées.

Différences entre les moyennes
des teneurs en Sel (9/100ml) T1-12 T0-T2 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6 ans) (9 ans)
Colas sans sucres ajoutes
9/100ml % 9/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 -0,002 65 0,02 0,02 81 0,02 0,03 65 0,01 0,02
E 1 I'offr érati I
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de l'offre avec pondération parles | -, +0,003 49 | 001 | 001 | 78 | 002 | 001 | 62 | 0,02 |0004
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,01 45 0,03 0,04 45 0,02 0,02
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,01 81 0,02 | 0,03 18 0,01 | 0,01
T1-T2
RENOUVELLEMENT e s
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,01 35 0,02 0,01 65 0,01 0,02
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,01 35 0,02 0,01 18 0,01 0,01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,01 29 0,02 0,02 29 0,02 0,02
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 -0,005 65 0,02 0,02 34 0,01 0,01
TO-T2
RENOUVELLEMENT . s
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,004 36 0,01 0,01 65 0,01 0,02
Références Retirées T0O-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,002 36 0,01 0,01 34 0,01 0,01
MN -0,01 -0,01 17 0,02 0,02 20 0,02 0,01 25 0,01 0,01
MDD -0,002 +0,001 37 0,02 0,02 38 0,02 0,02 25 0,02 0,02
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg -0,04 +0,01 3 0,01 0,01 6 0,05 0,10 3 0,02 0,01
(tous produits)
HD -0,01 +0,01 8 0,003 | 0,01 17 0,02 | 0,01 12 0,01 | 0,01
DSbio

'ratio des volumes des produits identifiés par I'0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; ques nationales ; ques de ; g=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour 'étude du sel

Etude du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool-Oqali-Comparaison 2010/2013/2019-Edition 2024 184



Différences entre les moyennes
des teneurs nnes en Sel (g/100ml) T1-12 T0-12 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (9ans)
Colas sucres et edulcores
g/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,003 -0,001 6 0,01 | 001 | 23 | 001 | 002 | 19 | 001 | 001
E ble de I'offr dérati 1
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Tollre avec ponceration partes | p nog -0,002 4 | 001 |000| 23 | 0,004 |0003| 18 | 001 |0,001
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,002 7 0,002 | 0,003 7 0,004 | 0,01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,003 23 0,01 0,02 8 0,02 0,01
T1-T2
RENOUVELLEMENT Lol L,
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,01 8 0,02 0,03 19 0,01 0,01
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,002 8 0,02 0,03 8 0,02 0,01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +0,002 6 0,01 0,01 12 0,01 0,01
TO-T2
RENOUVELLEMENT e g
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,003 3 0,01 0,02 19 0,01 0,01
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,0002 3 0,01 0,02 12 0,01 0,01
MN +0,02 -0,01 1 0,03 3 0,0001 (0,0001 4 0,02 0,01
MDD -0,01 -0,004 4 0,01 0,00 15 0,02 0,03 7 0,01 0,01
SEGMENTS DE MARCHE
B MDDeg 3 0,01 0,01
(tous produits)
HD -0,01 +0,01 1 0,00 5 0,02 0,01 5 0,01 0,01
DSbio
'ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I"échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel

Différences entre les moyennes

des teneurs en Sel (g/100ml) K ¥ Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6 ans) (9ans)
Colas sucres
g/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,004 -0,07 34 0,08 0,30 39 0,01 0,01 58 0,01 0,01
TOUS PRODUITS PONDERES | LnSemble de l'offre avec pondération parles |, 5, -0,01 30 | 0,01 | 008 | 35 | 0,001 |0004| 54 | 0,001 |0,002
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,005 24 0,01 0,01 24 0,01 0,01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,004 39 0,01 0,01 23 0,01 0,01
T1-T2
RENOUVELLEMENT orom s Refirgos offre
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,01 13 0,01 | 0,01 58 0,01 | 0,01
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,01 13 0,01 0,01 23 0,01 0,01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,07 20 0,07 0,28 20 0,01 0,01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,07 34 0,08 0,30 31 0,01 0,01
TO-T2
RENOUVELLEMENT . . N
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,12 10 0,13 0,39 58 0,01 0,01
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,12 10 0,13 0,39 31 0,01 0,01
MN -0,01 -0,003 11 0,01 0,01 13 0,01 0,01 27 0,01 0,01
MDD -0,003 -0,14 18 0,15 0,40 17 0,01 0,01 25 0,01 0,01
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg 2 0,02 0,01 2 0,02 0,01
(tous produits)
HD -0,002 +0,01 3 0,000030,0001 7 0,01 0,01 6 0,01 0,01
DSbio
'ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel

Différences entre les moyennes
des teneurs en Sel (9/100ml) K % Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6 ans) (9 ans)
Boissons au the sans sucres ajoutes
9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 -0,05 17 0,08 0,07 26 0,05 0,05 22 0,04 0,06

Ensemble de I'offre avec dérati les
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Toflre avec pondcration partes |- 3 -0,01 13 | 004 | 001 | 25 | 004 |0005| 21 | 0,04 0003

parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,02 12 0,05 0,04 12 0,03 0,02
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,01 26 0,05 0,05 10 0,04 0,09
T1-T2
RENOUVELLEMENT ea s
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,01 13 0,05 0,05 22 0,04 0,06
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,01 13 0,05 0,05 10 0,04 0,09
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,05 7 0,08 0,05 7 0,03 0,01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,04 17 0,08 0,07 12 0,04 0,08
TO-T2
RENOUVELLEMENT Lol L,
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,05 10 0,09 0,08 22 0,04 0,06
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,05 10 0,09 0,08 12 0,04 0,08
MN +0,003 -0,08 3 0,12 0,14 6 0,04 0,05 10 0,04 0,09
MDD -0,04 -0,05 12 0,09 0,04 12 0,08 0,05 7 0,03 0,02
SEGMENTS DE MARCHE
. MDDeg +0,02 6 0,02 0,01 3 0,05 | 0,03
(tous produits)
HD +0,01 +0,005 2 0,01 0,01 2 0,0001 [ 0,00 2 0,01 0,01
DSbio

"ratio des volumes des produits identifiés par [0qal versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de a population francaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; ques nationales ; ques de ; g=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 0
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali Famne considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non prése

é carla famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel
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Différences entre les moyennes
des teneurs nnes en Sel (g/100ml) T1-12 T0-12 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (9ans)
Boissons au the sucrees et edulcorees
g/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 -0,04 3 0,07 0,05 14 0,04 0,01 46 0,03 0,02
E ble de I'offr dérati 1
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Tolire avec ponderation paries | g 54 -0,07 3 | 010 | 001 | 10 | 004 |0002| 41 | 0,03 |0002
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,02 14 0,04 0,01 34 0,02 0,01
T1-T2
RENOUVELLEMENT Lol L,
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,01 13 0,03 0,01 46 0,03 0,02
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,01 13 0,03 0,01 34 0,02 0,01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,08 1 0,13 1 0,05
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,05 3 0,07 | 0,05 38 0,02 0,02
TO-T2
RENOUVELLEMENT oo s P g 9
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,01 2 0,04 0,01 46 0,03 0,02
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,02 2 0,04 0,01 38 0,02 0,02
MN -0,02 -0,01 2 0,04 0,01 7 0,04 0,01 42 0,03 0,02
MDD
SEGMENTS DE MARCHE
B MDDeg +0,03 -0,08 1 0,13 2 0,02 0,01 1 0,05
(tous produits)
HD -0,01 5 0,03 0,02 3 0,02 0,01
DSbio
'ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I"échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel

Différences entre les moyennes

des teneurs en Sel (g/100ml) K ¥ Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6 ans) (9ans)
Boissons au the sucrees
g/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,02 -0,02 59 0,05 0,04 98 0,04 0,04 201 0,02 0,02
TOUS PRODUITS PONDERES | LnSemble de l'offre avec pondération parles | -, -0,003 52 | 003 | 001 | 94 | 003 | 001 | 175 | 0,02 |0,003
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,02 48 0,05 0,04 48 0,03 0,01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,02 98 0,04 0,04 | 147 0,02 0,02
T1-T2
RENOUVELLEMENT orom s Refirgos offre
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,02 40 0,04 | 0,04 | 201 0,02 | 0,02
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,02 40 0,04 0,04 147 0,02 0,02
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,02 27 0,06 0,04 27 0,03 0,01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,03 59 0,05 0,04 166 0,02 0,02
TO-T2
RENOUVELLEMENT . . N
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,02 25 0,04 0,04 201 0,02 0,02
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,02 25 0,04 0,04 166 0,02 0,02
MN -0,01 -0,01 18 0,02 0,02 23 0,02 0,01 85 0,02 0,02
MDD -0,02 -0,03 37 0,06 0,04 58 0,05 0,04 99 0,03 0,01
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg 1 0,13 1 0,01
HD -0,03 -0,001 3 0,03 0,02 16 0,06 0,04 16 0,03 0,02
DSbio 1 0,01
'ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel

Différences entre les moyennes
des teneurs en Sel (9/100ml) K % Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6 ans) (9 ans)
Tonics et bitters sans sucres ajoutes
9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET

TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,001 -0,08 5 0,08 | 0,11 3 0,002 | 0,003 | 8 0,003 | 0,003

Ensemble de 1'offi C dérati les
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Tollre avec poncaration paries |y 5z -0,01 5 001 | 001 | 3 |0,00004/00001 8 | 0,002 | 0,001

parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,002 2 0,0001 |0,0001 2 0,003 | 0,004
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,001 3 0,002 | 0,003 6 0,003 | 0,003
T1-T2
RENOUVELLEMENT ek s P g g 3
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,003 1 0,01 8 0,003 | 0,003
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,003 1 0,01 6 0,003 | 0,003
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,03 4 0,04 0,06 4 0,001 | 0,003
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,07 5 0,08 0,11 4 0,004 | 0,003
TO-T2
RENOUVELLEMENT ies . I g §
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,25 1 0,25 8 0,003 | 0,003
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,25 1 0,25 4 0,004 0,003
MN +0,00 +0,00 2 0,00 0,00 1 0,00 2 0,00 0,00
MDD +0,001 -0,13 3 0,13 0,12 2 0,003 | 0,003 6 0,003 | 0,003
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio

"ratio des volumes des produits identifiés par [0qal versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de a population francaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; ques nationales ; ques de ; g=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 0
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali Famne considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non prése

é carla famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel
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Différences entre les moyennes
des teneurs nnes en Sel (g/100ml) T1-12 T0-12 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (9ans)
Tonics et bitters sucres et edulcores
g/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 -0,01 7 002 | 004 | 9 0,01 | 001 | 8 | 0,003 | 0003
E ble de I'offr dérati 1
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Tollre avec ponceration paries | -, 5y -0,002 7 | 0003 |0003| 9 | 001 |0002| 7 | 0001 |0001
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,01 4 0,01 0,01 4 0,003 | 0,003
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,01 9 0,01 0,01 3 0,01 0,00
T1-T2
RENOUVELLEMENT Lol L,
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,01 5 0,02 0,01 8 0,003 | 0,003
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,01 5 0,02 0,01 3 0,01 0,00
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,001 4 0,003 | 0,005 4 0,004 | 0,003
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,01 7 0,02 0,04 2 0,01 0,00
TO-T2
RENOUVELLEMENT ™ g
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,03 3 0,04 0,06 8 0,003 | 0,003
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,03 3 0,04 0,06 2 0,01 0,00
MN +0,003 -0,05 2 0,05 0,07 1 0,00 4 0,003 | 0,003
MDD -0,01 -0,0003 5 0,004 | 0,01 6 0,01 0,01 4 0,004 | 0,002
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD 2 0,02 0,02
DSbio
'ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I"échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel

Différences entre les moyennes

des teneurs en Sel (g/100ml) K ¥ Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6 ans) (9ans)
Tonics et bitters sucres
g/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 -0,03 10 0,03 0,05 18 0,01 0,03 30 0,005 | 0,01
TOUS PRODUITS PONDERES | LnSemble de l'offre avec pondération parles | ;) +0,01 9 0,01 | 001 | 15 | 0,01 | 001 | 28 | 001 |0,001
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,01 14 0,02 0,03 14 0,01 0,01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,01 18 0,01 0,03 16 0,005 | 0,01
T1-T2
RENOUVELLEMENT
B Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,001 3 0,004 | 0,004 | 30 0,005 | 0,01
DE L'OFFRE
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,0004 3 0,004 | 0,004 16 0,005 | 0,01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,02 7 0,03 0,05 7 0,004 | 0,002
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,03 10 0,03 0,05 23 0,01 0,01
TO-T2
RENOUVELLEMENT
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,06 2 0,07 0,09 30 0,005 | 0,01
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,06 2 0,07 0,09 23 0,01 0,01
MN +0,01 +0,01 1 0,00 1 0,00 11 0,01 0,01
MDD -0,01 -0,04 7 0,04 0,06 13 0,02 0,03 15 0,003 | 0,002
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +0,01 +0,01 2 0,00 0,00 { 0,004 | 0,005 4 0,01 0,01
DSbio
'ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel

Différences entre les moyennes
des teneurs en Sel (9/100ml) K % Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6 ans) (9 ans)
Eaux aromatisees sans sucres ajoutes

g/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 +0,02 63 | 001 | 003 | 8 | 002 | 004 | 94 | 003 | 011

Ensemble de I'offre avec dérati les
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Toffre avec ponclration partes | g 5oz +0,01 54 | 001 |[0004| 69 | 001 | 001 | 91 | 001 | 001

parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,01 44 0,03 0,05 44 0,02 0,02
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,04 82 0,02 0,04 36 0,06 0,18
T1-T2
RENOUVELLEMENT ea s
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,02 37 0,02 0,02 94 0,03 0,11
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,04 37 0,02 0,02 36 0,06 0,18
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,002 20 0,01 0,01 20 0,01 0,01
Offre TO vs références Ajoutées T0O-T2 +0,03 63 0,01 0,03 57 0,05 0,15
TO-T2
RENOUVELLEMENT Lol L,
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,02 41 0,01 0,02 94 0,03 0,11
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,04 41 0,01 0,02 57 0,05 0,15
MN +0,07 +0,07 23 0,004 0,01 20 0,01 0,01 25 0,08 0,22
MDD -0,002 +0,004 30 0,01 0,01 43 0,02 0,02 47 0,01 0,02
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg -0,07 -0,06 4 0,07 0,08 8 0,07 0,11 13 0,01 0,01
(tous produits)
HD +0,01 +0,01 6 0,03 0,03 11 0,03 0,03 9 0,04 0,04
DSbio

"ratio des volumes des produits identifiés par [0qal versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de a population francaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; ques nationales ; ques de ; g=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 0
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali Famne considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non prése

é carla famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel
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Différences entre les moyennes
des teneurs nnes en Sel (g/100ml) T1-12 T0-12 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (9ans)
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees
9/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,02 +0,02 10 | 000 | 000 | 38 | 0,004 | 001 | 30 | 0,02 | 002
E ble de I'offr dérati 1
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Tollre avec ponceration partes | g 5y +0,01 10 | 000 | 000 | 31 | 0001 |0001| 29 | 001 |0002
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,01 8 0,01 0,01 8 0,01 0,01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,02 38 0,004 0,01 19 0,02 0,03
T1-T2
RENOUVELLEMENT Lol L,
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,02 27 0,002 0,01 30 0,02 0,02
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,02 27 0,002 0,01 19 0,02 0,03
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,01 4 0,00 0,00 4 0,01 0,00
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +0,03 10 0,00 0,00 20 0,03 0,03
TO-T2
RENOUVELLEMENT e .
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,02 6 0,00 0,00 30 0,02 0,02
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,03 6 0,00 0,00 20 0,03 0,03
MN +0,02 +0,02 9 0,00 0,00 28 0,001 | 0,004 22 0,02 0,03
MDD +0,02 8 0,01 0,01 6 0,03 0,02
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg ! 0,01
HD +0,01 +0,02 1 0,00 2 0,01 0,01 1 0,02
DSbio
ratio des volumes des produits identifiés par I'gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I"échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel

Différences entre les moyennes

des teneurs en Sel (g/100ml) K ¥ Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6 ans) (9ans)
Eaux aromatisees sucrees
g/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 -0,03 79 0,04 0,14 103 0,02 0,03 171 0,01 0,01
TOUS PRODUITS PONDERES | LnSemble de l'offre avec pondération parles | -, 0,02 63 | 002 | 001 | 83 | 002 | 001 | 153 | 0,01 | 0,002
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,01 58 0,01 0,01 58 0,01 0,01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,01 103 0,02 0,03 91 0,01 0,01
T1-T2
RENOUVELLEMENT orom s Refirgos offre
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,01 37 0,02 0,04 171 0,01 0,01
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,02 37 0,02 0,04 91 0,01 0,01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,01 29 0,02 0,04 29 0,01 0,01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,03 79 0,04 0,14 125 0,01 0,01
TO-T2
RENOUVELLEMENT . . N
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,04 42 0,04 0,19 171 0,01 0,01
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,04 42 0,04 0,19 125 0,01 0,01
MN -0,02 -0,02 20 0,03 0,05 23 0,03 0,04 96 0,01 0,01
MDD -0,01 -0,01 52 0,02 0,03 57 0,02 0,03 55 0,01 0,01
SEGMENTS DE MARCHE MDDeg 1 0,003 1 0,003
(tous produits)
HD -0,004 -0,21 6 0,22 0,51 22 0,01 0,01 19 0,01 0,01
DSbio 1 0,0001
'ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel

Différences entre les moyennes
des teneurs en Sel (9/100ml) K % Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6 ans) (9 ans)
Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50%
g/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,003 -0,004 26 0,02 | 0,03 78 0,01 | 003 | 82 0,01 | 0,03
Ensemble de I'offre avec dérati les
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Tollre avec ponderation paries | - g 5y -0,01 16 | 002 |0004| 37 | 001 |0001| 75 | 0,004 | 0,001
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,001 18 0,01 0,01 18 0,01 0,01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,003 78 0,01 0,03 62 0,01 0,04
T1-T2
RENOUVELLEMENT ea s
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,004 60 0,02 0,03 82 0,01 0,03
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,004 60 0,02 0,03 62 0,01 0,04
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,02 4 0,03 0,05 4 0,01 0,01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,004 26 0,02 0,03 78 0,01 0,04
TO-T2
RENOUVELLEMENT Lol L,
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,001 22 0,01 0,03 82 0,01 0,03
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,001 22 0,01 0,03 78 0,01 0,04
MN -0,01 +0,01 9 0,004 | 0,01 37 0,02 0,04 54 0,01 0,04
MDD -0,002 -0,02 12 0,03 0,04 34 0,01 0,01 24 0,01 0,01
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg ! 0.01
HD +0,01 +0,01 4 0,01 0,01 7 0,01 0,01 4 0,02 0,02
DSbio

"ratio des volumes des produits identifiés par [0qal versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de a population francaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; ques nationales ; ques de ; g=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 0

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali Famne considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non prése

é carla famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel
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Différences entre les moyennes
des teneurs nnes en Sel (g/100ml) T1-12 T0-12 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (9ans)
Boissons aux fruits sans sucres ajoutes
g/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,0002 -0,03 46 0,04 0,18 78 0,01 0,03 71 0,01 0,01
E ble de I'offr dérati 1
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Tollre avec ponceration partes | g 5y -0,01 3 | 002 | 003| 71 | 001 |0002| 65 | 0,01 0002
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,01 26 0,02 0,05 26 0,01 0,01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,001 78 0,01 0,03 43 0,01 0,01
T1-T2
RENOUVELLEMENT Lol L,
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,005 50 0,01 0,01 71 0,01 0,01
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,004 50 0,01 0,01 43 0,01 0,01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,003 9 0,01 0,01 9 0,01 0,01
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 -0,03 46 0,04 | 0,18 57 0,01 | 0,01
TO-T2
RENOUVELLEMENT e .
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,05 32 0,06 0,22 71 0,01 0,01
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,05 32 0,06 0,22 57 0,01 0,01
MN +0,001 -0,004 14 0,01 0,02 25 0,01 0,01 40 0,01 0,01
MDD +0,004 -0,01 25 0,02 0,04 37 0,01 0,01 23 0,01 0,01
SEGMENTS DE MARCHE
B MDDeg -0,03 6 0,05 0,10 5 0,02 0,01
(tous produits)
HD +0,01 -0,17 7 0,19 0,47 10 0,01 0,005 3 0,01 0,02
DSbio
'ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I"échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel

Différences entre les moyennes

des teneurs en Sel (g/100ml) K ¥ Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6 ans) (9ans)
Boissons aux fruits sucrees et edulcorees
g/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,004 -0,005 8 0,02 0,02 40 0,02 0,02 65 0,01 0,02
TOUS PRODUITS PONDERES | LnSemble de l'offre avec pondération parles |, 5, 0,02 5 0,03 | 001 | 32 | 0,01 |0001| 58 | 001 |0,003
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,002 10 0,01 0,02 10 0,01 0,02
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,001 40 0,02 0,02 38 0,02 0,02
T1-T2
RENOUVELLEMENT
. Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,005 25 0,02 0,02 65 0,01 0,02
DE L'OFFRE
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,001 25 0,02 0,02 38 0,02 0,02
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,003 8 0,02 0,02 55 0,02 0,02
TO-T2
RENOUVELLEMENT . . N
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,01 7 0,02 0,02 65 0,01 0,02
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,004 7 0,02 0,02 55 0,02 0,02
MN -0,01 -0,01 5 0,03 0,02 9 0,02 0,02 44 0,01 0,02
MDD +0,003 +0,005 1 0,01 15 0,01 0,01 16 0,01 0,02
SEGMENTS DE MARCHE
B MDDeg -0,003 3 0,01 0,001 3 0,01 0,003
(tous produits)
HD -0,02 +0,01 2 0,00 0,00 13 0,03 0,02 2 0,01 0,00
DSbio
'ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel

Différences entre les moyennes
des teneurs en Sel (9/100ml) K % Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6 ans) (9 ans)
Boissons aux fruits sucrees
9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,005 -0,02 184 0,03 | 0,05 | 366 0,02 | 0,03 | 590 0,01 | 0,02
Ensemble de I'offre avec dérati les
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Toffre avec ponccration partes | g5 -0,0002 127 | 0,01 | 001 | 329 | 0,005 | 0,003 | 540 | 0,01 | 0,002
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,004 193 0,01 0,02 193 0,01 0,01
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,003 366 0,02 0,03 370 0,01 0,02
T1-T2

RENOUVELLEMENT ea s
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,01 159 0,02 0,04 590 0,01 0,02
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,01 159 0,02 0,04 370 0,01 0,02
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 -0,02 82 0,03 0,04 82 0,01 0,01
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,02 184 0,03 0,05 489 0,01 0,02

TO-T2

RENOUVELLEMENT Lol L,
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,03 93 0,04 0,05 590 0,01 0,02
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,02 93 0,04 0,05 489 0,01 0,02
MN +0,001 -0,001 69 0,01 0,03 142 0,01 0,03 272 0,01 0,03
MDD -0,01 -0,04 96 0,05 0,05 174 0,02 0,03 258 0,01 0,01

SEGMENTS DE MARCHE §
(tous produits) MDDeg 6 0,01 0,01 1 0,03
HD -0,01 -0,001 13 0,01 0,01 49 0,01 0,01 59 0,01 0,01
DSbio 1 0,00

"ratio des volumes des produits identifiés par [0qal versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de a population francaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; ques nationales ; ques de ; g=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 0

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali Famne considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non prése

é carla famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel
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Différences entre les moyennes
des teneurs nnes en Sel (g/100ml) T1-12 T0-12 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (9ans)
Boissons lactees aromatisees

9/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de 'offre +0,07 +0,01 6 011 | 002 | 1 0,05 85 | 012 | 0,04

E ble de I'offr dérati 1
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Tollre avec ponciration par fes +0,01 s | o010 | 001 60 | 010 |0,002

parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,07 1 0,05 85 0,12 0,04
T1-T2
RENOUVELLEMENT Lol L, J
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,07 1 0,05 85 0,12 0,04
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,07 1 0,05 85 0,12 0,04
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,01 3 0,10 0,03 3 0,11 0,01
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +0,01 6 0,11 0,02 81 0,12 0,04
TO-T2
RENOUVELLEMENT e .
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,01 3 0,11 0,01 85 0,12 0,04
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,01 3 0,11 0,01 81 0,12 0,04
MN +0,07 +0,04 2 0,08 0,00 1 0,05 66 0,12 0,04
MDD -0,01 3 0,12 0,02 15 0,11 0,04
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +0,02 1 0,12 4 0,14 0,04
DSbio

'ratio des volumes des produits identifiés par I'Oqali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
de

N=Effectif ; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de :
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 10u2

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 année:

entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés

biologiques

s considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel

Différences entre les moyennes

des teneurs en Sel (g/100ml) K ¥ Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille
: : . (6 ans) (9 ans)

Boissons energisantes sans sucres ajoutes
g/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,08 -0,04 7 0,11 0,12 6 0,15 0,11 17 0,07 0,09
TOUS PRODUITS PONDERES | Lnsemble de l'offre avec pondérationparles | - ) -0,01 5 0,10 [0003| 6 | 010 |0005| 17 | 0,09 | 001

parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,003 3 0,13 0,10 3 0,14 0,10
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,10 6 0,15 0,11 14 0,05 0,08
T1-T2
RENOUVELLEMENT orom s Refirgos offre
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,09 3 016 | 0,13 17 0,07 | 0,09
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 -0,11 3 0,16 0,13 14 0,05 0,08
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,20 1 0,05 1 0,25
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,05 7 0,11 0,12 16 0,05 0,08
TO-T2
RENOUVELLEMENT . . N
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 -0,05 6 0,12 0,12 17 0,07 0,09
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,06 6 0,12 0,12 16 0,05 0,08
MN 0,02 -0,002 2 0,05 0,0 3 0,07 0,03 14 0,05 0,0
MDD -0,08 -0,01 4 0,16 0,13 3 0,23 0,09 3 0,15 0,13
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD 1 0,01
DSbio

Iratio des volumes des produits identifiés parI'0gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ;
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2

de

entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel

Différences entre les moyennes
des teneurs en Sel (9/100ml) 112 T0-12 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6 ans) (9 ans)
Boissons energisantes sucrees et edulcorees

9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre +0,01 -0,03 4 0,13 0,09 11 0,09 0,08 31 0,10 | 0,08

Ensemble de 1'offi C dérati les
TOUS PRODUITS PONDERES nisemble de Tolire avec ponceration paries | -, hg +0,05 1 0,10 10 | 007 | 001 | 20 | 015 | 001

parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,04 2 0,17 0,05 2 0,13 0,12
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 +0,01 11 0,09 0,08 24 0,10 0,08
T1-T2
RENOUVELLEMENT ea s
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 +0,03 9 0,08 0,08 31 0,10 0,08
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | +0,02 9 0,08 0,08 24 0,10 0,08
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,02 2 0,11 0,13 2 0,13 0,12
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 -0,03 4 0,13 0,09 29 0,10 0,08
TO-T2
RENOUVELLEMENT
™ s ~ c > 7 .
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 0,05 0,15 0,07 31 0,10 0,08
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 -0,05 2 0,15 0,07 29 0,10 0,08
MN -0,02 -0,03 4 0,13 0,09 8 0,12 0,08 25 0,10 0,08
MDD +0,01 2 0,01 0,001 3 0,02 0,01
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD +0,20 1 0,01 3 0,21 0,02
DSbio

"ratio des volumes des produits identifiés par [0qal versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de a population francaise)

N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; ques nationales ; ques de ; g
s grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 o1

ques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali l‘am\éu considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel
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Différences entre les moyennes
des teneurs nnes en Sel (g/100ml) T1-12 T0-12 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (9ans)
Boissons energisantes sucrees
9/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 +0,03 21 | 006 | 006 | 43 | 0,10 | 007 | 38 | 0,10 | 0,06
E ble de I'offr dérati 1
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Tollre avec ponceration paries | - g 5, +0,04 17 | 006 | 001 | 42 | 008 | 001 | 30 | 010 |0004
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,01 17 0,10 0,06 17 0,10 0,07
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,01 43 0,10 0,07 21 0,09 0,06
T1-T2
RENOUVELLEMENT Lol L,
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,01 21 0,11 0,08 38 0,10 0,06
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,02 21 0,11 0,08 21 0,09 0,06
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2 +0,01 8 0,08 0,05 8 0,09 0,06
Offre TO vs références Ajoutées T0-T2 +0,04 21 0,06 0,06 29 0,10 0,06
TO-T2
RENOUVELLEMENT e .
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 +0,04 12 0,05 0,06 38 0,10 0,06
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 +0,05 12 0,05 0,06 29 0,10 0,06
MN -0,02 +0,03 8 0,05 0,05 19 0,10 0,06 24 0,08 0,05
MDD +0,02 +0,05 11 0,07 0,06 20 0,10 0,08 14 0,12 0,07
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD 2 0,07 0,09 4 0,17 0,04
DSbio
ratio des volumes des produits identifiés par I'gali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I"échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel

Différences entre les moyennes

des teneurs en Sel (g/100ml) K ¥ Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6 ans) (9ans)
Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool
g/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 19 0,004 | 0,004
TOUS PRODUITS PONDERES Ensemble de I'offre avec ponc/lt]aratmn parles 18 0,01 | 0001
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 19 0,004 | 0,004
T1-T2
RENOUVELLEMENT orom s Refirgos offre
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 19 0,004 | 0,004
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 19 0,004 | 0,004
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 19 0,004 | 0,004
TO-T2
RENOUVELLEMENT . . N
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 19 0,004 | 0,004
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 19 0,004 | 0,004
MN 16 0,004 | 0,005
MDD 3 0,01 0,00
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio
'ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel

Différences entre les moyennes
des teneurs en Sel (9/100ml) K % Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6 ans) (9 ans)
Bieres sucrees sans alcool
9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,02 3 0,03 0,00 85 0,01 0,005
Ensemble de I'offre avec dérati les
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Tofire avec ponderation partes | -y 53 3 | 003 | 000 | 56 | 0005 [0,0003
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 -0,01 2 0,03 0,00 2 0,02 0,00
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,03 3 0,03 0,00 83 0,005 | 0,004
T1-T2
RENOUVELLEMENT s s p - ac c
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,02 1 0,03 85 0,01 0,005
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,03 1 0,03 83 0,005 | 0,004
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 85 0,01 0,005
TO-T2
RENOUVELLEMENT . s
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 85 0,01 | 0,005
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 85 0,01 | 0,005
MN -0,02 3 0,03 0,00 49 0,01 0,004
MDD 30 0,005 | 0,01
SEGMENTS DE MARCHE 5
(tous produits) MDDeg 2 0,01 0,00
HD 4 0,004 | 0,005
DSbio

'ratio des volumes des produits identiés par 0qali versus le volume total du marcheé retraceé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; ques nationales ; ques de ; g=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 0
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali Famne considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non prése

é carla famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel

Etude du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool-Oqali-Comparaison 2010/2013/2019-Edition 2024 191




Différences entre les moyennes
des teneurs nnes en Sel (g/100ml) T1-12 T0-12 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (9ans)
Boissons aperitives sans sucres ajoutes
g/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 4 0,003 | 0,003
E ble de I'offr dérati 1
TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Totire avec ponc eration parfes 2 | 00001 | 000
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 4 0,003 | 0,003
T1-T2
RENOUVELLEMENT Lol L,
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 4 0,003 | 0,003
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 4 0,003 | 0,003
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 4 0,003 | 0,003
TO-T2
RENOUVELLEMENT ™ g
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 4 0,003 | 0,003
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 4 0,003 | 0,003
MN 2 0,01 0,00
MDD 2 0,0001 | 0,00
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio
'ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population francaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I"échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel

Différences entre les moyennes

des teneurs en Sel (g/100ml) K ¥ Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6 ans) (9ans)
Boissons aperitives sucrees
g/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre 68 0,02 0,03
TOUS PRODUITS PONDERES Ensemble de I'offre avec ponc/l:aratlon parles 2 0,03 | 0002
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 68 0,02 0,03
T1-T2
RENOUVELLEMENT orom s Refirgos offre
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 68 0,02 0,03
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 68 0,02 0,03
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 64 0,02 0,03
TO-T2
RENOUVELLEMENT . . N
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 68 0,02 0,03
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 64 0,02 0,03
MN 33 0,03 0,02
MDD 35 0,02 0,03
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio
'ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de la population frangaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; nationales ; de ; de entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal a 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali 'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel

Différences entre les moyennes
des teneurs en Sel (9/100ml) K % Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
o T1-T2 T0-T2
de la famille (6 ans) (9 ans)
Autres boissons sans sucres ajoutes

9/100ml % g/100ml % N Moy ET N Moy ET N Moy ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,09 2 0,10 0,00 8 0,01 0,01

Ensemble de I'offre avec dérati les

TOUS PRODUITS PONDERES nsemble de Tolire avec poncerationparies | -, 5y 2 010 | 000 | 4 | 0,002 {00002
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,09 2 0,10 0,00 8 0,01 0,01
T1-T2
RENOUVELLEMENT Ler L 3
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 -0,09 2 0,10 0,00 8 0,01 0,01
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,09 2 0,10 0,00 8 0,01 0,01
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 8 0,01 0,01
TO-T2
RENOUVELLEMENT Lol L,
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 8 0,01 0,01
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 8 0,01 0,01
MN -0,09 2 0,10 0,00 6 0,01 0,005
MDD 2 0,03 0,00
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio

"ratio des volumes des produits identifiés par [0qal versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpanel (données d'achats des ménages représentatives de a population francaise)
N=Effectif; ; ET=Ecart-type ; ques nationales ; ques de ; g=marques de distributeurs entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques

s grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 o1

Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali Famne considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel
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Différences entre les moyennes

des teneurs nnes en Sel (g/100ml) T1-12 T0-12 Données 2010 (T0) Données 2013 (T1) Données 2019 (T2)
de la famille (6ans) (9ans)
Autres boissons sucrees
g/100ml % g/100ml % N Moy | ET N Moy | ET N Moy | ET
TOUS PRODUITS Ensemble de I'offre -0,01 2 0,03 0,00 42 0,02 0,02
E ble de I'offr dérati 1
TOUS PRODUITS PONDERES nisemble de Tollre avec ponceration paries | -, 1 0,03 34 | 002 |o0001
parts de marché
REFORMULATIONS Produits appariés T1-T2 +0,00 1 0,03 1 0,03
Offre T1 vs références Ajoutées T1-T2 -0,01 2 0,03 0,00 41 0,02 0,02
T1-T2
RENOUVELLEMENT
™ -k E } 2 2
DE L'OFFRE Références Retirées T1-T2 vs Offre T2 0,01 1 0,03 42 0,02 0,02
Références Retirées T1-T2 vs Ajoutées T1-T2 | -0,01 1 0,03 41 0,02 0,02
REFORMULATIONS Produits appariés T0-T2
Offre TO vs références Ajoutées TO-T2 42 0,02 0,02
TO-T2
RENOUVELLEMENT e g
DE L'OFFRE Références Retirées TO-T2 vs Offre T2 42 0,02 0,02
Références Retirées TO-T2 vs Ajoutées TO-T2 42 0,02 0,02
MN 0,01 1 0,03 39 0,02 0,02
MDD 0,01 1 0,03 3 0,02 0,01
SEGMENTS DE MARCHE
(tous produits) MDDeg
HD
DSbio

'ratio des volumes des produits identifiés par I'0qali versus le volume total du marché retracé par Kantar - Panel Worldpan
d

el (données d'a
o

N=Effectif;

; ET=Ecart-type ;

nationales ; de ;

Chiffres grisés : effectif d'au moins une des 3 années égal 3 1 ou 2
Case vide : aucun produit collecté dans I'échantillon Oqali I'année considérée / delta non calculé car aucun produit collecté dans I"échantillon Ogali sur au moins 1 des 2 années considérées ou delta non présenté car la famille n'est pas pertinente pour I'étude du sel

chats des ménages représentatives de la population francaise)

entrée de gamme ; HD=hard discount ; DSbio=distributeurs spécialisés biologiques
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Annexe 10 : Evolution des moyennes pondérées entre 2013 et 2019 et
contributions des reformulations, renouvellement de l'offre et
substitutions réalisées par les consommateurs selon la méthode 2

Moyenne pondérée (g/100ml) Evolution des Décomposition de I'évolution des moyennes pondérées
B fraichi e
ra :lcool s sans moyennes
2013 2019 pondérées Reformulations Renouv'ellement Substitutions
de I'offre
Sucres 6,5 6,1 -6% -49%, +5% -6%

Cases en bleu foncé : augmentation de la teneur en nutriment
Cases en bleu clair : diminution de la teneur en nutriment
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Annexe 11 : Parts de marché par famille et par sous-groupe, pour les
familles du secteur des Boissons rafraichissantes sans alcool d’apres
la méthode Griffith

Les données ci-dessous ont été ajustées selon une méthodologie spécifique (cf.la partie méthode
dans « Contributions de l'offre et de la demande a I’évolution de la qualité nutritionnelle »).
Celles-ci ont fait I'objet d’'une sélection et une inférence des valeurs manquantes a été effectuée.
Elles peuvent donc différer des données utilisées dans la partie « Evolution des valeurs
nutritionnelles étiquetées ».

Parts de marché par famille et par sous-groupe T1-T2 (méthode 1)

Familles PDM groupe X PDM groupe C PDM groupe C PDM groupe N PDM PDM
en 2013 en 2013 en 2019 en 2019 en 2013 en 2019

Colas sans sucres ajoutes 5% 16% 14% 1% 21% 15%
Colas sucres et edulcores 1% 1% 1% 0,1% 3% 1%
Colas sucres 1% 29% 18% 6% 30% 24%
Boissons au the sans sucres ajoutes 0,1% 1% 1% 0,2% 1% 1%
Boissons au the sucrees et edulcorees 0,4% 2% 4% 2% 2% 6%
Boissons au the sucrees 2% 3% 3% 3% 4% 5%
Tonics et bitters sans sucres ajoutes 0,001% 0,2% 0,3% 0,2% 0,2% 0,5%
Tonics et bitters sucres et edulcores 0,1% 1% 0,4% 0,1% 1% 0,5%
Tonics et bitters sucres 0,2% 0,3% 0,4% 0,04% 1% 0,4%
Eaux aromatisees sans sucres ajoutes 2% 3% 4% 1% 5% 5%
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees 2% 2% 2% 0,4% 4% 3%
Eaux aromatisees sucrees 2% 3% 3% 1% 5% 4%
Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50% 0,2% 0,1% 0,2% 1% 0,3% 1%
Boissons aux fruits sans sucres ajoutes 2% 1% 1% 0,5% 3% 2%
Boissons aux fruits sucrees et edulcorees 0,2% 2% 2% 1% 2% 3%
Boissons aux fruits sucrees 5% 13% 14% 5% 18% 19%
Boissons aux legumes 0,01% 0,0002% 0,03% 0,4% 0,01% 0,4%
Boissons lactees aromatisees 0% 0% 0% 2% 0% 2%
Boissons vegetales sans sucres ajoutes 0,03% 1% 1% 1% 1% 2%
Boissons vegetales sucrees 0,01% 0,6% 1% 1% 0,6% 2%
Boissons energisantes sans sucres ajoutes 0,02% 0,1% 0,03% 0,1% 0,1% 0,1%
Boissons energisantes sucrees et edulcorees 0,03% 0,04% 0,2% 0,3% 0,1% 0,5%
Boissons energisantes sucrees 0,2% 0,3% 0,2% 0,05% 0% 0,2%
Boissons pour le sport edulcorees 0,01% 0,1% 0,1% 0,003% 0,1% 0,1%
Boissons pour le sport sucrees 0,001% 0,01% 0,004% 0,003% 0,01% 0,01%
Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool 0% 0% 0% 1% 0% 1%
Bieres sucrees sans alcool 0,0001% 0,01% 0,01% 2% 0,01% 2%
Boissons aperitives sans sucres ajoutes 0% 0% 0% 0,0004% 0% 0,0004%
Boissons aperitives sucrees 0% 0% 0% 0,1% 0% 0,1%
Autres boissons sans sucres ajoutes 0,001% 0% 0% 0,004% 0,001% 0,004%
Autres boissons sucrees 0,002% 0% 0,002% 0,04% 0,002% 0,04%
Total 22% 78% 71% 29% 100% 100%
PDM : Part de marché

"_": aucun produit dans I'échantillon étudié
Groupe X : produits retirés

Groupe C : produits appariés

Groupe N : produits nouveaux
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Parts de marché par famille et par sous-groupeT1-T2 (méthode 2)

Familles PDM groupe X PDM groupe C PDM groupe C PDM groupe N PDM PDM
en 2013 en2013 en 2019 en 2019 en 2013 en 2019
Colas sans sucres ajoutes 4% 13% 12% 0,5% 17% 12%
Colas sucres et edulcores 1% 1% 1% 0,1% 2% 1%
Colas sucres 1% 24% 15% 5% 25% 20%
Boissons au the sans sucres ajoutes 0,1% 0,4% 1% 0,1% 1% 1%
Boissons au the sucrees et edulcorees 0,3% 2% 3% 2% 2% 5%
Boissons au the sucrees 1% 2% 2% 2% 4% 4%
Tonics et bitters sans sucres ajoutes 0,001% 0,2% 0,3% 0,1% 0,2% 0,4%
Tonics et bitters sucres et edulcores 0,05% 0,5% 0,3% 0,1% 1% 0,4%
Tonics et bitters sucres 0,2% 0,3% 0,3% 0,04% 0,5% 0,3%
Eaux aromatisees sans sucres ajoutes 2% 3% 3% 1% 4% 4%
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees 1% 2% 2% 0,3% 3% 2%
Eaux aromatisees sucrees 1% 2% 2% 1% 4% 3%
Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50% 0,1% 0,1% 0,1% 1% 0,3% 1%
Boissons aux fruits sans sucres ajoutes 1% 1% 1% 0,4% 2% 2%
Boissons aux fruits sucrees et edulcorees 0,1% 1% 2% 1% 2% 2%
Boissons aux fruits sucrees 4% 10% 12% 4% 15% 16%
Boissons aux legumes 0,01% 0,0002% 0,03% 0,3% 0% 0,3%
Boissons lactees aromatisees 0% 0% 0% 2% 0% 2%
Boissons vegetales sans sucres ajoutes 0,03% 1% 1% 1% 1% 2%
Boissons vegetales sucrees 0,01% 0,5% 1% 1% 0,5% 2%
Boissons energisantes sans sucres ajoutes 0,02% 0,04% 0,03% 0,1% 0,1% 0,1%
Boissons energisantes sucrees et edulcorees 0,03% 0,04% 0,1% 0,3% 0,1% 0,4%
Boissons energisantes sucrees 0,2% 0,2% 0,2% 0,04% 0,4% 0,2%
Boissons pour le sport edulcorees 0,01% 0,1% 0,1% 0,002% 0,1% 0,1%
Boissons pour le sport sucrees 0,001% 0,01% 0,003% 0,002% 0,01% 0,01%
Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool 0% 0% 0% 0,4% 0% 0,4%
Bieres sucrees sans alcool 0,0001% 0,01% 0,01% 1% 0,01% 1%
Boissons aperitives sans sucres ajoutes 0% 0% 0% 0,0003% 0% 0,0003%
Boissons aperitives sucrees 0% 0% 0% 0,1% 0% 0,1%
Autres boissons sans sucres ajoutes 0,001% 0% 0% 0,003% 0,001% 0,003%
Autres boissons sucrees 0,002% 0% 0,001% 0,03% 0,002% 0,03%
Total 18%* 65%* 59%* 24%* 83%* 82%*

PDM : Part de marché

" ": aucun produit dans I'échantillon étudié

*La part de marché de la référence représentant le marché non couvert par 'Oqali n'est pas indiquée dans ce tableau : le total des parts de marché n'est donc pas égal a 100%

Groupe X : produits retirés
Groupe C : produits appariés
Groupe N : produits nouveaux
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Annexe 12 : Teneurs moyennes non pondérées en sucres par famille
et par sous-groupe d’apres la méthode Griffith

Les données ci-dessous ont été ajustées selon une méthodologie spécifique (cf.la partie méthode

dans « Contributions de 'offre et de la demande a I’évolution de la qualité nutritionnelle »).

Celles-ci ont fait I'objet d’'une sélection et une inférence des valeurs manquantes a été effectuée.

Elles peuvent donc différer des données utilisées dans la partie « Evolution des valeurs

nutritionnelles étiquetées ».

Teneurs moyennes non pondérées T1-T2 en sucres par famille et par sous-groupe

Sucres
Familles EffX | Eff.C | EffN| Groupe X Groupe C Groupe N
Moy.2013 | Moy.2013 | Moy.2019 | Moy.2019

Colas sans sucres ajoutes 38 47 16 0,1 0,04 0,1 0,1
Colas sucres et edulcores 9 11 7 7,0 6,9 6,0 5,9
Colas sucres 17 35 20 10,4 9,7 10,1 9,9
Boissons au the sans sucres ajoutes 14 12 9 1,1 0,2 0,1 2,1
Boissons au the sucrees et edulcorees 11 12 30 4,2 6,4 4,3 4,1
Boissons au the sucrees 42 54 | 123 6,6 6,2 6,0 51
Tonics et bitters sans sucres ajoutes 1 2 6 0,3 0,0 0,1 0,1
Tonics et bitters sucres et edulcores 5 5 2 5,5 6,2 5,7 5,5
Tonics et bitters sucres 4 14 14 8,9 8,1 7,9 8,4
Eaux aromatisees sans sucres ajoutes 35 57 36 0,05 0,3 0,1 0,1
Eaux aromatisees sucrees et edulcorees 21 11 18 6,3 7,4 5,5 5,1
Eaux aromatisees sucrees 46 79 76 7,1 8,1 8,0 7,9
Boissons aux fruits a teneur en fruits > ou = 50% 28 20 55 9,3 10,9 10,3 9,5
Boissons aux fruits sans sucres ajoutes 47 28 37 1,4 1,5 1,4 3,4
Boissons aux fruits sucrees et edulcorees 21 27 32 6,4 7,9 6,6 5,6
Boissons aux fruits sucrees 153 | 213 | 328 8,8 9,4 8,9 8,1
Boissons aux legumes 2 5 30 7,3 8,4 8,5 9,1
Boissons lactees aromatisees 0 0 60 0,0 0,0 0,0 10,1
Boissons vegetales sans sucres ajoutes 3 19 | 136 2,3 3,5 3,2 4,1
Boissons vegetales sucrees 4 34 | 100 4,6 55 55 4,9
Boissons energisantes sans sucres ajoutes 4 3 14 0,001 0,03 0,03 3,2
Boissons energisantes sucrees et edulcorees 8 7 22 57 11,0 7,0 6,1
Boissons energisantes sucrees 21 17 14 11,0 11,3 10,4 10,2
Boissons pour le sport edulcorees 4 3 4 1,0 3,9 4,0 2,2
Boissons pour le sport sucrees 4 3 6 4,1 6,2 6,4 5,2
Bieres sans sucres ajoutes et sans alcool 0 0 18 0,0 0,0 0,0 2,7
Bieres sucrees sans alcool 1 2 56 13,8 13,8 14,0 5,8
Boissons aperitives sans sucres ajoutes 0 0 2 0,0 0,0 0,0 8,9
Boissons aperitives sucrees 0 0 42 0,0 0,0 0,0 10,6
Autres boissons sans sucres ajoutes 3 0 4 3,6 0,0 0,0 1,6
Autres boissons sucrees 1 1 33 5,2 5,2 5,2 7,2
Total 547 | 721 | 1350 6,0 6,7 6,3 6,4
Moy : Moyenne

Eff : Effectif

Groupe X : produits retirés
Groupe C: produits appariés
Groupe N : produits nouveaux

Les valeurs nutritionnelles manquantes ont été remplacées par la moyenne pondérée de la famille a I'année T ;. Pour les produits appariés les valeurs

nutritionnelles manquantes ont été remplacées si possible par celles du pére ou du fils.
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